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STRATEGIE ZACHOWAN POLITYCZNYCH MLODZIEZY
W DOBIE KRYZYSU (POLSKIEJ DEMOKRACJI)

We wspolczesnym spoteczenstwie konsekwencje zmian w systemie
spoleczno-gospodarczym nosza znamiona kryzysu w wielu wymiarach. Jed-
nym z takich wymiaréw jest polityka. Pogarszajaca sie kondycja polskiej
demokracji i zwigzanej z nig kultury politycznej sktania do poszukiwania
przez politykéw i spoteczenistwo coraz to nowych $ciezek i sposobow ak-
tywnosci obywatelskiej oraz pozyskiwania politycznego poparcia — w tym
uwzgledniania roli nowych mediéow w komunikacji z potencjalnym (szczegol-
nie mtodym) wyborca. Celem niniejszego opracowania jest charakterysty-
ka zachowan politycznych mlodych mieszkanicow Zielonej Gory oraz proba
wskazania, jakie miejsce w ramach podejmowanych dzialan zajmuja dziata-
nia zwiazane z wykorzystaniem nowych technologii informacyjnych. Przyj-
mujemy zalozenie, ze dostepne rozwiazania (narzedzia politycznej aktyw-
nosci), zwiazane z wykorzystaniem cyberprzestrzeni traktowane sa w tym
kontekscie jako swoiste panaceum na stosunkowo niski poziom aktywnosci
obywatelskiej — uwzgledniajac ich atrakcyjna forme i elastycznoscé.
Punktem wyjscia dla teoretycznych rozwazan opracowania jest diagno-
za stanu polskiej demokracji. W wyniku przemian ustrojowych w Polsce
mamy do czynienia z ciagla przebudowa porzadku spotecznego, kulturowe-
go i politycznego, sprzyjajacego rozwojowi szeroko rozumianej demokracji.
Doswiadczenia dwoch dekad polskiej transformacji systemowej dowiodty, ze
proces konsolidowania systemu jest ztozony i nader trudny. Kondycja pol-
skiej sceny politycznej moze byé definiowana w kategoriach kryzysu. Cho¢
z jednej strony instytucjonalna konstrukcja polskiego ustroju jest stosun-
kowo stabilna, z drugiej czesto zwraca sie¢ uwage na potrzebe zwickszenia
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funkcjonalnosci samej kultury politycznej. W sferze politycznej ma miej-
sce wiele proceséw stanowigcych bariery dla pelnej konsolidacji systemu —
pojawiaja sie coraz to nowe sity i ugrupowania polityczne, nie mozna wska-
za¢ stabilnych elektoratow (dos$¢ czesto zmieniaja si¢ bowiem preferencje
partyjne), zmniejsza sie udzial obywateli w wyborach na kazdym szczeblu,
mozna mdéwié¢ o niskim poziomie zainteresowania polityka, a takze spada za-
ufanie do instytucji publicznych (CBOS 2012). Wyniki systematycznie reali-
zowanych badan opinii spotecznej przedstawiaja polskie spoteczeristwo jako
naznaczone symptomami apatii politycznej (por.: Szczegota 2013), szczegol-
nie wyraznej w wymiarze absencji wyborczej. Mozna takze méwié o niskim
stopniu identyfikacji politycznej (w tym tez partyjnej) oraz w zbyt czestym
glosowaniu o charakterze negatywnym (opartym o selekcje negatywna).

W odniesieniu do polskiej mlodziezy tendencje zwigzane ze ztym sta-
nem polskiej demokracji wydaja sie by¢ jeszcze bardziej wyrazne. Aktyw-
nosé obywatelska stanowi filar demokracji. Oczywiscie, mowiac o aktywnosci
politycznej, zazwyczaj mamy na mysli jej zréznicowane formy czy wymiary,
takie jak: zaangazowanie polityczne, uczestnictwo polityczne czy partycy-
pacje polityczng. Obywatelskie uczestnictwo, przejawiane w dorostosci, ma
swoje podloze w doswiadczeniach zaangazowania i cztonkostwa w rozne-
go rodzaju grupach na etapie dorastania (Verba, Schlozman, Brady 1995;
Youniss, McLellan, Yates 1997). Postawy polityczne nie pojawiaja sie na-
gle wraz z osiggnieciem dorostosci, a sa raczej odtozonym efektem dziatan
podejmowanych w okresach weczesniejszych (Flanagan, Sherrod 1998). Jak
ujeli to Niemi i Hepburn (1995, s. 7), nie mozna moéwi¢ o wystepowaniu
przetacznika, ktory bytby wtlaczany w wieku dwudziestu kilku lat, zamie-
niajac mlodych ludzi z kompletnie apolitycznych w politycznie aktywnych.
Inaczej moéwiac — §wiadomosé polityczna i cheé uczestnictwa nie pojawia-
ja sie automatycznie wraz z osiggnieciem dorostosci. Wymiary aktywno-
Sci obywatelskiej u os6b dorostych sa efektem zachowan skoncentrowanych
w przedziale wiekowym od czternastu do dwudziestu pieciu lat (Flanagan,
Sherrod 1998). Dlatego socjalizacja polityczna (w tym ksztaltowania na-
wyku korzystania z demokratycznych narzedzi) powinna odbywaé sie od
najmtodszych lat. Nalezy mie¢ takze na uwadze, ze nie tylko socjalizacja
polityczna odgrywa znaczaca role w procesie ksztaltowania zaangazowania
obywatelskiego, gdyz nieoceniong role odgrywa tu takze ogélnie rozumiana
kondycja spoleczeristwa (w wymiarze ekonomicznym, pod wzgledem mozli-
wosci konsumpcyjnych, kulturowych itd.).

Aktywnosé wyborcza (Polakow), a szczegdlnie jej niskie wskazniki sa
w publicznej debacie od ponad dekady traktowane jako przejaw rezygnacji
z mozliwo$ci oddziatywania na procesy polityczne, co z kolei bywa ttumaczo-
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ne gteboko zinternalizowanymi mechanizmami obronnymi przed systemem
wzbudzajacym duze niezadowolenie. Szukajac instrumentow poprawy takie-
go stanu rzeczy, duze oczekiwania ktadzione byly na samoorganizacje spo-
teczna i dziatania oddolne. Jednakze wskazniki empiryczne tego typu dzia-
lan takze systematycznie maleja (por.: ESS 2002-2010). Seymour Martin
Lipset jest autorem twierdzenia o kumulujgcym sie efekcie zaangazZowania
politycznego (1998). Sam akt glosowania wyborczego to ostatni etap zlo-
zonego procesu partycypacji politycznej, na ktora sktadaja sie: dziatalnosé
w réznych organizacjach spotecznych, przywodztwo w zorganizowanych ini-
cjatywach réznych szczebli, nieformalne tworzenie opinii wsrod najblizszego
otoczenia, czytanie prasy, rozmawianie i myslenie o polityce oraz innego ty-
pu aktywnosé polityczna. Majac na uwadze szerokie spektrum mozliwosci
uczestnictwa z demokracji (takze w tworzeniu civic society), warto przyj-
mowaé socjologiczna perspektywe, zgodnie z ktéra zachowania polityczne
nalezy traktowa¢ jako pewien konstrukt spoleczno-psychologiczny (Miszal-
ska 1996).

Samo glosowanie (czy jego brak) traktowane jako klasyczny wskaznik
obywatelskiego uczestnictwa traci dzi§ na znaczeniu — mtodzi ludzie coraz
chetniej wybierajg alternatywne formy zaangazowania, a zatem ,trzymanie
sie starych kryteriow prowadzi do powaznych znieksztalcen w postrzeganiu
tego, co dzieje sie u mtodych obywateli” (Vinken 2005, s. 149), a uczestnic-
two ,nie ogranicza sie do glosowania, ani tez glosowanie nie jest koniecz-
nie najbardziej efektywnym sposobem oddzialywania na polityczny proces”
(Dalton 2006, s. 36).

Analizujac rozne wskazniki definiujgce stan uczestnictwa polskiej mto-
dziezy w demokracji mozna zauwazy¢, ze juz lata 90. w Polsce i w krajach
Europy Zachodniej byty traktowane jako epoka nieobecnosci i politycznego
wycofania mtodziezy. Mozna tu méwié o réznicy w postrzeganiu tej sytuacji
przez badaczy polskich i zachodnich. Na Zachodzie taka sytuacja nie budzi-
ta obaw, w zwiazku ze stabilna sytuacja polityczng, podczas gdy w Polsce
apatia polityczna mtodziezy swiadczyla o kryzysie demokracji w kontekscie
budowania filar6w spoteczenstwa obywatelskiego. W odniesieniu do zjawi-
ska apatii politycznej formulowano wowczas dwie hipotezy: zwiazang z wy-
stepowaniem swoistego ,szoku potransformacyjnego” oraz zwiazana z histo-
rycznie zakorzeniona nieufnoscia (por.: Szczegolta 2013). Dokonywane od lat
analizy informuja, ze mlodzi ludzie (18-24 lata) stanowia najwiekszy odse-
tek wérod politycznie biernych. Przez wiele lat ich udzial w wyborach nie
przekraczal progu 40%. Ponadto, na stosunkowo niskim poziomie utrzymuje
sie zainteresowanie kwestiami politycznymi wéréd mtodziezy. W 2010 roku
14% dziewietnastolatkow deklarowalto zainteresowanie polityks. Ponad jed-
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na czwarta (27%) przyznala, ze sie nia praktycznie nie interesuje, a dalsze
17% — ze w bardzo malym stopniu. W kwestii deklaracji aktywnego uczest-
nictwa w zyciu politycznym zdecydowana wiekszos¢ mtodych nieodmiennie
twierdzi, iz ewentualne wstapienie do partii politycznej ,w ogdle nie wchodzi
w gre”. Nie odrzuca takiej mozliwosci zaledwie 12% mlodziezy. Wypowia-
dajac sie o samej polityce, a wypowiedzi te traktujac jako wskaznik oceny
kultury politycznej, mtodziez swiat polityki postrzega jako ,brudy”, ,cyrk”,
sbezsens”, chaos”, bagno”’, miejsce walki o ,stotki” i  stanowiska” (Mtodzi
2011, 2011).

Tabela 1

Frekwencja wyborcza mtodziezy

Rok wyborczy | Odsetek glosujacej mlodziezy

1997 38%

2001 47,2%
2005 44,2%
2007 55,8%
2011 50,4%"

Zrédto: PGSW.

Nie mozna tu jednak moéwié o catkowitym wycofaniu mtodych ludzi
z zaangazowania politycznego. Mtodzi obywatele wydaja sie by¢ niemym
obserwatorem rzeczywistosci, ktory reaguje, kiedy sytuacja przekracza ak-
ceptowane granice. Mlodzi obywatele w sposéb wyraznie obecny w dzisiej-
szej rzeczywistosci potrafia wyrazi¢ swoja dezaprobate wobec wielu drazli-
wych kwestii spoteczno-politycznych i podja¢ wspoélne inicjatywy (przyktad:
protesty przeciwko ACTA, akcje typu ,Zabierz babci dowdd. ..”).

Analizujac kondycje polskiego spoteczeristwa w okresie po transformacji
oraz dokonujac diagnozy sytuacji os6b mtodych w tym obszarze, nie mozna
pominaé kwestii silnego oddzialywania nowoczesnych technologii i spote-
czenstwa informacyjnego.

W ostatnich latach dynamicznie ro$nie udziat elektronicznych technik
informacyjnych we wszystkich aspektach funkcjonowania cztowieka. W tym
kontekscie nie bez znaczenia pozostaje wykorzystywanie internetu w poli-
tyce. Zmienia sie sam charakter demokracji — jesteSmy $wiadkami powsta-
wania e-demokracji czy cyberdemokracji.

"Wyniki sondazu CBOS, Jak glosowali miodzi — refleksje powyborcze, 2013,
www.cbos.pl (dostep: 10 pazdziernika 2013)
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Dzieki rozwojowi nowoczesnych technologii informacyjnych powstala
niezagospodarowana dotychczas przestrzen, ktora kreuje nowe, odmienne
od dotychczasowych formy aktywnosci politycznej, zaréwno po stronie wy-
borcow, jak i wybieranych (ugrupowania i samych kandydatow). Internet
z jednej strony przyczynia sie do zwiekszenia efektywnosci i obnizenia kosz-
tow prowadzenia kampanii wyborczych. Cyberprzestrzen jest nowym miej-
scem (a jednoczesnie sposobem) przekazywania, gromadzenia, wymiany in-
formacji. Jest takze platforma komunikacji miedzy jednostkami (wyborca-
kandydat, wyborca-wyborca, kandydat-kandydat), grupami czy nawet in-
stytucjami. Ponadto, internet moze by¢ platformg komunikacji wewnatrz
samych ugrupowan i ulatwiaé¢ prace przy prowadzeniu kampanii.

Z drugiej strony internet stanowi narzedzie informacyjne (dla poszuki-
wania i zamieszczania informacji), forum wymiany pogladéw politycznych,
czy w kilku przypadkach narzedzie stuzace glosowaniu elektronicznemu. In-
ternauci maja mozliwo$é wykorzystywania szerokiego spektrum narzedzi —
od for6w internetowych, czatéw, blogdéw, serwiséw partii i kandydatow, por-
tali spotecznosciowych (profili whasnych i politykow, ugrupowan), serwisow
informacyjnych do zdobywania informacji w sposéb zaréwno bezposred-
ni, jak i po$redni. Internet daje wyborcom mozliwo$¢ krytycznej refleksji
nad tresdcig informacji zamieszczanych w cyberprzestrzeni, jak i mozliwosé
ksztaltowania wtasnych preferencji politycznych i podejmowania nieznanych
wezesniej aktywnosci — m.in. wykorzystywanie blogéw, portali spoteczno-
$ciowych, komunikatoréw.

Mtodzi ludzie apatyczni politycznie sa swoiscie uodpornieni na me-
chanizmy perswazyjne plynace za posrednictwem tradycyjnych mediow
(por.: Cwalina, Falkowski 2005), kieruja oni natomiast swoje dzialania na
aktywnos¢ internetowa, dajaca iluzje samozadowolenia i samodecydowa-
nia. Wykorzystanie narzedzi politycznych w internecie staje sie popular-
ne i coraz czedciej dostrzegane przez osoby odpowiedzialne za kreowanie
dziatann w zakresie marketingu politycznego. Dla mtodych oséb cyberprze-
strzen moze by¢ platforma zdobywania informacji politycznej i poréwnywa-
nia ofert kandydatéow w domowym zaciszu oraz wyrazania wlasnego zado-
wolenia/niezadowolenia na réznych platformach komunikacyjnych. Chociaz
mozna tu wskazaé zalazki aktywnosci obywatelskiej (tu na uwage zastu-
guja spoteczno-polityczne akcje internetowe jak np. protesty wobec paktu
ACTa czy akcje z 2007 roku, np. Wybieram.pl) i mozna traktowac inter-
net jako czynnik stymulujacy zainteresowanie polityka, to nalezy mie¢ na
uwadze, ze zachowania takie moga mie¢ czysto deklaratywny charakter i nie
przektadaé sie na faktyczng aktywnosé polityczna (tez wyborcza)? (Szpunar

2Warto przywolaé¢ w tym miejscu wyniki badan realizowanych w USA w 2005 roku,
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2007).

Podejmujac tematyke wykorzystywania internetu jako narzedzia w po-
dejmowaniu aktywnosci politycznej nalezy scharakteryzowaé, kim sa inter-
nauci. Ogolnie rzecz ujmujac, w Polsce jest 60% internautow i odsetek ten
wzrasta z kazdym rokiem — w ciaggu ostatnich 5 lat wzréost o 16 punktow pro-
centowych. Analizujac strukture wiekowa internautéw mozna uznaé, ze sg
oni osobami mlodymi (18-24 lata — 93%, 25-34 -88%, 50+ - 30%) , dobrze
wyksztalconymi, mieszkancami raczej miast niz wsi (im wieksze miasto, tym

wiecej internautéw) oraz osobami deklarujacymi dobra sytuacje materialng
(CBOS 2013)

Zalozenia metodologiczne opracowania

Przygotowywane opracowanie ma na celu ukazanie strategii zachowan po-
litycznych mtlodziezy w sytuacji pogarszajacej sie kondycji stanu kultury
politycznej w Polsce. Szczegblnego znaczenia w prezentowanych analizach
nabiera wykorzystanie nowoczesnych technologii informacyjnych w tym za-
kresie. Nasza intencja bedzie znalezienie odpowiedzi na pytania o to:

e jaki jest poziom aktywnosci politycznej mtodziezy zielonogorskiej?
e jakie sa 7Zrodla ich informacji politycznej?

e jakiego typu aktywnos¢ polityczna (takze z wykorzystaniem nowocze-
snych technologii informacyjnych) wykorzystuje mlodziez w swojej
aktywnosci politycznej?

W opracowaniu zostana przedstawione wyniki badan realizowanych
wsrdéd mtodych mieszkancow Zielonej Gory w odniesieniu do realizowanych
zachowan politycznych, zrealizowane przez studentéw socjologii w styczniu
2013 roku?.

Jednym z istotnych wskaznikow aktywnosci politycznej (w tradycyjnym
rozumieniu wspomnianym powyzej) jest odsetek osob deklarujacych bezpo-
$redni udziat w glosowaniu wyborczym. Mtlodzi zielonogérzanie deklaruja,
ze uczestniczyli w ostatnich wyborach réznego szczebla, co ilustruja dane
na wykresie ponizej. Poziom deklaracji odzwierciedla tendencje charakte-
rystyczna dla mtodziezy, uzyskana z wynikéw badan ogélnopolskich — fre-
kwencja wyborcza mlodziezy ksztaltuje sie na poziomie ok. 40%. Analizujac

w Swietle ktorych internauci sa osobami zdecydowanie czesciej aktywnymi wyborczo niz
ci, ktorzy z sieci nie korzystaja (63%:40%) (por.: J. Zielinski, www.winter.pl).

3Badanie bylo czescia projektu ,Mieszkaiicy Zielonej Gory o przestrzeni miasta, lokal-
nym radiu i polityce”, realizowanego w styczniu 2013 roku na kwotowej probie mieszkan-
cow Zielonej Gory (N=322).
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wskazania badanych mozna méwié¢ o tym, ze nieco czesciej mtodzi mieszkan-
cy Zielonej Gory biora udzial w wyborach prezydenckich i parlamentarnych
niz w wyborach samorzadowych.
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Wykres 1. Deklarowana frekwencja wyborcza mtodych zielonogérzan.

Wyzsza frekwencja w wyborach prezydenckich i parlamentarnych niz
w wyborach samorzadowych jest charakterystyczna dla wickszosci europej-
skich demokracji, wyborach prezydenckich i parlamentarnych. Przyczyn ta-
kich zachowan jest wiele. Mozna moéwi¢ o tym, ze jest to posredni efekt
wagi przypisywanej osobom pelnigcym okreslone, wybieralne funkcje pan-
stwowe oraz efekt wiekszego zainteresowania tymi wyborami przez media.
Mozna tu méwié tez o oddzialtywaniu czynnika, jakim jest liczba i znajo-
mos$é¢ kandydatow, na ktorych sie glosuje — w wyborach glowy panstwa jest
ich zwykle kilku (rzadko kilkunastu), w parlamentarnych i samorzadowych
znacznie wiecej. Mniejsza liczba kandydatéw i ugrupowan, jakie decyduja
sie na start wyborczy przeklada sie takze na to, ze wyrazniejsze sa ich pro-
gramy. To natomiast przekladaé siec moze na obnizenie kosztéw psycholo-
gicznych orientacji w scenie politycznej, zwiekszajac przez to frekwencje
wyborcza. W sytuacji, gdy jest duza rozpietos¢ opcji na scenie politycznej,
wyborca (tym bardziej mtody) musi poswieci¢ duzo czasu na ich poznanie
i przeanalizowanie, aby zorientowa¢ sie w licznych ofertach programowych.
Woéwcezas tatwiejszym wyjsciem jest rezygnacja z uczestnictwa w wyborach.

Niski odsetek zainteresowania elekcja wystepuje takze wowcezas,
gdy przedstawione oferty programowe sa mato czytelne lub nieatrakcyj-
ne dla wyborcéow, gdy ich tres¢ nie jest adekwatna do potrzeb i oczekiwari
spotecznych oraz kiedy informacje wymagaja korzystania z wielu réznych
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zrodet (w celu uzyskania pelnej informacji). Decyzje wyborcze sa wypad-
kowa oddziatywania wielu zrodet informacji. Checac zweryfikowaé teze o ro-
snacym (dosé¢ duzym) wptywie nowoczesnych medialnych Zrodet informacji
na poglady i dziatania polityczne mtodych ludzi, zapytaliSmy o waznosé
roznych zrédel informacji w procesie podejmowania decyzji politycznych
(wyborczych). Wskazania badanych mltodych zielonogorzan pozwalaja zwe-
ryfikowaé¢ powszechnie obecna hipoteze o tym, ze tradycyjne zrodia infor-
macji, w tym proces socjalizacji i kregi rodzinne sa najwazniejszym kanatem
informacyjnym przed wyborami. Warto zauwazy¢, ze kampania prowadzo-
na za posrednictwem internetu zajmuje w tym zestawieniu (pod wzgledem
wskazan: ,duze znaczenie”) miejsce rowne kregom przyjacielskim i niewie-
le nizsze niz programy samych ugrupowari uzyskiwane za posrednictwem
roznych mediow.
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Wykres 2. Waznosé zrodel informacji politycznej (%).

Decyzje wyborcze sa efektem oddzialywania réznych czynnikoéw. Moz-
na mowi¢ o tym, ze wyborcy kieruja sie popularnoscia kandydatéw, ich do-
Swiadczeniem politycznym, dotychczasowymi dokonaniami partii, stylem jej
dziatania na scenie politycznej, wizerunkiem lideréw, osobista znajomoscia
kandydatow, proponowanym programem czy negatywnag motywacja. Ana-
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lizujac czynniki majgce wpltyw na decyzje wyborcze mtodych ludzi mozna
powiedzieé¢, ze wieksze znaczenie ma w tym wzgledzie nazwa ugrupowania
politycznego niz samo nazwisko kandydata.

60,0 430
40,0
7
0'0 T T T 1

Bardziej nazwa Bardziej Anitym, ani tym
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Wykres 3. Czynniki wspierajace decyzje wyborcze (%).

Przejawem aktywnosci politycznej poza bezposrednim aktem glosowa-
nia jest poszukiwanie informacji o ugrupowaniach, ich kandydatach i pro-
ponowanych programach. Poszukiwanie informacji politycznych w deklara-
cjach badanych mltodych zielonogérzan dwukrotnie czesciej dotyczy kandy-
datéow w wyborach prezydenckich niz parlamentarnych. Taki rozktad od-
powiedzi moze by¢ traktowany jako sygnal waznosci poszczegdlnych typow
glosowania dla samych badanych. Mozna tu tez méwié¢ o tym, ze ze wzgledu
na wczedniej wspomniang stosunkowo mniejszg liczbe kandydatéw, poszu-
kiwanie informacji jest latwiejsze czy czytelniejsze.
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Wykres 4. Poszukiwanie informacji o kandydatach przed wyborami (%).
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Internet oferuje zréznicowane mozliwosci aktywnego poszukiwania in-
formacji politycznych oraz podejmowania dzialari obywatelskich. Kluczo-
wym dla niniejszego opracowania byto pytanie o wykorzystywanie nowocze-
snych rozwiazan technologicznych w podejmowaniu aktywnosci politycznej
przez mltodych ludzi. Analizujac wskazania badanych mozna odniesé jednak
wrazenie, ze pomimo szerokiego spektrum narzedzi nie znajduja one zasto-
sowania przez zielonogorska mlodziez. Zadnej z internetowych aktywnosci
politycznych nie podejmuje prawie co trzeci badany, 15% podejmuje co naj-
wyzej jedng aktywnosé, 12,5% badanych wskazalo dwie aktywnosci, 7,5%
badanych wskazalo trzy aktywnosci. Zaledwie 5% mlodziezy zadeklarowalo,
ze wykorzystuje wszystkie mozliwosci, o ktore pytano. Do najczesciej wska-
zywanych aktywnosci zaliczaja sie te, ktore zwiazane sa z biernym poszu-
kiwaniem informacji — czytaniem serwiséw, stron internetowych partii czy
tez portali internetowych kandydatow. Uzyskane wyniki nie umozliwiajg
pozytywnej weryfikacji twierdzenia o tym, ze nowoczesne technologie infor-
macyjne sprzyjaja wzrostowi aktywnosci politycznej mlodziezy. Tu kolejny
raz mozna odnies$¢ wrazenie, ze mlodziez nie interesuje sie polityka, bo formy
przekazywania informacji politycznych (w tym wyborczych) sa skostniale.
W ksztattowaniu informacji politycznej powinna sie liczy¢ inwencja i pomy-
stowos¢, ktorej czesto politykom brakuje (szczegolnie, ze w polskich realiach
mamy do czynienia raczej z politykami starszego pokolenia, nieobcujacego
z nowoczesnymi technologiami). Wprawdzie jest tak, ze przed wyborami
zainteresowanie politykoéw roznych opcji mtodymi ludzmi wzrasta i siegaja
oni po rézne, dotad niewykorzystywane rozwiazania. Jednak zabiegi te sa
nieskuteczne. Mtodzi nie korzystaja z oferowanych rozwiazan czy wrecz sa
nieczuli na to, co politycy do nich méwig.
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Wykres 5. Liczba narzedzi internetowych w aktywnosci politycznej mtodziezy (%).
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Wykres 6. Aktywnosé polityczna mlodych zielonogorzan (%).

Dla diagnozy aktywno$ci obywatelskiej mtodych ludzi wazne sg tez pro-
gnozy dotyczace przyszlego zaangazowania politycznego. Mtodzi zielonogo-
rzanie deklaruja najczesciej, ze wezma udziat w najblizszych wyborach. De-
klaracje intencjonalnej absencji dotycza niemalze co czwartej osoby. W tym
miejscu warto odwotaé sie do tezy, ze prawdopodobienstwo glosowania za-
lezy od momentu zyciowego. Przed mlodzieza stawia sie wymagania doty-
czace stabilizacji zyciowej, edukacji, rozwoju kariery zawodowej. Dopiero,
kiedy te uwarunkowania zostang zrealizowane, polityka zaczyna odgrywaé
wazng role w zyciu mtodego czltowieka. Ponadto, wzglednie niewielkie za-
interesowanie mtodych ludzi uczestnictwem w wyborach mozna ttumaczy¢
poczuciem wykluczenia z polityki. Mtodziez jest zniechecona do popierania
kandydatow i partii, nie dostrzegajac realnej szansy reprezentowania przez
nich wlasnych intereséow.

Dla analizy lokalnej sceny politycznej warto réowniez poznaé sympa-
tie polityczne pokolenia dopiero wchodzacego w doroste zycie. Przyjmu-
jac (na podstawie wezesniej zaprezentowanych informacji), ze ludzie mtodzi
w niewielkim stopniu ogoéle interesuja sie polityka, mozna mimo wszyst-
ko méwié o tym, ze maja jakieS polityczne i partyjne sympatie. Prefe-
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Wykres 7. Deklaracje udzialu w wyborach (%).

rencje polityczne mlodych zielonogorzan sa odmienne od wskazywanych
przez wyniki sondazy na probach ogoélnopolskich (gdzie najwyzsze wska-
zania uzyskuje PO i PiS). Gdyby podziat lokalnej sceny politycznej miat
zmierza¢ w kierunku wyznaczonym przez preferencje mtodych zielonogo-
rzan, to bylaby ona ostro podzielona. Mieliby$my silna, znaczaca partie
liberalno-konserwatywna (PO) oraz silna lewice antyklerykalna i obyczajo-
wa (Ruch Palikota), przy niewielkim udziale ugrupowania konserwatywno-
narodowego (PiS) i ludowcow (PSL). Deklaracje uzyskane w badaniu po-
zwalaja uznaé¢, ze wskazanie Ruchu Palikota jako drugiej sity moze mieé
zwiazek z programem, w ktorym podkreslane sa stosunkowo liberalne ele-
menty kierowane gltéownie wladnie do mtodziezy jako elektoratu. Gdyby ich
dzisiejsze sympatie partyjne nie zmienity sie i sktonni byliby w wiekszym
stopniu niz dzi§ bra¢ udzial w wyborach, ich gtosy mogltyby znaczaco zmie-
ni¢ uktad sit na lokalnej scenie polityczne;j.
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Wykres 8. Preferencje polityczne (%).



STRATEGIE ZACHOWAN POLITYCZNYCH MLODZIEZY. .. 271

Podsumowanie

Problem niskiego poziomu zaangazowania politycznego (czy apatii politycz-
nej) jest istotny z punktu widzenia ksztaltowania i funkcjonowania demo-
kracji — gdzie uczestnictwo obywateli jest jednym z warunkéw sine que non
(por: Dahl 1995). Uznawana za jeden z proceduralnych filaréw demokracji —
frekwencja wyborcza — traktowana jako najbardziej uproszczony wskaznik
kondycji ustroju od lat pozostaje na niezadowalajacym poziomie. W debacie
publicznej i refleksji naukowej pojawiaja sie coraz czeSciej pytania o dziata-
nia naprawcze, poprawiajace kondycje systemu. Rodza sie tez kwestie kom-
plementarnosci (czy substytuowania) aktywnos$ci wyborczej poprzez inne
dziatania, noszace znamiona aktywnosci politycznej, podbudowanej zainte-
resowaniem sprawami publicznymi.

Szczegodlnie problematyczna w tym zakresie staje sie sfera niesatysfak-
cjonujacej (tak) szeroko rozumianej aktywnosci politycznej mtodych ludzi.
Traktuje si¢ ten obszar jako trudny i zagrazajacy rozwojowi (stabilizacji)
demokracji i ksztaltowaniu spoleczenistwa obywatelskiego. Stad rodzi sie
potrzeba poszukiwania nowych, alternatywnych sposobéw pobudzania ak-
tywnosci spotecznej (i politycznej).

Wiek jest jednoczesnie istotnym wymiarem réznicujacym mozliwosci
wykorzystania internetu przy aktywnosci politycznej. Mozna méwié o tym,
ze mamy do czynienia z wyraznymi réznicami miedzy osobami, dla ktoérych
nowe technologie sa elementem rzeczywistosci zastanej (mtodzi ludzie sa do
niej przyzwyczajeni i jest dla nich naturalne, ze w réznych sytuacjach siegaja
do zasobow internetowych), a osobami, dla ktorych technologie sa swoistym
novum (nawet jesli ludzie starsi z nich korzystaja, to nie ma to charakteru
nawyku siegania do sieci w celu rozwiazania rozmaitych problemow). Wiele
badan, miedzy innymi Diagnoza Spoteczna, wykazato, ze istnieje pozytywny
zwigzek miedzy korzystaniem z internetu a zainteresowaniem sprawami pu-
blicznymi i uczestnictwem wyborczym. Internauci w wickszym stopniu niz
osoby niekorzystajace z sieci chetniej biora udzial w dziataniach na rzecz
spotecznodci lokalnej, uczestnicza w zebraniach publicznych i aktywnie dzia-
taja w réznego typu stowarzyszeniach. Tym samym w opracowaniu stara-
lismy sie zweryfikowaé teze o wzroscie poziomu uczestnictwa politycznego
mlodziezy dzieki wykorzystaniu nowoczesnych technologii.

Zrealizowane na terenie Zielonej Goéry badania pozwalaja potwierdzié¢
tezy o niskim poziomie aktywnosci politycznej mtodziezy do 24. roku zycia.
Szczegdlnego znaczenia w tym wzgledzie nabiera stosunkowo niski poziom
deklarowanej frekwencji wyborczej — zaréwno w konteksécie wyboréw ma-
jacych miejsce przed kilkoma latami, jak i przysztych wyboréw. Wykorzy-
stanie nowoczesnych rozwigzan internetowych dla aktywnosci politycznej
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takze informuje o niskim poziomie politycznego uczestnictwa. Zielonogor-
ska mlodziez mozna uznaé¢ za stosunkowo bierna w tym zakresie (niskie
odsetki wskazan dla inicjowania politycznej dyskusji, przekonywanie kogo$
do poparcia, Sledzenie debaty politycznej itd.). Jednoczes$nie, majac na uwa-
dze fakt, ze aktywnos$¢ spoteczna (w tym takze polityczna) moze przybieraé
zroznicowane formy, inne od klasycznie uznawanych za wskazniki zaangazo-
wania byliby$smy sklonni uznaé, ze jest to przejaw kryzysu jedynie okreslonej
(tradycyjnie definiowanej) formy demokracji, a nie demokracji w ogole.
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Strategies of political behaviours of the youth in times of crisis (of Polish
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The main reason of the authors’ interest in political behaviours of the youth was the fact
that this category remains politically most passive. For many years the level of interest
in politics among young people has been remaining at a stable, low level. The age is also
an important dimension of differentiating the opportunities of applying the Internet to po-
litical activity. One may say that there are the differences between people who consider
new technologies as part of the existing reality (young people are used to them and it is
natural for them to use Internet resources in various situations) and those who treat new
technologies as a novelty (even if elderly people use the Internet, it is not their habit
to use it in order to solve problems). Numerous studies, including The Social Diagnosis,
have shown that there is a positive relationship between using the Internet, interests
in public affairs and participation in the elections. The research conducted in Zielona
Gora allows to confirm the thesis about the low level of political activity in young people
under 24 years of age. A relatively low level of declared voter turnout — both in the context
of the elections which took place several years ago as well as in the future elections — is
of a particular importance in this respect. The application of modern Internet solutions to
political activity also indicates a low level of participation in political life. Young people
from Zielona Goéra may be considered as relatively passive in this regard (low percen-
tage indications for such activities as: initiating political discourse, persuading someone
to support, tracing political debates, etc.). Nevertheless, the authors believe that such
indications cannot be treated in the categories of democracy crisis, but only as the crisis
of its forms. The attention of researchers should be focused nowadays on seeking new,
characteristic for political behaviours of young citizens.





