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ROZNE OBLICZA SLAWY. )
MLODZI CELEBRYCI O POPULARNOSCI

Stawa i popularno$¢ moga przybieraé rdzne formy. Czasem sg nieodlgcznym elemen-
tem wykonywania okres§lonego zawodu i posiadania pewnej pozycji, niekiedy staja
sie celem samym w sobie. Stawa ma pozytywne, ale takze negatywne oblicza. Mtode
osoby dopiero rozpoczynajace swoja kariere nie zawsze sg $wiadome konsekwencji
popularnosci.

Celem artykulu bylo ustalenie motywacji, ktére kieruja mlodymiludzmi w dazeniu
do stawy. W zwiazku z tym na podstawie wypowiedzi wybranych miodych artystow
i celebrytéw probowano ustali¢, czy stawa byta dla nich wartosciag sama w sobie, czy
raczej traktowali jg instrumentalnie. Podjeto takze probe ustalenia, jakie byty zrédta
socjalizacji do stawy i przyczyny podsycania marzen o popularnosci. Praca sklada
sie z kilku czesci. W pierwszej zawarto przeglad kluczowych pojeé, elementy teorii
dotyczace zjawiska stawy i celebrytyzmu. Druga czes¢ zawiera informacje metodolo-
giczne, dotyczace metody i techniki badan oraz sposobu doboru materiatu do analizy.
W dalszej czgsci - analitycznej zawarto przeglad wypowiedzi mtodych celebrytéw na
temat stawy i popularnosci.

Celebrytyzm a stawa

Celebryci - kategoria spoteczna, osoby znane i popularne - cechuje ich medialna
rozpoznawalno$¢, obecno$¢ we wszelkiego rodzaju publikatorach; gléwnie telewizji
i Internecie. Sg to osoby ,,znane z tego, ze sa znane” (Godzic 2007), cho¢ pola ich ak-
tywnosci moga by¢ bardzo rozne. Niektorzy z nich zajmuja sie moda, inni aktorstwem
czy muzyka, takze sportem. Celebryci dzialajg dzigki mediom, poprzez media i sa
w ich centrum. Swoja rozpoznawalno$¢ zawdzieczaja rozmaitym $rodkom masowego
komunikowania.

Malgorzata Moleda-Zdziech, piszac o genezie zjawiska, zwraca uwage na to, ze:
»Pojawienie sie celebrytow byto poprzedzone zbudowaniem przez Hollywood syste-
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mu gwiazd kina bazujacego na trzech elementach: przemysle kultury, sposobie, w jak

odbiorcy dekonstruujg przekazy kulturowe oraz na utowarowieniu (waloryzacji oso-

bowosci i wizerunku gwiazdy)” (Moleda-Zdziech 2013, s. 198).

Czy wszystkie osoby stawne mozna uzna¢ za celebrytow? Zapewne nie, ale wiele
gwiazd kultury popularnej - ,,produktéw” §wiata show-biznesu posiada atrybuty ce-
lebryty, sa nimi: funkcjonowanie jako zjawisko medialne i upublicznione; posiadanie
pewnego rodzaju wladzy w negocjacjach, dyskusjach w przestrzeni mass mediow,
rozpoznawalnos¢ i duza czestotliwo$¢ wystepowania w mediach; dbanie o to, by wta-
$nie za pomocg medidéw podtrzymywac swdj status osoby znanej. To media sprawiaja,
ze bohater popkultury moze zosta¢ zauwazony, znany i przez to ,,skonsumowany”,
zupelnie jak dobro medialne. Wedtug Wiestawa Godzica, celebryci moga osiagna¢
pozycje na cztery sposoby:

1. Poprzez wiezy pokrewienstwa, czyli status przynalezenia do rodziny celebrities
(np. tego typu celebrytkami sg panie z rodziny Grycan (corki — ale takze ich matka),
czy tez mlody aktor Maciej Musial, syn dwojki aktorow).

2. Ze wzgledu na wlasng prace, talent lub urode, czyli status uzyskany (np. tego typu
postaciami sa Margaret i Ewa Farna).

3. Poprzez ekspansje mediow, ktdre skupiaja na nich uwage (status przypisany).
Na przyktad Dawid Kwiatkowski zaczynatl kariere w Internecie, a pdzniej udato
mu sie dotrze¢ do szerokiej publicznosci. Podobnie Cezik najpierw zamieszczat
swoje teledyski w Internecie, a potem po uzyskaniu popularnosci rozpoczal
koncertowanie.

4. Poprzez zwrdcenie uwagi przez media na osobe — wowczas wytania sie celebryta typu
celetoid (Godzic 2012, s. 49-50). (Natalia Siwiec stanowi dobry przyklad pojawienia
sie na scenie medialnej - z dnia na dzien stata sie osobg popularng w Polsce).

Z jednej strony przemysl rozrywkowy sprzyja wylanianiu si¢ celebrytéw, nie moga
oni funkcjonowac¢ poza sferg medialna, z drugiej — i media ,,zywia si¢” ich obecnoscia.
Osoby publiczne, ktore staja sie celebrytami, cho¢ wywodzg si¢ z kultury popularnej,
dotykaja jej bardzo fragmentarycznie. Ich istnienie odnosi si¢ bowiem do powyrywa-
nych i konkretnych sfer: muzycznych preferencji, trendéw modowych czy sposobéw
odzywiania si¢ itp. Reprezentujg oni zatem okreslone dla odbiorcéw aspekty zycia, ale
z jakich$ powodow wzbudzaja w ludziach zainteresowanie. Celebrytom przypisuje sie
takze takie cechy, jak: blisko$¢, swojsko$¢ i zwigzanie z domowym sposobem odbioru, co
oznacza, ze stawna osoba publiczna jest w naszym zasiegu (w odbiorniku telewizyjnym,
prasie, stronach www), dlatego poznanie celebryty staje si¢ dla czesci odbiorcow takie
wazne (Godzic 2007). W tekécie odnosze si¢ do wybranych przykladéw czterech karier
mlodych oséb (Ewa Farna, Dawid Kwiatkowski, siostry Grycan, Natalia Siwiec). Tak jak
w przypadku ,,starszych” znanych os6b wizerunek jest ich znakiem rozpoznawczym.
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Rozrdznienie celebrytyzmu i stawy nie jest proste do przeprowadzenia. Stawa - jest
to rozpoznawalnos¢, popularnosé, widocznos¢ na medialnej scenie, sukces medialny,
moze si¢ kojarzy¢ z wyzsza pozycja spoteczng. W kontekscie kultury popularnej, roz-
woju konsumpcjonizmu i postepujacej tabloidyzacji mediow, coraz czgsciej kreowana
jest potrzeba popularnosci, checi bycia dostrzezonym, podziwianym. Programy typu
show, portale spotecznosciowe, blogi oferujg i prezentuja kulture rozglosu (Janczewski
2011, s. 54). Wiele 0s6b chce mie¢ swoich fanéw, odbiorcow, ,,publike”. Mlodym zalezy
na zdobywaniu ,,lajkoéw’, ,,pokazywaniu si¢”. Z kolei liczba komentarzy oraz ,,stupki”
ogladalnosci, czyli spoleczny oddzwiek, staja si¢ miernikiem popularnosci.

Rozpatrujgc zagadnienie stawy, popularnosci i zjawiska celebrities, nalezatoby
osadzi¢ te problematyke w ramach zmieniajacej sie kultury medidw i kultury w ogdle.
Wielo$¢ przekazow medialnych wigze sie z wytanianiem nowych zjawisk uwzglednia-
jacych i ksztaltujacych preferencje publicznosci i sposoby prezentowania siebie w celu
zwrocenia uwagi odbiorcow. Pojawiaja sie nowe zjawiska o charakterze spoleczno-kul-
turowym, ktérych przykltadami sg wymienieni wcze$niej celebryci, ale takze gwiazdy
jednego sezonu, cewebryci!, skandalisci itp. Zjawisko celebrities w perspektywie
socjologicznej i historycznej to twor rozwijajacej sie kultury popularnej. Kultura jest
zrodlem wielu tresci i wartoéci, wzordw i tozsamosci. To wlasnie celebryci — twor spo-
teczno-kulturowy, produkt przemystu kulturalnego to zjawisko, ktére mogto zaistnie¢
w warunkach wolnego rynku, masowego odbiorcy i masowych mediow. Sa elementem
medialnego spektaklu, zapewniajac mediom sporg ogladalno$¢ i zainteresowanie ze
strony heterogenicznej widowni. Zjawisko to mozna rozpatrywac w kontekscie kultury
masowej? i komunikowania masowego.

Nowe media dajg takie mozliwosci, dzigki ktérym fatwiej niz 30 lat temu mozna
osiagna¢ sukees i spelni¢ marzenia z dziecinstwa o popularnosci. Kultura popularna
wygenerowala nie tylko nowe formy medialne, ale i w konsekwencji doprowadzita do
wylonienia nowych: zwyczajow, praktyk kulturowych, sposobow uzytkowania przeka-
z6w medialnych. Zmianie ulegly takze oczekiwania odbiorcow (Hajduk-Nijakowska
2010). W Polsce po transformacji ustrojowej nastapilo takze dostosowanie si¢ mass
mediéw do regut gospodarki wolnego rynku. M. Lisowska-Magdziarz zwraca uwagg,
ze polski konsument kultury popularnej uczyl sie przyswajania nowych kodéw, nowych
gatunkow, takich jak reality show, sitcom, programy kulinarne, talk show, docu soap,
talent show itp. Do tej listy nowosci nalezaloby dotaczy¢ takze tabloidy, czasopisma
lifestylowe, blogi, serwisy spoteczno$ciowe, portale randkowe. Wzory kultury popular-

1 Cewebryci - kategoria celebrytéw, ktorzy popularnos¢ i rozglos zyskuja dzieki Internetowi,
poprzez umieszczanie filmikow na kanatach internetowych, prowadzenie bloga na stronie www czy
wrzucanie zdje¢ na portale internetowe. Tak zwane gwiazdy Internetu.

2 Marek Krajewski wskazuje na niejednoznaczno$¢ i niesynonimicznos¢ kultury masowej i po-
pularnej (Krajewski 2005).
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nej odbierane byly takze w takich przestrzeniach, jak: wielkie centra handlowe, centra
fitness, dziecigce centra zabaw itp. (Lisowska-Magdziarz 2008, s. 20).

Na wzor zachodnich programéw o statusie rozrywkowym pojawiajg si¢ przerdzne
gatunki telewizyjne w rodzaju show, ktérego odbiorcami, jak i uczestnikami mogg
by¢ mtodzi dorosli. Programy tego typu charakteryzuja si¢ takimi elementami, jak:
a) przelamywanie granic spolecznych, osobistych, kulturowych; b) bazowanie na
emocjonalnosci, kontrowersyjnosci, rozrywce; ¢) pobudzanie spotecznej ciekawosci,
dyskusji, konfrontacji spolecznej; d) rozpatrywanie kwestii osobistych/prywatnych
w kontekscie publicznym; e) prezentowanie (i poszukiwanie) talentdéw, niezwyklych
umiejetnosci uczestnikow; f) ocenianie i komentowanie przez juroréw oraz odbiorcows;
g) poszukiwanie osoéb medialnie charyzmatycznych, wyrdzniajacych sie, ciekawych.

Wirdd licznych gatunkoéw i form przekazu szczegélnie takie programy jak talent
show moga wzbudza¢ w mlodych odbiorcach poczucie, ze stawa jest na wyciagniecie
reki, a sukces jest realny. Takie programy, w pewnym sensie, ,wychowujg” uzytkowni-
ka kultury i wzmacniaja w nim pragnienia o stawie. Szczegdlnie wsrdéd najmlodszych
odbiorcow kreujg potrzebe bycia ,,na topie”, bycia dostrzezonym i aprobowanym.
Proponuja mfodemu widzowi: a) $wiadomie kontrolowana kreacj¢ wizerunku (wystepy
przed publiczno$cia, jurorami, wypowiedzi medialne); b) prace nad swoim talentem
i ksztaltowanie umiejetnosci pod okiem specjalistow (warsztaty wokalne, ruchowe, sesje
zdjeciowe z ekspertami); c) kontakt z szerszg publicznoscig (ekshibicjonizm publiczny,
zwierzanie si¢ na oczach widzéw, pokazywanie si¢); d) droge do stawy (mozliwosé
uzyskania nagréd w postaci podpisania kontraktu plytowego, sesji fotograficznej,
wejscie do przemystu rozrywkowego, rozpoznawalnosci itp.); e) poznanie srodowiska
show-biznesu ,,od $rodka” (nagrania, wywiady, castingi, wykonania na zywo, wystepy
przed kamerg, spotkania z wizazystami, ekspertami, doradcami itp.). Programy te fudza
iluzja przyspieszonej drogi do stawy, obiecuja realizacje skrytych pragnien, przygode
zycia, mozliwo$¢ zaprezentowania swojej osoby i swoich umiejetnosci przed widzami.
Stwarzaja szanse na funkcjonowanie na scenie medialnej, cho¢by przynajmniej przez
krotka chwile.

Autorzy raportu ,Mlodzi 2011” zwracaja uwage na to, ze na mlodziez oddzialuje
konsumpcjonizm, ale s3 oni kategoria, ktérg charakteryzuja ,,aspiracje do lepszego zycia
i sprawnie funkcjonujacego spoteczenstwa, wiara we wtasne mozliwosci i styl dzialania,
w ktorym liczg na siebie nie ogladajac si¢ na innych” (Boni (red.) 2011, s. 25-26).

Gwiazdy, celebryci sa postaciami, na ktérych wzoruja si¢ mlodzi. Wedlug rankingu
»Newsweeka’, oprocz polskich gwiazd (Margaret, M. Musial) wymieniani sg tacy stawni
nastolatkowie, jak: Maila i Sasha Obama, Kendall i Kylie Jenner (przyrodnie siostry Kim
Kardashian) czy Jaden Smith (syn Willa Smitha) (Na nich wzorujg sie... 2014).

Problematyczne staje si¢ rozréznienie terminu ,,stawa” od ,,celebrytyzm”, poniewaz
kazdy celebryta jest stawny, natomiast nie kazdy stawny musi by¢ celebryta. Zjawisko
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celebrytyzmu jest bardziej zwigzane ze stylem zycia ,,na pokaz”, prezentowaniem zycia
prywatnego, skandalami czy réznego rodzaju prowokacjami medialnymi. Cechg od-
rdzniajacy celebryte od osoby stawnej jest m.in. to, ze ten pierwszy zajmuje si¢ ciaglym
kreowaniem wizerunku i utrzymywaniem obecno$ci w mediach, poprzez wywiady,
kontrowersyjne dzialania w przestrzeni medialnej. Dba o to, by by¢ ,,na jezykach”, by
wzbudzi¢ oddzwigk spoteczny.

Metody badan i sposob doboru materiatu do analiz

Materialem badawczym do oméwienia problematyki mtodych stawnych w kontekscie
celebrytyzmu byly opublikowane w Internecie wywiady z celowo dobranymi postacia-
mi, ktore s3 dobrymi reprezentantami poszczegélnych typow celebrytyzmu wyroéznio-
nymi przez W. Godzica (celowo dobrano cztery kariery: sidstr Grycan®, Ewy Farny?,
Dawida Kwiatkowskiego®, Natalii Siwiec®). Te postaci sg swoistym studium przypadku,
a ich wypowiedzi na temat stawy postuzyly jako ilustracje. Ze wzgledu na duzg ilo$¢
dostepnego materiatu nawigzano tylko do tych wywiadéw, w ktérych odnoszg si¢ oni
do swej popularnosci. W rezultacie wykorzystano szesnascie wywiadow. Ze wzgledu na
problematyke postuzono si¢ metoda egzemplifikacyjng, ktéra umozliwita zilustrowanie
tez fragmentami wywiadow.

Metoda studium przypadku byla przydatna, poniewaz pozwala na lepsze zrozumie-
nie, czym jest stawa dla analizowanych postaci. Zastosowano takze jako$ciowg analize
tresci, poniewaz jest to metoda, ktora pozwolita na uchwycenie istotnych watkow i wy-
powiedzi. Poprzez analize wywiadéw ze znanymi polskimi postaciami podjeto probe
odpowiedzi na pytanie, jakie miejsce zajmuje ,,stawa” w ich zyciu.

Stawa w wypowiedziach celebrytow

Czgs¢ analityczno-empiryczna zawiera analize wypowiedzi dotyczacych nastepuja-
cych aspektow stawy: stawy jako przyjemnosci, probleméw i trudnosci wynikajacych

3 Weronika i Wiktoria Grycan, znane ze wzgledu na nazwisko i wytwdrnie lodéw Grycan,
dziedziczki fortuny. Czesto pojawiaja sie na galach, imprezach show biznesowych, medialnych
eventach.

* Ewa Farna, polska wokalistka, ur. 1993 r., komponuje, tworzy teksty. Pochodzi z Zaolzia
w Czechach. W wieku 13 lat wydata pierwszy album na rynku czeskim. Polska plyta pojawita si¢ rok
pdzniej. Zdobywczyni wielu nagréd, m.in. Eska Music Awards, Superjedynki, Viva Comet Awards.
Jurorka i trenerka w takich programach, jak Bitwa na Glosy, Superstar, XFactor, Idol.

> Dawid Kwiatkowski piosenkarz, ur. 1996 r. Spiewa, pisze teksty, bloguje. Debiutancki album
wydal w 2013 r. Zdobyl nagrody w kategorii ,Modny Debiut ESKA.pl” i ,,Odkrycie Roku”.

© Natalia Siwiec — ur. 1983 r., modelka i celebrytka, jej zdjecia byly na okladkach m.in. ,CKM”,
»Playboy”, ,Maxim”. Popularnos¢ zyskata na Mistrzostwach Pitki Noznej Euro 2012 r., okrzyknieto
ja wtedy Miss Euro.
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z popularnosci, $wiadomego kreowania popularnosci, wpltywu stawy na zmiany relacji
z innymi ludZzmi, autorefleksji celebrytéw dotyczacej stawy.

Stawa jako przyjemnos¢

W wielu wypowiedziach pojawia sie podkreslanie przyjemno$ci, ktore czerpig celebryci
ze slawy. Siostry Grycan — Wiktoria i Weronika wykorzystujg ,,swdj moment” w mass
mediach, realizujac marzenia i prowadzac program kulinarny: ,,To zabawne - bywa-
tysmy na tych samych przyjeciach, w tych samych miejscach, z tymi samymi ludzmi. Na
pewno budzimy teraz emocje, jesli o nas sig tyle pisze” (Grycan W1). Zupelnie naturalnie
w $rodowisku show-biznesowym i na wybiegach modelek plus size czuje si¢ Wiktoria
Grycan: ,,Nie mam zZadnych oporéw przed kamerg i nigdy nie miatam. Mysle, zZe jesli
ktos ma pozytywne podejscie do zycia, to nie ma z tym problemu” (Grycan W3). Starsza
siostra Weronika realizuje si¢ w taficu i choreografii, ktérych uczyla si¢ w Polsce, jak
iza granica.

Popularno$¢ Natalii Siwiec rozpoczela sie niespodziewanie, podczas Mistrzostw
Europy w Pitce Noznej w 2012 r., kiedy to dziennikarze rozpowszechnili w mediach
jej fotografie. Szybko pojawito si¢ mnoéstwo komentarzy, propozycji zawodowych dla
modelki: ,, To, co stato si¢ na Euro, spadto na mnie i na ludzi jak grom z jasnego nieba”
(Siwiec W1). Siwiec méwi o tej nagtej popularnosci jako o szansie, ktora jg spotkata:
»~Pomyslatam wtedy, ze grzechem byloby z tego nie skorzystac. Tyle ze najpierw zaczely
sie mng interesowac zagraniczne media: brazylijskie, portugalskie, wloskie”. Celebrytka
zaczela wykorzystywaé stawe w ramach rozwoju swojej kariery w branzy modelingu
i reklamie (Siwiec W5).

Ewa Farna ma pozytywne skojarzenia ze stawa, ale jest Swiadoma przemijania stawy
i potrzeby dbania o nig: ,,Byly sukcesy, nagrody, single, niezapomniane koncerty, plyty,
DVD. To wszystko jest przecudowne, naprawde, ale najwigkszym sukcesem jest dla mnie
to, Ze nie statam sie produktem sezonowym” (Farna W3).

Te elementy wymienia takze Natalia Siwiec, ktora mowi: ,, W moim zyciu zmienito sig
to, Ze mam teraz ciekawsze propozycje zawodowe, zarabiam wigcej pieniedzy, zapraszajg
mnie na rézne imprezy, poznaje ludzi, ktorych chciatam poznaé” (Siwiec W3).

Funkcjonujac w srodowisku show-biznesu, trzeba wiedzie¢, ze ,,stawa, popularnos¢”
s3 wpisane w nature tego $wiata, sg niejako produktem ubocznym wykonywanego
zawodu (Farna W3, W2). Piosenkarka podkresla, ze dzigki pracy w show-biznesie
moze poznaé wiele stawnych osob, takze takich, ktdre sa jej idolami (Farna W4).
D. Kwiatkowski takze zaznacza, ze w show-biznesie poznaje ciekawych, wptywowych
ludzi, wyraza tez zadowolenie z sukcesu: ,,Nigdy nie narzekatem na to, co mam teraz ani
na to, co byto wezesniej. Chciatem sukcesu, wypracowatem go sobie, wiec byloby gtupotg
z mojej strony narzeka¢ na to, co si¢ wokot mnie dzieje teraz” (Kwiatkowski W3).
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Co ciekawe, E. Farna stwierdza, ze jej zdaniem, popularnos¢ jest tatwiejsza dla
mezczyzn niz dla kobiet (Farna W3). Wynika to stad, ze wymagania dotyczace wygladu
wobec mezczyzn sg mniejsze. Farna podkresla, Ze pomimo popularnosci pozostata
sobg, a piosenkarkg jest tylko na scenie. Pielegnuje w sobie szczero$¢, autentycznose,
na tym zalezy jej w tworzeniu swojego wizerunku (Farna W3). Takze Kwiatkowski
jest przekonany, Ze na autentycznosci mozna zbudowac popularno$é: ,, Wystarczy bycé
sobg!” (Kwiatkowski W2).

Koncerty sg dla Farny bardzo emocjonujace, sg jej pasja: ,,Na scenie zapominam
o wszystkim, budze w sobie lwa i zupelnie spontanicznie »jade« na fali energii wytworzo-
nej podczas koncertu. Uwielbiam to” (Farna W3). Podobnie o swojej pracy wypowiada
sie Kwiatkowski: ,,Koncerty w Zyciu kazdego muzyka sg najwazniejsze. To, co nagra sie
w studiu, jest watkowane, mozna wszystko zrobi¢ na tip-top. A podczas koncertéw poka-
zujesz swoje prawdziwe ja i to, na co cig naprawde sta¢” (Kwiatkowski W3).

D. Kwiatkowski, cenigc pewne aspekty popularnosci, nie ma nic przeciwko temu,
ze jest poréwnywany do kanadyjskiego piosenkarza Justina Biebera (Kwiatkowski W4).
Piosenkarz i bloger podkresla takze, Ze nie czuje si¢ produktem rynku muzycznego
(Kwiatkowski W2).

Przyjemne akcenty bycia stawnym to posiadanie grona wielbicieli i fanow, ktérzy
pojawiajg si¢ na koncertach. E. Farna zwraca uwage na dwa wymiary stawy w otoczeniu
innych os6b: ,,Na koncertach uwielbiam ttumy ludzi, choé w kazdym innym miejscu,
np. w centrach handlowych, takie wielkie skupiska mnie strasznie meczg” (Farna W2).
Kwiatkowski stwierdza: ,,Na ulicy jestem rozpoznawalny, ale to mnie nie jara. Staram sig
unikac centréw handlowych” (Kwiatkowski W3). Piosenkarz przyznaje, Ze wymiernym
elementem popularnosci sg korzysci materialne: ,,Za kazdym razem, kiedy na konto
wplywa mi konkretna suma, spetniam swoje marzenia” (Kwiatkowski W3).

»Grycanki” znalazty dla siebie misje, ktérg moga realizowac dzieki popularnosci.
Chca zmieni¢ promowany przez media i §wiat mody sposob myslenia o idealnym ciele
»w rozmiarze 34”. Wiktoria zacheca kobiety, by nie wstydzily si¢ swojego wygladu:
»chciatabym przekazaé dziewczynom »moich ksztattéw«, zeby sig nie wstydzity swojego
ciata. By byly z niego dumne” (Grycan W1).

Ze stawy korzystala tez N. Siwiec, ktora swiadomie uzywa swojej popularnosci
do spetniania celdéw: ,,Chciatabym sprobowac zrobi¢ wszystko, na co mam ochote.
Mysle o swoim programie, o tym by zagrac w filmie, a nawet zeby nagraé singiel”
(Siwiec W3).

Stawa niesie ze sobg wiele przyjemnosci, pienigdzy, podréze, nowe znajomosci. Daje
tez mndstwo mozliwosci, zwigksza szanse na realizacje niektérych marzen, pozwala na
poznawanie §wiata show-biznesu od wewnatrz. Dzieki niej zyskuje si¢ rozglos, fandw,
ale jednak oprocz blaskéw ma swoje i cienie.
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Trudnosci i problemy wynikajace z bycia popularnym

Siostry Grycan sg $wiadome tego, ze $wiat show-biznesu to osobliwy obszar i trzeba
sie liczy¢ z roznymi komentarzami na swdj temat (Grycan W1). Wiktoria kwituje to
nastepujaco: ,, Wliczam to w koszty. Mogg o mnie mowic, co chcg, a ja, moze zabrzmi to
nieskromnie, znam swojg wartos¢” (Grycan W1).

Natalia Siwiec krytycznie podchodzi do polskiego show-biznesu: ,, Polski show-biz-
nes jest taki... polski. Taki show, jaki potrafig zrobi¢ nasze polskie gwiazdy... Wszelki luz
i polot wykraczajg poza spolecznie przyjete ramy przyzwoitosci” (Siwiec W3). Modelka
przyjmuje do wiadomosci, ze pojawialy sie rozne komentarze na jej temat, ale stara si¢
nie przywigzywa¢ do nich wigkszej wagi, poniewaz czesto s3 to opinie oderwane od
rzeczywistosci: ,,Ludzie zawsze cos sobie wyobrazali na moj temat, mimo iz to nie miato
ze mng nic wspélnego. Media tez kreujg taki méj wizerunek: »jak seksowna, to glupia
i tylko seks jej w glowie«... Nie za bardzo mnie to dotyka. Ten, kto mnie zna, wie, jakim
cztowiekiem jestem” (Siwiec W1). Celebrytka docenia mite komentarze, cho¢ czasem
bywaja niezreczne: ,,Czasem jak ide ulicg nawet za granicg, to stysze glosne komentarze
na swéj temat” (Siwiec W4).

Ani E. Farna, ani D. Kwiatkowski nie marzyli w dziecinstwie o tym, zeby $piewa¢
zawodowo (Farna W3, Kwiatkowski W1). W wielu wypowiedziach mlodzi celebryci
podkreslaja, ze najwieksza cena, jaka im przychodzi zaplaci¢ za popularnosé, jest
utrata prywatnosci w miejscach publicznych: ,,Jak wychodze z psem w pizamie, to
nie chciatbym, zeby ludzie mnie widzieli. Wystarczy, ze mam pod domem paparazzi”
(Kwiatkowski W3).

Farna wyraza przekonanie, ze wszystko na co ma wplyw, to jak najlepsze wykony-
wanie swojej pracy, ma tez $wiadomo$¢ tego, ze nie wszystkim to, co robi, sie podoba:
»Jasne, Ze mnie irytuje, Ze media nie piszg o mojej pracy tyle, co o mojej nowej torebce. Nic
na to jednak nie poradze, moge jedynie dalej robi¢ swoje, tworzy¢ to, co lubig i pokazywaé
sig ludziom” (Farna W3). Kwiatkowski podkresla tez wystepowanie ,,pamieci” we wspot-
czesnych mediach: ,,Minusem jest to, ze wszystkie moje poczynania obserwujg tysigce
ludzi. Takze - siegajgc wstecz, a wezesniej duzo rzeczy robitem pochopnie. Dzisiaj jestem
uwazniejszy, bo wiem, ze wiele 0sob bierze ze mnie przyktad” (Kwiatkowski W4).

Farna podkreéla, Ze bycie popularnym wiaze si¢ z poswigceniem czasu i energii,
by udziela¢ wywiadéw, by by¢ blizej fandw. Trudno jest zachowaé prywatnos¢ i mieé
chwile wolnego czasu dla siebie. Wie, ze musi skupi¢ si¢ na pracy i nie przejmowac
historiami na swoj temat, ktére pojawiajg sie w mediach: ,,I pdZniej piszg: Farna nie ma
ogolonych rgk - to dowdd, ze jest homoseksualna!” (Farna W4).

Popularnos¢ pociaga za soba problemy, jednym z nich sg odbiorcy, ktérzy zbyt
emocjonalnie przywiazujg si¢ do swoich idoli, niebezpiecznie zblizajac si¢ do granicy
prywatnosci: ,,Zdarzajqg sie tez fani-przesladowcy czyhajgcy pod moim domem czy
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szkolg, czego zupelnie nie akceptuje — wkurzam sie i robig si¢ naprawde nieprzyjemna”
(Farna W2).

Polski Bieber zdaje sobie sprawe, ze popularnos¢ do pewnego momentu moze by¢
marzeniem, do ktérego spetnienia sie dgzy, jednak potem pojawia si¢ che¢ powrotu do
normalnosci. Bycie anonimowym, nierozpoznawalnym daje wiecej prywatnosci. Bycie
kim$ znanym to bycie ,,dla” wielu tysiecy odbiorcow, wielka sita i mozliwo$¢ wplywu na
publicznos¢, ale takze duzy stres i odpowiedzialno$¢. Piosenkarz przyznaje, ze weze$niej
byt bardziej skoncentrowany na rozwoju kariery (Grabarczyk 2016).

Natalia Siwiec twierdzi, Ze niepochlebne komentarze wyrazajg osoby, ktére nie
potrafig uszanowac ,,innosci” czy cudzego sukcesu. Modelka stara sie nie przejmowaé
tym, co pisza o niej inne media badz antyfani: ,,Polacy lubig nienawidzic. Ja to wiem,
ale tez specjalnie si¢ tym nie przejmuje” (Siwiec W1).

Swiadome kreowanie swej popularnosci
versus bycie produktem rynku

Stawa od dawna interesowala ludzi. Osoby stawne kojarza si¢ z kim$ lepszym. Jak
twierdzg psychologowie spoleczni, takie osoby wydaja si¢ fadniejsze, madrzejsze, lepiej
wyksztalcone, bardziej obyte, bogatsze (por. Wojciszke 2006, s. 126-135).

Mlodsza z siéstr Grycan, Wiktoria, stara si¢ by¢ autentyczna w $wiecie show-bizne-
su i stawia na naturalnos$¢, nie mowi o swoich dzialaniach w kategoriach marketingu
czy celowej kreacji wizerunku, natomiast $wiadomie przedstawia si¢ w mediach, jako
osoba, ktora jest soba i nie ma w niej ,medialnej sztuczno$ci’: ,,Ja tez moge by¢ sobg,
bo wiem, ze mam w rodzicach oparcie. [...] Chciatabym polgczyé moje pasje — modg
i gotowanie” (Grycan W1).

Celebryci, ktorych wypowiedzi zostaly poddane analizie, réznorodnie wypowiadajg
sie na temat §wiadomego kreowania swojej kariery.

Farna stara si¢ ksztaltowac swoja kariere na autentyzmie, stad $piew bez playbacku,
uczciwosé, szczeros¢ i bycie autentycznym to elementy jej wizerunku, o ktére dba:
»Ja robie swoje, licze, ze ludzie docenig, ze gram fair play, ze jestem uczciwa, uprzejma,
szczera i autentyczna. [...] nigdy nie zgadzam si¢ na wystepy z pétplaybacku - czyli
wokal z plytg w podktadzie” (Farna W1). Wizerunek sceniczny to nie tylko ,,bycie
sobg’, to réwniez praca nad kompozycjami, przygotowanie koncertéw od strony tech-
nicznej, ¢wiczenia przed wystepem. Wazne sg takze takie elementy, jak makijaz, stroje
estradowe. Aby utrzymac popularno$¢, trzeba ciagte ,,by¢ w trasie”. E. Farna zanim
stala si¢ znana w Polsce, stawiala pierwsze kroki w branzy muzycznej w Czechach:
»jestem Polkg, tutaj moge realizowaé swoje marzenia, mam wiec ogromnq satysfakcje,
ze Polka z mniejszosci narodowej w Czechach moze tez odnosic sukcesy. To dla [mnie]
bardzo wazne. Poza tym lubie polski rynek — sympatycznie na nim jest. Czechy to méj



170 Anna Piotrowska

poczgtek, tam mieszkam, pewnie gdyby nie sukces na tamtym rynku, w Polsce by mnie
nie zauwazono” (Farna W1).

Farna ma $wiadomo$¢ tego, ze praca w branzy muzycznej wymaga wielu zabie-
gow marketingowych. Kreowanie wizerunku to cze$¢ pracy agencji PR, wizazystow,
makijazystow, projektantow strojow itp. Oprdocz wrodzonych zdolnosci muzycznych,
w ksztaltowaniu wizerunku i rozwoju kariery pomaga wiele osdb.

Specjalisci od PR i kreowania marek komentuja zachowanie siéstr i mamy Grycan
w ten sposob: ,,Grycanki epatujg bogactwem, ekstrawaganckimi strojami i chwalg sig,
ze chodzg pod prysznic w szpilkach. Tymczasem sitqg marki Grycan jest tradycja, konser-
watywne, rodzinne wartosci (Tomasz Kamyk)”. To dwa marketingowe swiaty dla jednej
marki (Arkadiusz S6wka®)” (Omachel 2012).

Kariera Dawida Kwiatkowskiego na poczatku rozwijata si¢ tylko w Internecie,
pézniej zaczal si¢ takze pojawia¢ w innych mediach, ale do tej pory to siec jest jego
podstawowym medium: ,, Internet w naszych czasach ma niesamowitg site, ktérg — mam
wrazenie — wykorzystatem w stu procentach. Bywalto cigzko, ale wiedziatem, ze warto
jest walczyc o to, co sig kocha” (Kwiatkowski W4).

W wielu wypowiedziach pojawial si¢ watek wysitku wkladanego w utrzymanie
popularnosci. E. Farna ma $wiadomo$¢ tego, ze warto$¢ stawy jest ulotna, réwnie
szybko mozna ja zdoby¢ jak i straci¢. Nad popularnoscig trzeba pracowaé, budowac ja.
Farnie, dzieki pomocy menadzera, specjalistow i innych ludzi z branzy, udaje si¢ by¢
rozpoznawalng piosenkarka nie tylko w Czechach, ale i w Polsce (Farna W1).

Modelka N. Siwiec realizuje krok po kroku cele, wykorzystuje stawe i zainteresowa-
nie soba mediow: ,, Wiasnie skoticzytam zdjecia do reklamy produktéw samoopalajgcych.
Mam jeszcze kilka propozycji. Z jednych korzystam, inne odrzucam [...] staram si¢ nie
zmarnowac szans, ktére dostaje” (Siwiec W1). W obliczu stawy budowanie swojej me-
dialnej pozycji wymaga wiele wysitku, odwagi. Modelka ma swiadomo$¢, ze najwazniej-
sze by nie znikna¢ z branzy: ,,lepiej wzbudzac skrajne uczucia, zte lub dobre niz zZadne.
Najgorzej chyba by¢ szarg jednostkq. Hejterzy tylko mnie motywujg. [...] Mam ciggle
w glowie jedno zdanie z dzieciristwa: »najwiekszqg zemstq jest sukces«” (Siwiec W2).

Stawa a relacje z innymi ludzmi

Znane osoby mogg mie¢ rozne relacje ze swoim otoczeniem spotecznym. Wraz z wej-
$ciem w $wiat popularnosci zaczynaja funkcjonowaé w nowym srodowisku, mogg tez
zmienia¢ swoje nastawienie do osdb, ktdre znali przed tym, kiedy stali si¢ stawni.

7 Wtasciciel agencji Warsaw PR.
8 Specjalista od kreowania marek z Agencji Reklamowej Anny Twardowskie;.
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Jedna z sidstr Grycan, Wiktoria, méwi: ,,Ludzie mnie lubig za to, jaka jestem, a nie
za to, ze gdzies si¢ pojawiam. Nie spotkatam sig z krytykg ani nauczycieli, ani kolegéw.
Znajomi nie patrzg na mnie przez pryzmat gazet, wiedzg, ze miedzy nami nic si¢ nie zmie-
nia” (Grycan W1). W wielu wywiadach podkresla dobrg relacje z matka (Grycan W2).
Sifa marki Grycan jest tradycja i wigzi rodzinne, warto$ci, ktére pielegnuja i prezentuja,
pojawiajac sie razem na réznych spotkaniach biznesowo-towarzyskich. ,,Grycanki”
majg dobry kontakt z ludzmi z branzy, dzigki temu fatwiej mogg si¢ poruszac w $wiecie
medialnym (Grycan W1).

Farna raczej méwi o kolezenstwie niz przyjazniach z innymi osobami z show-biz-
nesu: ,Nie moge powiedzied, ze mam przyjaciotki w swiecie show-biznesu, ale nie czuje
tez szczegélnej rywalizacji” (Farna W2). Podobnie Kwiatkowski stwierdza: ,,Ja nie mam
przyjaciot w show-biznesie. [...] Mam sporo znajomych z show-biznesu. Kumplujemy
si¢ z wieloma zespotami np. Red Lips. Spotykamy sie z Mackiem Musiatem, ale czy to
sq przyjaznie? Cigzko powiedzied, bo kazdy ma duzo roboty, a przyjazi wymaga czasu
i trzeba jg pielegnowac” (Kwiatkowski W2).

Farna podkresla, ze wazne jest posiadanie w otoczeniu 0sob z branzy, ktdre sg wazne
dla komfortu i rozwoju kariery (Farna W1). Dlatego w wielu wypowiedziach wokalistka
docenia ochrone, catering i pracownikéw od scenografii czy stylistow. Jest $wiadoma,
ze przygotowania do koncertu, do wyjazdu w trase to praca wielu ludzi i nalezy to
szanowac. Podkresla takze wage wsparcia ze strony mamy, przyjaciot, poniewaz daje
jej to komfort psychiczny i poczucie bezpieczenstwa. Jak deklaruje, co wazne w Zyciu,
to nie stawa, ktora kiedys przeminie, a takie warto$ci, jak milos¢, przyjazn, szczedcie
w otoczeniu najblizszych: ,,Dla mnie jednak kluczowa jest mitos¢, przyjazn. Moim
wielkim marzeniem jest bycie szczesliwg i uszczesliwienie kogos. Chce miec dom, dzieci.
Bez tego nie bytabym spetniona” (Farna W4).

Takze Kwiatkowski zauwaza, ze Zycie, kiedy si¢ jest stawnym, si¢ zmienia. Ale
mozliwo$¢ funkcjonowania w ,,normalnym” $wiecie, spotykania rowiesnikow ufatwia
mu dostrzeganie granic miedzy pracg a normalnym, codziennym Zyciem nastolatka:
»Moi przyjaciele, ktorzy byli ze mng przed tym wszystkim, w trakcie, i teraz petnig takg
funkcje straznikow. To oni tapig mnie za ramig i potrzgsajg mng, méwigc: »Dawid, calm
down. Jestes Dawidem z Gorzowa, ktory spiewa«” (Kwiatkowski W1).

Natalia Siwiec w wywiadach wskazuje na bliskie relacje z mezem i rodzing. Stawa nie
wplyneta na jakos¢ tych kontaktow (Siwiec W1). Modelka opowiada, Ze wazna jest bli-
sko$¢ z mezem, spedzanie razem czasu. To stanowi wartos¢, ktorg stara sie pielegnowac:
»Najbardziej lubie te momenty, kiedy siedzimy sobie z moim mezem Mariuszem [...]. On
jest dla mnie wszystkim. Przyjaciotkg, partnerem, ostojg” (Siwiec W4). Dobre stosunki
utrzymuje z siostrg (Siwiec W4) i rodzicami (Siwiec W1).
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Refleksje celebrytow na temat stawy

Niektore wypowiedzi mtodych celebrytéw wskazujg na to, ze z czasem nauczyli si¢
patrze¢ z dystansem na to, co robia. E. Farna stwierdza: ,,Jakies dwa lata temu zrozu-
miatam, Ze nie musze si¢ tak totalnie napinac i robic wszystkiego, czego si¢ ode mnie zgda.
Nie musze bra¢ wszystkich propozycji kontraktowych, nie musze sie zgadzac na wszystkie
wywiady, nie musze przyjmowac zaproszen na celebryckie imprezy” (Farna W1).

Praca i utrzymywanie popularno$ci wiaze si¢ z dojrzato$cia i umiejetnoscia akcep-
towania takze porazek: ,, Wiem, Ze wielu rzeczy musze sie jeszcze nauczyc, sprobowac,
a czasami po drodze upasc, Zeby moc mocniej stangc potem na nogi. Dzis jestem bardziej
samodzielna, zdecydowanie wigcej spraw biore w swoje rece” (Farna W3). N. Siwiec
z perspektywy czasu ocenia bycie znang jako cenne do$wiadczenie, ktére nauczylo ja
podejmowania ostrozniejszych krokéw w kreacji wizerunku i dystansu do mediow:
»Po prostu wyciggam lekcje z pewnych porazek i to one uksztattowaly ze mnie takiego
cztowieka, jakim jestem teraz. Moze dzi§ mediom powiedziatabym mniej o pewnych
rzeczach. Bardziej uwazatabym na dziennikarzy” (Siwiec W1).

Réznorodnos¢ doswiadczen pozwala mtodym celebrytom na dostrzeganie zagrozen
zwigzanych z rozwojem kariery. Swiat mediow nie jest w stu procentach autentyczny,
kreowanie newsow, wiadomosci i przekaz informacji sg czesto oderwane od faktow.
»Nie lubig, gdy ktos ocenia mnie pod kqtem zastyszanych historii z mojego zycia, ocenia:
czy wzruszq one widzow, czy bedg dobrym »paliwem« dla programu. [...] Uwazam, ze
wybratem dobrze, skupiajqgc si¢ na Internecie” (Kwiatkowski W4). N. Siwiec uswiadomita
sobie tez ciemne strony stawy. Zrozumiatla, ze ograniczone zaufanie moze ochroni¢
przed niepotrzebnymi problemami i manipulacjami tabloidéw (Siwiec W1).

Podsumowanie

Mlodzi celebryci zdaja sobie sprawe, ze warto$¢ slawy jest przeceniana. Podkreslaja,
ze $wiat show-biznesu rzadzi si¢ twardymi zasadami, prawami promocji i marketingu,
jest $wiatem, w ktorym akcentuje sie role wizerunku i oddzialywania na publicznos¢.
Sa zgodni co do tego, Ze rynek jest trudny i wymaga od nich ciaglego zaangazowania.
Media tworzg model osoby znanej i popularnej, kreujg ,,stawe” jako cos istotnego. Sama
warto$¢ ,,slawy” jest okreslana przez celebrytow jako dodatek, co$ ,extra” w ramach
pracy. Nie wskazuja, ze ,stawa” zajmuje czotowe miejsce w ich hierarchii warto$ci.
Nadal wazne sg dla nich bliskie relacje z innymi ludZmi - grono przyjacioti znajomych,
najblizsza rodzina. Show-biznes jest przestrzenia, dzigki ktorej mogg zarabia¢ pieniagdze
i realizowa¢ marzenia, popularno$¢ jest jakby ,,przy okazji”.

Warto podkresli¢, ze w przypadku wszystkich postaci to rodzina i bliscy odgrywali
role czynnika socjalizujacego do stawy. To wlasnie otoczenie najblizszych wspierato i na-
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mawialo ich do realizowania marzen o stawie. Grupa réwiesnicza (przyjaciele) i rodzina
pomagali wejs¢ w sSrodowisko swoiste i dostepne nielicznym, do §wiata show-biznesu.
W obrebie bliskich grup pierwotnych ksztaltowane sg wybory mtodych osob i odby-
wajg sie procesy socjalizacyjne, takze w przypadku stawy. Istotnie silna identyfikacja
z cztonkami tychze grup, silne wi¢zi réznicuje, sa wazne dla mlodych celebrytow.

»Stawa” jako warto$¢ medialnie propagowana w systemie show-biznesu nie otrzy-
muje jednoznacznie pozytywnego opisu. Jest to warto$¢ ,,tworzona” na scenie, podczas
ciezkiej pracy i w ramach budowania wlasnego wizerunku. Pomaga w réznego rodza-
ju podejmowanych inicjatywach i moze wzbudzi¢ zaangazowanie fanéw w sprawy
spoteczne.

Cho¢ popularno$¢ ma znaczenie dla celebrytéw, nie przypisuja jej oni wylacznie
dobrych cech. Stwierdzaja, ze moze by¢ uciazliwa i przeszkadza w utrzymaniu pry-
watnosci. Stawa to nie tylko blysk fleszy i odbieranie nagrdd, to tez niepochlebne
komentarze, krytyka ze strony odbiorcéw, pojawiajacy sie¢ w Internecie hejt i ciagle
»zycie na widoku”. Stawa to warto$¢, ktora ,,prywatnos$¢” powoli zamienia we ,wlasnoé¢
publiczng”. Pociaga za soba konsekwencje o wiele powazniejsze niz jedynie natarczywi
paparazzi. ,Stawa” domaga sie, by prywatne stato si¢ publiczne, nie pytajac bohateréw
popkultury o przyzwolenie.

Obraz $wiata towarzysko-biznesowego jest niejednorodny i zawiera w sobie wiele
elementéw ambiwalentnych. Medialne przekazy zawierajg informacje o modzie, kul-
turze, rozrywce, skandalach, wielkiej stawie i wielkim upadku, gdzie granice opowiesci
o byciu popularnym sg plynne. Stawa zdaje si¢ nie zajmowac naczelnego miejsca wérdd
wartosci mlodych dorostych celebrytéw. Najistotniejsza okazuje si¢ rodzina i bliscy.
Pojawia si¢ jednak problem z wykorzystywaniem tego typu zrédel informacji, jakimi sa
medialne wywiady ze stawnymi osobami, trudno oceni¢, w jakim stopniu s3 odbiciem
ich pogladéw, a w jakim sg elementem ksztaltowania wizerunku.
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Rdzne oblicza stawy. Mtodzi celebryci o popularnosci

Streszczenie: Autorka podejmuje probe analizy warto$ci ,,stawy”. Niniejszy artykut ukazat
stosunek do stawy wybranych mlodych celebrytéw. Celem artykutu bylo ustalenie motywa-
cji, ktore kierujag mtodymi ludzmi w dazeniu do stawy. Probowano ustali¢, czy stawa byla
dla nich wartoscig sama w sobie, czy traktowali ja instrumentalnie.

Material badawczy pochodzil z wywiadéw udzielonych przez celebrytéw w réznych
mediach. Analiza tresci wypowiedzi pozwolita pokaza¢, jakim zmianom podlegato podejscie
do stawy mtodych os6b robigcych kariere medialna.

Celebryci sg szczegolng kategoria, takze dlatego ze majg moc wzorotwdrcza. Stanowia
dla wielu, szczegdlnie mtodych osob, postaci do nasladowania. Wiasnie dlatego zwrécono
uwage na znaczenie, jakie przypisuja stawie mlodzi celebryci.

Stowa kluczowe: celebryci, popularnos¢, stawa, socjalizacja do stawy

Different faces of fame. Young celebrities about popularity

Abstract: The author attempts to analyze the value of “fame”. This article showed the
attitude of selected young celebrities to fame. The goal of the article was to establish
the motivation that drives young people to fame and to determine whether fame was
for them a value in itself or if it was treated instrumentally.

The researched material was gathered from the interviews with celebrities published
in different media. The analysis of the aforementioned material allowed to present the
changes in young celebrities’ approach to fame.

Keywords: celebrity, popularity, fame, socialization to fame



