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P roblematyka zwigzana z systemem warto$ci i warto$ciowaniem stanowi wspolcze-
$nie jeden z waznych aspektow refleksji naukowej, w tym jezykoznawczej. Celem
niniejszego szkicu jest charakterystyka aksjologicznego obrazu Czestochowy promo-
wanego w miesieczniku' ,,Jasne, ze Czestochowa” w $wietle dzialan o charakterze kul-
turalno-rozrywkowym i spoteczno-gospodarczym, podejmowanych przez rézne pod-
mioty, oraz waloréw miasta i potencjatu jego mieszkancow, prezentowanych w bez-
platnym periodyku, wydawanym przez Wydzial Kultury, Promocji i Sportu Urzedu
Miasta® Oglad, z koniecznosci, ograniczony zostal do rocznika 2017.

Warto podkresli¢, ze miejski periodyk ,,Jasne, ze Czestochowa” trzykrotnie (w 2012,
2014 i 2017) wyrézniony zostal nagrodg Grand Prix w konkursie ,, Krysztaly PR-u” w ka-
tegorii ,,najlepsza gazeta lub biuletyn miejski” za wysoki poziom publikacji.

! Miesiecznik zmienial nazwe. Pierwotnie nosit tytut ,,Co, gdzie, kiedy w Czestochowie” (2004-
2012), nastepnie ,,Jasne, ze Czestochowa” (2012 do 2018), od 2018 r. ,CGK - co, gdzie, kiedy w Czg-
stochowie”.

? Poczatkowo (od 2003 r.) Wydzial Komunikacji Spotecznej, powotany dla intensyfikacji i ko-
ordynacji dziatan promocyjnych miasta. Por. A. Niedzielska, A. Herbu$, Promocja Czestochowy jako
kluczowy element marketingu terytorialnego miasta, ,,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoly Humanitas
Zarzgdzanie” 2009, nr 1, s. 67.
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Podjety temat taczy zagadnienia aksjologiczne z obszarem badan zwigzanych z mar-
ketingiem jednostki terytorialnej. W literaturze z tego zakresu’ uzywa si¢ zwykle ter-
minu wizerunek miasta4, ktdry Andrzej Szromnik definiuje w sposob nastepujacy:

[...] to caloksztalt subiektywnych wyobrazen rzeczywisto$ci, ktore wytworzyly si¢ w umystach

ludzkich, jako efekt percepcji, oddziatywania $rodkéw masowego przekazu i nieformalnych prze-

kazow informacyjnych. Image — mentalny obraz miasta, jego wewnetrzne odbicie w umystach
réznych jednostek i grup spolecznych jest wiec niczym innym jak przefiltrowana, mentalng re-
prezentacja rzeczywisto$ci miejskiej. Funkcje filtréw spetniaja cechy i charakterystyki osobowo-

$ciowe odpowiednich jednostek i ich zbiorowosci, sklfonnosci, nastawienia, sposoby postrzega-
nia i warto$ciowania rzeczywisto$ci oraz postawy i zachowania spotecznes.

Wielu badaczy® zajmujacych sie problematyka wizerunku miejsca wyodrebnia
w nim dwa typy komponentow: kognitywne (poznawcze), czyli opinie, ktore odnosza
sie do wiedzy na temat miejsca, oraz afektywne (emocjonalne), ktére odnoszg si¢ do
jego odczuwania — wyobrazenia, subiektywne wrazenia miasta.

Nalezy dodag, ze w ksztaltowaniu wizerunku jednostki osadniczej oprocz lokalnych
wladz uczestniczy wiele innych podmiotéw, a mianowicie: stowarzyszenia i organiza-
cje, przedsigbiorstwa dzialajace na jej terenie, mieszkancy i turysci oraz mass media.
Jednak najwigkszy wplyw na kreowanie wizerunku miejsca ma lokalna wtadza oraz
jego mieszkancy. To wlasnie od prowadzonej przez wladze samorzadowej polityki za-
lezy, jak miasto bedzie postrzegane i oceniane oraz jak bedzie sie rozwijaé. W projek-
towaniu obrazu miasta istotng role odgrywa polityka promocyjna, a wigc to, jak real-
na oferta miasta bedzie przedstawiana, jakie elementy (gospodarcze, lokalizacyjne, de-
mograficzne, kulturalne itp.) zostang wyeksponowane w dzialaniach promocyjnych.
Pozytywna waloryzacja miasta wplywa na wigksza jego rozpoznawalnos¢, przyczynia
sie do zwigkszonego zainteresowania nim i budowania zaufania mieszkancow, tury-
stow i interesariuszy zewnetrznych do wladz samorzadowych.

3 Rozumianego jako ,[...] dzialalno$¢ zbiorowosci terytorialnych, reprezentujacych je organi-
zacji, badz osdb, realizowana w zwiazku z procesem rozwoju ekonomicznego, spotecznego, kulturo-
wego lub turystycznego terytoriéw (miejsc), polegajaca na tworzeniu, komunikowaniu, dostarczaniu
oraz wymianie ofert zwigzanych z terytorium o okre§lonych parametrach prawnych, politycznych,
technicznych i gospodarczych, posiadajacym wartos¢ dla klientéw, odbiorcéw, partneréw oraz spo-
teczenstwa jako calosci”. Por. J. Kaminski, Istota i etapy rozwoju marketingu terytorialnego, ,Studia
Ekonomiczne i Regionalne” 2011, nr 1, s. 6. Por. tez A. Szromnik, Marketing terytorialny jako atry-
but rynkowej orientacji miast oraz regionéw, [w:] Kreowanie wizerunku miast, red. A. Grzegorczyk,
A. Kochaniec, Warszawa 2011, s. 19-23.

4 Przeglad definicji wizerunku miejsca przynosza m.in. prace Sylwii Dudek-Mankowskiej, Kon-
cepcja wizerunku miasta, [w:] Kreowanie wizerunku miast, red. A. Grzegorczyk, A. Kochaniec, War-
szawa 2011, 8. 44-45 i Joanny Kozielewicz, Ksztaltowanie marki i wizerunku miasta Gdynia jako mor-
skiej destynacji turystycznej, ,Polityki Europejskie, Finanse i Marketing” 2013, z. 9 (58), s. 243-246.

5 A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Krakéw 2007, s. 134.

¢ Bogata literature na ten temat przywoluje S. Dudek-Mankowska, op. cit., s. 45-46.
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Z pojeciem wizerunku silnie zwigzane jest zagadnienie tozsamosci miasta, ktore

przywolany wyzej badacz okresla jako

[...] kompleksowy, wielowymiarowy obraz uksztaltowany w wyniku dtugotrwatego, planowego
i racjonalnego dzialania polegajacego na przekonywaniu i upowszechnianiu w otoczeniu jego
charakterystycznych cech, wlasciwosci i funkeji. To celowo zestawiony zbiér informacji o miej-
scu wysytanych do wszystkich grup odbiorcoéw wewnetrznych i zewnetrznych w celu uzyskania
pozadanego efektu — zbudowania wlasciwego, zgodnego z zalozeniami wizerunku’.

Oba pojecia, tozsamo$¢ i wizerunek jednostki osadniczej, nie sa synonimiczne, toz-
samos$¢ bowiem ,,jest przedmiotem i skutkiem planowania oraz celowego aranzowa-
nia dziatan pochodzacych z wewnatrz regionu. Wizerunek jest natomiast odbiciem tej
tozsamos$ci w umystach odbiorcow™s.

Warto jeszcze dodac, ze wizerunek miasta odnosi si¢ do jego przestrzeni geogra-
ficzno-fizycznej i przestrzeni spotecznej rozumianej jako nieformalny system kultu-
rowy nakladajacy sie na organizm miejski jako realna przestrzen topograficzng oraz
obszar dziatan i zachowan mieszkancow?®. Miasto w wymiarze czasowo-przestrzen-
nym egzystuje w swojej warstwie fizycznej. Jest realnie istniejacym przedmiotem, kto-
rego poznanie mozliwe jest dzieki doswiadczeniu. Jest nam dany naocznie wylacznie
w poznaniu intelektualnym jako przedmiot intencjonalny. To wlasnie w tej warstwie
mozliwe jest funkcjonowanie tego, co mozna okresli¢ ,,duchem miasta’, na co sklada
sie jego przeszlos¢ historyczna, tozsamo$¢ kulturowa, estetyka, ekologia'. Przestrzen
miasta jest takze polem formowania wigzi wspdlnotowych, tworzeniem specyficznych
relacji miedzyludzkich. ,Ow spoleczny charakter przestrzeni miejskiej implikuje jej
aksjologiczny charakter™.

7 A. Szromnik, op. cit., s. 136.

8 Przedsigbiorstwo ustugowe. Ekonomika, red. A. Panasiuk, B. Filipiak, Warszawa 2008, s. 161.

9 K. Handke, Polskie nazewnictwo miejskie, Warszawa 1992, s. 21; eadem, Nazewnictwo i spoleczna
przestrzen miasta, [w:] Wielkie miasto - czynniki integrujgce i dezintegrujgce, t. I1, red. D. Bienkowska,
16dz 1995, s. 20. Réznorodno$¢ przestrzeni miejskiej sygnalizowana jest takze w pracach Aleksan-
dra Wallisa, ktory pisze: ,,Miasto jest systemem zfozonym z dwdch organicznie powiazanych, wspot-
dziatajacych na zasadzie sprzezen zwrotnych, lecz autonomicznych podsysteméw — urbanistyczne-
go i spolecznego”. Por. A. Wallis, Socjologia przestrzeni, Warszawa 1990, s. 45.

19 L. Jazownik, Spoteczny sens oraz spoteczne funkcjonowanie wartosci, aksjologii i edukacji aksjo-
logicznej. Analiza metadyskursywna i jej edukacyjne implikacje, [w:] Czytanie tekstow kultury. Meto-
dologia - badania - metodyka, red. B. Myrdzik, I. Morawska, Lublin 2007, s. 27-29; J. Sztumski, Spo-
teczeristwo i wartosci, Katowice 1992, s. 33; B. Gutowski, Przestrzeri marzycieli. Miasto jako projekt
utopijny, 2006, s. 201, http://www.miastoidealne.sztuka.edu.pl/filozofia_miasta_miasto_jako_pro-
jekt_utopijny.pdf [dostep: 30.04.2019].

" Ibidem.
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Uwzgledniajac zatem tozsamo$ciotwdrcza i wspdlnototworcza funkcje wartosci'?,
interesujacym zagadnieniem, jak to zostato zasygnalizowane na poczatku szkicu, jest
charakterystyka aksjologicznego obrazu Czestochowy propagowanego w miesieczniku
»Jasne, ze Czgstochowa’, przy czym zostanie ona polaczona z opisem struktury pisma
jako funkcjonalnego narzedzia marketingu terytorialnego miasta. W analizie warto-
$ci wykorzystano typologie zaproponowang przez Elzbiete Laskowska', ktora wyroz-
nia wartosci ilo$ciowe i jako$ciowe, a te ostatnie odnosi do odczucia (wartosci od-
czuciowe) i do normy: spotecznej (wartosci spoteczne, perfekcjonistyczne, estetycz-
ne, poznawcze, etyczne, sakralne) i fizykalnej (wartosci ekonomiczne, pragmatyczne,
hedonistyczne, witalne).

W badanym czasopismie wyraznie eksponowanymi poprzez stalg rubryke zatytu-
fowang Spoteczne sg wartosci i zwigzane z nimi dzialania podejmowane przez osoby
indywidualne, stowarzyszenia, instytucje i organy samorzadowe, ktére odnosza si¢ do
normy spotecznej.

Sposrdéd wartoéci spotecznych podstawowymi sa demokracja, odpowiedzialnos¢,
skuteczno$¢, mozliwos¢ uczestnictwa i wspélnego dziatania na rzecz spotecznoscilokal-
nej, pomocniczo$¢ wladzy samorzadowej. Propagowaniu i internalizacji tych warto$ci
stuzg m.in. organy spoleczne: Miejska Rada Senioréw (nr 8)'4 oraz Miodziezowa Rada
Miasta (nr 5) czy dzialania zwigzane z kolejnymi edycjami Budzetu Obywatelskiego.
W ten sposéb mieszkancy — z pominieciem formalnych organéw przedstawicielskich -
mogg podejmowac inicjatywy i decyzje w kwestii wydatkowania wydzielonej cze$ci
miejskich pieniedzy. Wniosek moze sktada¢ mieszkaniec w kazdym wieku, nawet kil-
kunastolatkowie:

Dzieki opracowanej przez pracownikéw Urzedu Miasta strategicznej grze planszowej, z gatunku

»serious games”, uczniowie gimnazjéw moga si¢ dowiedzie¢, co to jest samorzad i jak wazna role

w spolecznoéci lokalnej odgrywaja sami obywatele. Gra zostala juz wykorzystana podczas pierw-
szych ,,lekcji obywatelskosci” i jako narzedzie edukacji mlodych sprawdza si¢ $wietnie (nr 6).

Drugim przykltadem moze by¢ zainaugurowana przez wladze samorzadowe akcja
»Posadzmy drzewo w Czestochowie” w miejscach, ktore wyznacza Wydzial Ochrony
Srodowiska, Rolnictwa i Le$nictwa Urzedu Miasta (nr 4).

> Pod pojeciem wartosci rozumiemy, za Jadwigg Puzyning, ‘to, co jest dobre, gdzie ,,to moze
oznaczaé cechy, stany rzeczy, dzialania, osoby, przedmioty”. Por. J. Puzynina, Jezyk wartosci, War-
szawa 1992, S. 69.

3 E. Laskowska, Nazwy wartosci estetycznych w jezyku potocznym, [w:] Jezyk, estetyka, sztuka,
red. D. Jastrzebska-Golonka i A. Rypel, Bydgoszcz 2014, s. 159.

4 'W nawiasie podawane s numery rocznika 2017 badanego periodyku, dotyczace omawianych
zagadnien aksjologicznych. Czasopismo oprécz formy papierowej funkcjonuje takze w wersji elek-
tronicznej, dostgpnej na stronie Urzedu Miasta Czestochowa: http://cgk.czestochowa.pl/page/2531,ja-
sne-ze-czestochowa-2012-2018. html.
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Do komunikowania takich wartosci jak transparentnos¢ dzialan i procedur wladzy
publicznej przeznaczone sg, oprécz wymienionej, m.in. rubryki Inwestycje i Miasto
(tu statym elementem jest rozmowa z prezydentem, Krzysztofem Matyjaszczykiem,
zaczynajaca si¢ od stow Pytamy Prezydenta o...).

Wazne miejsce w systemie wartosci spolecznych zajmuje podmiotowo$¢ mieszkan-
cow, co ilustruje chocby rubryka zatytutowana Historia jednej fotografii. Prezentowane
sa tu nie tylko zdjecia wykonane przez czgstochowian, ale i ich wypowiedzi na temat
okolicznosci powstania fotografii, emocji zwiazanych z utrwalonym obrazem. Oto wy-
brane przyktady:

- fotografia Piotra Krasa przedstawia pracownice Przedzalni Czesankowej ,,Elanex”,
dawnych zakladéw Mottego. Zostala zrobiona jesienia 1972 roku przez anonimo-
wego czlonka Amatorskiego Klubu Filmowo-Fotograficznego ,,Czesanka”. W opi-
nii wielu architektow, artystow i innych milosnikéw Czestochowy, Elanex to dru-
gi (po Jasnej Gorze) najcenniejszy zabytek miasta (nr 2);

- zdjecie Dariusza Gawronskiego wykonane zostato podczas zjazdu chasydéw na
grob cadyka Dawida Bidermana w 202. rocznice jego $mierci. ,Dla mnie - mowi
D. Gawronski — przyjazd do Lelowa w owa chwile, to przejscie przez wrota czasu
i cofniecie si¢ do lat, w ktorych zyt Cadyk Biderman” (nr 3);

- zdjecie Dariusza Baranowskiego zrobione zostato podczas spaceru po Czestochowie
w 2016 roku. Przedstawia pielgrzyma idacego z duzym drewnianym krzyzem
i odzianego w cos, co przypomina ubidr kapucyna. ,,Po krétkiej rozmowie dowie-
dzialem si¢, Ze na imi¢ ma Mieczystaw i pochodzi z Elblaga. Pielgrzymuje od 20 lat,
z czego 18 z wlasnorecznie wykonanym krzyzem” — opowiada autor zdjecia (nr 6).
Sposrod innych wartosci spolecznych wymienié nalezy poczucie wspdlnoty, rowne

traktowanie wszystkich i prace. Te ostatnig mozna interpretowac jako sposdb na zaspo-
kojenie potrzeb egzystencjalnych i w takim znaczeniu bedzie to wartos¢ ekonomicz-
na i pragmatyczna, ale takze jako doskonalenie wlasnych uzdolnien (wartos¢ perfek-
cjonistyczna), poczucie samorealizacji czy tez dzialania dla dobra innych ludzi (war-
tos¢ spoteczna). Jak wazng wartoscig dla wladz miasta i jego mieszkancéw jest praca,
pokazuja uruchomione projekty (nr 3), m.in.:

- ,Znowa pracg w lepsza przyszlo$¢” — program zakltada szkolenia, kursy i staze oraz
zdobywanie kwalifikacji i doswiadczen, ktére pomoga uczestnikom projektu zna-
lez¢ zatrudnienie;

- ,,Aktywni niepelnosprawni” - program pozwoli na aktywizacje¢ spoleczng i zawo-
dowa 0s6b niepetnosprawnych oraz wsparcie dla ich opiekundéw;

- ,Czestochowski parasol pieczy zastepczej” — program stanowi wsparcie dla dzieci
i 0s6b na progu dorostosci w rodzinnej pieczy zastepczej, a takze tych, ktdérzy chea
podjac sie nietatwej roli rodzica zastepczego. Z projektu skorzystaja takze rodzice,
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ktorzy na skutek rozmaitych zyciowych probleméw utracili prawo opieki nad swo-

imi dzie¢mi, a chcg je odzyskac.

Takim warto$ciom, jak samorealizacja, kreatywnos¢, pasja, poswigcone sg w ana-
lizowanym czasopismie stale rubryki: Miasto z Pasjg, Pracownie, Z oktadki, Kuznia
Talentow, Muzyka, Literatura, Sztuka, Taniec, Teatr, Zawody i Pasje, Po godzinach.
Wartosci te staly si¢ motorem dziatan przedstawicieli réznych $rodowisk lokalnych:
- seniorzy utworzyli biuletyn pt. ,Nasze Stare Miasto”, twierdzac, ze ,,Stare Miasto

ma wspanialg dusze i naprawde jest pigkne” (nr 2);

- czlonkowie Kolektywu Twoérczego WyTwornia, nieformalnej i niezaleznej gru-
py animatordw, angazuja sie¢ w dzialania wielu stowarzyszen, instytucji, poma-
gaja przy roznych inicjatywach kulturalnych w miescie. Wszyscy maja za soba
bogate doswiadczenie jako wolontariusze m.in. ,Nocy Kulturalnej’, ,,Festiwalu
Dekonstrukcji Stowa Czytaj!” czy ,,Festiwalu Sztuki Wspolczesnej” w ramach
»Przestrzeni Publicznej Arteria”. Realizowali tez: zawody taneczne, festiwal wypie-
kow, pikniki, zajecia dla dzieci czy spotkania literackie. Natomiast wspolnie, juz
pod szyldem ,WyTworni”, udalo im sie zrealizowaé przedswiateczng akcje wymia-
ny ksiazek ,,ho ho ho Book Christmas” oraz kurs popularnonaukowy ,,Nowe spoj-
rzenie na literature” we wspdlpracy z Kolem Literackim ,, Anafora” (nr 8);

- wramach akgji ,,Sztuka dla kazdego” na placu Wiadystawa Bieganiskiego utworzono
warsztatowy strefe dla najmlodszych, przestrzen, gdzie dzieci mogly tworczo pra-
cowac pod okiem specjalistow; roztozono stoiska czestochowskich artystow, pre-
zentujacych i sprzedajacych dziefa sztuki, znani tworcy prezentowali widzom taj-
niki procesu tworzenia grafiki warsztatowej, rzezby, ceramiki i malarstwa (nr 7).
Wirod wartoéci odnoszacych si¢ do norm spotecznych istotne sa zwlaszcza war-

tosci moralne. Szacunek i tolerancja stanowia podstawe wszystkich innych wartosci -

wrazliwosci spolecznej, troski o dobro drugiej osoby, zyczliwosci, zdolnosci wspolczu-
cia, uczynnosci, bezinteresownosci, poswiecenia, pomocy, hojnos$ci, dobroczynnosci,
dobra ogétu. Wazne w wymiarze wspoélnotowym i indywidualnym jest podejmowa-
nie dziatan chronigcych slabszych. Takiego wsparcia potrzebuja rézne grupy i osoby,

w tym np. niepelnosprawni, osoby starsze, o niskich kwalifikacjach, zagrozone bezro-

bociem, zle przystosowane, osoby o niskich kompetencjach kulturowych, spotecznych

itp. Stad rozne inicjatywy, m.in.:

- projekt ,Czestochowski parasol pieczy zastepczej”, ktéry ma doprowadzi¢ do
zminimalizowania negatywnych skutkéw umieszczania dzieci poza rodzing na-
turalna, reintegracji dzieci pozostajacych pod instytucjonalng opieka zastepcza
i rodzin biologicznych, przezywajacych trudnosci w wypelnianiu funkcji opie-
kunczo-wychowawczych oraz przygotowania wychowankéw do samodzielnego
funkcjonowania w srodowisku spotecznym. Projekt realizowany jest w partner-
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stwie z Czgstochowskim Centrum Wsparcia Rodziny, ktdre jest organizatorem pie-

czy zastepczej dla Miasta Czgstochowy (nr 6);

- Czestochowska Karta Mieszkanca, ktdra pozwala zbiera¢ punkty u lokalnych przed-
siebiorcéw i wymienia¢ je na atrakcyjne bonusy. Laczy ona ponadto dotychczaso-
we programy ,,Czestochowski Senior” i ,,Rodzina Plus” Zostanie ponadto zintegro-
wana z biletem komunikacji miejskiej, a takze zyska funkcje platnicza (nr 2);

- wybudowanie nowego czterokondygnacyjnego bloku komunalnego, w ktérym znaj-
duja si¢ 32 mieszkania jedno- i dwupokojowe. Kazde z nich wyposazono w instala-
cje gazowg, wodno-kanalizacyjna, c.0., elektryczna, telefoniczng, antenowg, domo-
fonowa i wentylacyjna; w kuchniach zamontowano kuchenki gazowe i zlewozmywa-
ki, a w tazienkach wanny, umywalki i toalety. Lokale na parterze sg przystosowane
do potrzeb 0sob niepetnosprawnych, poruszajacych sie na wozkach (nr 2);

- 10. edycja akeji , Kawiarenka dla Seniora”, w ramach ktdrej starsi czgstochowianie
moga skorzystac¢ z kawy i herbaty za symboliczng ztotdwke. Corocznie przybywa
zardwno beneficjentdw akcji, jak i uczestniczacych w niej lokali (nr 7);

- 24. edycja WOSP w Czestochowie i 25. w calej Polsce, ktérej celem jest zebranie
$rodkéw na ratowanie zycia i zdrowia dzieci na oddziatach ogélnopediatrycznych
oraz dla zapewnienia godnej opieki medycznej seniorom (nr 1);

- powstanie Kacika Babci i Dziadka w Domu Pomocy Spolecznej przy ul. Kontkiewicza,
z ktorego moga korzystac wszyscy czestochowscy seniorzy (nr 1);

— Swietlica Terapeutyczna, ktora jest jedynym miejscem w Czestochowie, gdzie po-
maga si¢ dorostym osobom z autyzmem (nr 1);

- w czestochowskich szkotach z pomocg srodkdw unijnych sukcesywnie likwidowa-
ne sg bariery architektoniczne (nr 1).

Poczucie zbednosci i nieprzydatnosci spotecznej, ktore czgsto towarzyszy osobom
wykluczonym i bywa nawet dodatkowo wzmacniane przez samo korzystanie z pomo-
cy, jest niszczace. Dlatego wysoko warto$ciowane jest wspieranie dziatan samopomo-
cowych. Takie przedsiewziecia integruja spotecznosci lokalne, sprzyjaja powstawa-
niu sieci powigzan i interakcji ré6znego rodzaju. Chodzi przede wszystkim o posta-
wy przedsigbiorcze, dajace poczucie sprawstwa, aktywnosci spotecznej i kulturalne;.
Zaliczy¢ do nich mozna:

- miejskg kampanie pod hastem ,,Przywiaz wage do 1% w Czgstochowie”, zachecajaca
do przekazywania 1% podatku dochodowego organizacjom pozarzadowym. Celem
akeji jest wsparcie finansowe Czgstochowskich Organizacji Pozytku Publicznego,
ktore dziataja dla 0sob z niepelnosprawnoscia, chorych, bezdomnych, uzaleznio-
nych i ubogich. Organizujg ponadto zajecia dla dzieci, mtodziezy i dorostych, ak-
tywizuja senioréw. Opiekuja sie zwierzetami, dbaja o srodowisko, wspieraja edu-
kacje, sport, kulture (nr 3);
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powstanie z inicjatywy wladz samorzadowych i Fundacji ,,Oczami Brata” Spétdzielni
Socjalnej ,,Jasne, ze alternatywa 217, w ktdrej zatrudnienie znalazto sze$¢ 0séb z nie-
pelnosprawnoscig. W ramach spétdzielni utworzono réwniez klubokawiarnie -
»Alternatywa 217, ktéra prowadzi dziatalno$¢ kulinarng, spoteczng i artystyczna,
angazujac osoby z niepelnosprawnoscia (nr 5);

dziatania Fundacji ,Ludzki Gest” dla dzieci i mtodziezy poprzez wspieranie ich
rozwoju, ze szczeg6lnym uwzglednieniem kultury fizycznej. Fundacja organizuje
turnieje sportowe i koncerty charytatywne, zbierajac w ten sposéb fundusze na le-
czenie, rehabilitacje, pomoc socjalng i rozwoj talentéw miodych ludzi. W dziata-
nia charytatywne od lat angazuje si¢ pilkarz, Jakub Blaszczykowski (nr 12);
projekt ,,Strefa empatii — mediacje rowiesnicze”, ktoéry ma na celu propagowanie
zasad ,,porozumienia bez przemocy’, edukacje w zakresie polubownego rozwia-
zywania sporow i przeciwdzialanie szerzeniu si¢ mowy nienawiéci. Jednym z jego
elementow bedzie szkolenie 60 mediatoréw rowiesniczych, ktdrzy maja dziata¢ na
terenie swoich szkdl, rozwiazujac konflikty i promujac jezyk dialogu (nr 6);
powstanie Stowarzyszenia ,, Aktywny Senior”. O jego dzialaniu méwi Maria Polanska,
prezes Stowarzyszenia: ,,A najwazniejsze jest to, ze tak naprawde Stowarzyszenie
tworza ludzie, oni sg tu gospodarzami, organizatorami. Chodzi o to, by kazdy dat
co$ od siebie i byt wazna czescig calosci” (nr 6);

Michal Adamus i Daniel Bujak zorganizowali wyprawe rowerowg, ktorej celem
byto uzbieranie pieniedzy na zakup roweréw dla dzieci z Domu Malego Dziecka
im. Edmunda Bojanowskiego (nr 1).

Zdaniem K. Matyjaszczyka ta sfera aktywnosci spotecznej czestochowian powo-

duje, ze:

Czestochowa jest innowacyjna w swoich dziataniach. Wiele zadan z zakresu pomocy spotecz-
nej przekazaliSmy do realizacji czestochowskim stowarzyszeniom i fundacjom. Wspélpracujac
z tymi organizacjami z czasem odkrywamy kolejne niezabezpieczone potrzeby mieszkancow.
Wtedy staramy sie wspolnie pisa¢ miejskie projekty, ktore pozwalaja nam jeszcze skuteczniej po-
maga¢ naszym mieszkaicom (nr 3).

Wymienione juz wyzej rubryki Inwestycje i Miasto stuza takze propagowaniu war-

tosci ekonomicznych: stymulacji aktywnosci gospodarczej, produktywnosci w two-

rzeniu réznych débr materialnych, ktére pozwalajg zaspokoi¢ rozmaite potrzeby ludz-

kie. Oprocz wydajnosci i uzytecznosci ceniong wysoko wartoscig jest zawansowanie

techniczne, czego przyktadem moze by¢ modernizacja SOR-u w Miejskim Szpitalu

Zespolonym, modernizacja szpitalnego oddziatu ratunkowego (nr 1), kompleksowa

modernizacja czestochowskiej infrastruktury tramwajowej (nr 7), termomodernizacja

miejskiej plywalni, sali sportowej ,,Czg¢stochowianki” i budynkéw oswiatowych (nr 3),
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wzbogacenie taboru MPK o 40 nowoczesnych autobuséw marki Solaris (nr 5), a jez-

dzace juz po mieécie autobusy tej firmy beda wyposazone w silnik spelniajacy najsu-

rowsze normy niskiego poziomu emisji spalin EURO 6, zostang tez zaopatrzone w kli-

matyzacje i tablice ledowe wyswietlajace kierunek jazdy i numer linii (nr 1).

Pod adresem praca.czestochowa.pl rozpoczela dziatalno$¢ miejska platforma, kto-
ra ma pomaga¢ w kojarzeniu pracodawcéw i pracownikéw o okreslonych specjalno-
$ciach, pokazywa¢ mozliwosci ksztalcenia w zawodach poszukiwanych na lokalnym
rynku pracy, sugerowaé nowe profile w ofercie szkét zawodowych, inspirowaé do zna-
lezienia lepszej pracy w miescie. Dzialalno§¢ Centrum Lepszych Miejsc Pracy bedzie
koordynowalo Centrum Obstugi Inwestora Urzedu Miasta. Centrum Lepszych Miejsc
Pracy to jeden z elementéw dziatan w ramach programu ,,Teraz Lepsza Praca’, ktore-
go priorytetem jest kreowanie, inicjowanie lub wspieranie projektow i dziatan prowa-
dzacych do powstawania w Czgstochowie miejsc pracy zapewniajacych pracownikom
godna place, stabilizacje, perspektywy zawodowego rozwoju oraz poczucie socjalnego
bezpieczenstwa. Czestochowa zajela I miejsce w konkursie ,Gmina przyjazna ekono-
mii spotecznej 2016”. Zyskala uznanie za zaangazowane w rozwdj tego sektora w wo-
jewodztwie $laskim oraz za wsparcie i wspdtprace z podmiotami ekonomii spotecz-
nej (nr 5), a przedsiebiorcy i inwestorzy szczegdlnie zaangazowani w rozwoj gospodar-
czy miasta otrzymali doroczne wyrdznienia ,,Promotor Czestochowskiej Gospodarki”
(nr 2). W cykl miejskich dziatan pod hastem ,,Teraz Lepsza Praca” wpisaly sie: ulgi po-
datkowe dla odpowiedzialnych spotecznie pracodawcdw, powolanie rzecznika wspie-
rajagcego pracownikow, przyznanie certyfikatow ,,Lepsza Praca” w ramach programu
,»Fair Play” (nr 6).

Wiréd wartosci ekonomicznych ceniona jest takze gospodarno$¢ w korzystaniu
z wytworzonych doébr, zarzadzanie wspolnym majatkiem, za co Kapituta w Konkursie
i Rankingu ,,Gospodarny Samorzad 2017” uhonorowata miasto nagroda specjalng (nr 10).

W aksjologicznym obrazie miasta niemalg role odgrywaja warto$ci poznawcze:
wiedza, wyksztalcenie, racjonalno$¢, obiektywnosé. Swiadezy o tym cykl zatytutowa-
ny Akademicka Czestochowa, na ktéry skladaja si¢ wywiady z przedstawicielami wiadz
wyzszych uczelni zlokalizowanych na terenie miasta:

- rozmowa z prof. dr. hab. inz. Norbertem Sczygiolem, rektorem Politechniki
Czestochowskiej (nr 2), uczelni z 68-letnig tradycja dzialalnosci naukowej i dy-
daktycznej, najwieksza w regionie, posiadajaca 30 kierunkow studiéw i ponad 100
specjalnosci na 6 Wydziatach. Jednym ze strategicznych celéw uczelni w perspek-
tywie roku 2020 bedzie realizacja tzw. inteligentnego wzrostu, oznaczajacego roz-
wdj gospodarki opartej na wiedzy, czyli kreujacej nowoczesne technologie, zacie-
$nienie wspolpracy miedzy sektorem nauki i gospodarki w zakresie realizacji ba-
dan stosowanych i wdrazania innowacyjnych technologii;
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rozmowa z dr hab. prof. AJD Anng Wypych-Gawronska, rektor Akademii im. Jana
Dlugosza w Czestochowie (nr 3) na temat zabiegéw o uniwersytet: ,w wersjach obco-
jezycznych — moéwi rektor - jesteSmy juz «university». Jednak dla mnie uniwersytet to
nie tylko nazwa uczelni, a przede wszystkim stan umystu. Ostatnio uczestniczylismy
w «Sniadaniu z Przedsigbiorcami» w Agencji Rozwoju Regionalnego — w techno-
logii zywienia jestesmy bezkonkurencyjni na czestochowskim rynku”;

rozmowa z komendantem Centralnej Szkoly Panstwowej Strazy Pozarnej w Czesto-
chowie mt. bryg. mgr. Piotrem Plackiem (nr 4): ,,naszym atutem sg szkolenia w za-
kresie gaszenia pozaréw wewnetrznych. Wszystkich szkolenn mamy 17, trudno mo-
wi¢, by ktéres z nich bylo wazniejsze. Podstawa to studium dzienne aspirantéw PSP
i kwalifikacyjne kursy zawodowe dla funkcjonariuszy PSP dla zawodu technik po-
zarnictwa. Przymierzamy si¢ tez do podnoszenia standardéw niektérych obiek-
tow, np. stadionu sportowego, zwlaszcza, ze od 1996 roku cyklicznie odbywaja si¢
u nas Mistrzostwa Polski w Sportach Pozarniczych, remontu budynku koszarowe-
go, gdzie sg zakwaterowani kadeci”;

rozmowa z doktorem Mateuszem Dasalem (nr 5), prorektorem ds. Nauki Wyzszej
Szkoty Lingwistycznej w Czgstochowie: ,,jesteSmy nastawieni na profil praktyczny,
co oznacza, ze nasz model ksztalcenia studentéw stanowi bardzo mocne przygo-
towanie do pracy w zawodzie, niezaleznie od tego, czy jest to filologia (specjalnosé
nauczycielska i translatorska) czy pedagogika (edukacja przedszkolna i wczesnosz-
kolna, resocjalizacja). Staramy sig, aby nasi absolwenci wchodzili na rynek pracy
w pelni przygotowani”

Problem wysokiej jakosci edukacji i koniecznos¢ wzmacniania kapitatu intelektu-

alnego w Czestochowie dotyczy praktycznie wszystkich grup wiekowych, jednak waga

zapewnienia jej dzieciom wynika z tego, ze dla wtadz samorzadowych jest to klucz do

budowania potencjatu rozwojowego:

Priorytetem jest szkolnictwo zawodowe — klasy wielozawodowe, baza warsztatowa, system do-
radztwa zawodowego. Uwzgledniajac potrzeby lokalnych firm, chcemy ksztalci¢ fachowcéw na
konkretne stanowiska, ktorzy beda mie¢ u nas zapewniong prace. W ramach programu ,,Akade-
micka Czestochowa” wspieramy tez ,,kierunkowe” specjalizacje na naszych uczelniach. Pamie-
tamy rowniez o ,wykluczonych’, ktorzy moga skorzysta¢ z centréw integracji spotecznej, czy za-
interesowac si¢ mozliwo$ciami dzialania spétdzielni socjalnych. (nr 1).

W analizowanym czasopi$mie wazne miejsce w systemie wartosci spotecznych

zajmujg wartosci estetyczne: pickno i sztuka. Piekno jako warto$¢ estetyczna gra nie

tylko role kryterium oceny réznego rodzaju wytwordw artystycznych, ale umozliwia

estetyczng klasyfikacje tychze wytworéw i okresla spoteczng pozycje ich tworcow®.

Czestochowianie przyzwyczaili si¢ juz do tego, ze centrum miasta od maja do sierpnia

5 J. Sztumski, op. cit., s. 35.
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wyjatkowo rozkwita kulturalnie. Kazdego dnia jest okazja, aby wybra¢ sie na jakis kon-
cert, przedstawienie czy spotkanie z ciekawg artystyczng osobowoscia. W kalendarium
imprez stalg pozycje zajmuje projekt ,,Aleje — tu sie dzieje!” (nr 5), Weekend Kultury
Niezaleznej, ktory w 2017 roku przyjat formule: ,trzy dni i trzy alejowe podwdrka”
(nr 7). Wsroéd innych inicjatyw wymieni¢ mozna m.in. Festiwal Retro Czgstochowa,
ktory pozwoli wrdci¢ do piosenek, strojow, samochodéw z dwudziestolecia miedzy-
wojennego (nr 7), obchody $wieta miasta pt. ,Dni Czestochowy” (nr 8) czy ,Wille
Kreatywnych Dziatar’, ktéra charakteryzowana jest jako
[...] pomysl na ciekawe i tworcze lato. Pakiet kilkunastu warsztatow, ktére pozwolg mtodym
sprébowac swoich sil w teatrze, tanicu, graffiti, fotografii, filmie, projektowaniu, artystycznej sto-
larce i innych aktywnosciach. To juz piata edycja tego projektu i tradycyjnie jest on skierowany
przede wszystkim do uczniéw szkot ponadgimnazjalnych oraz studentéw, a wstep na wszystkie

zajecia jest nieodptatny. W tym roku jednak zmienia si¢ miejsce, bo warsztaty bedg si¢ odbywaé
w O$rodku Promocji Kultury ,,Gaude Mater” (nr 7).

Dzialania zwigzane z warto$ciami: sztuka i pigkno pojawiaja si¢ w analizowa-
nym roczniku czasopisma w rubrykach: Lokalne Granie, Festiwal, Filharmonia (nr 9),
Koncerty (nr 10), Jubileusz Biblioteki (nr 10), Jubileusz — 40 lat MGS miejska galeria
sztuki (nr 11), Wystawa (nr 11).

Jedna z istotnych warto$ci wspdlnototworczych propagowanych w analizowanym
periodyku jest tradycja. Przesztosci miasta i regionu poswiecona jest rubryka Czesto
zwiedzam. W kolejnych numerach odstaniana jest historia miasta i regionu od czaséw
najdawniejszych po wspolczesnosé: Luzyczanie — wystawa w Muzeum Czgstochowskim
(nr 2); Wandalowie — wystawa w Muzeum Czestochowskim w Ratuszu (nr 3); Sfowianie
- wykopaliska archeologiczne grodziska Gaszczyk na Przepro$nej Gorce (k. Mstowa)
dowodzg obecnosci plemion stowianskich, w III Alei znajduje sie posag Swiatowida
(nr 4); Czestochéwka — krotka historia o powstaniu wsi Czgstochdwka w XIIT wieku,
ktora uzyskala potem prawa miejskie (nr 5); Czestochowa — powstanie Czestochowy
z przeprawg przez Warte (wczesniej we Mstowie) skrocito wszystkim droge, przyczy-
nito si¢ do rozwoju miasta m.in. pod wzgledem handlowym, czego dowodem jest ry-
nek wspolczesnie nazywany Starym Rynkiem (nr 6); powstanie klasztoru — w 1382 roku
ksigze Wladystaw Opolczyk przekazal paulinom dawny ko$ciét Najswietszej Maryi
Panny na wzniesieniu w Starej Czgstochowie (znanej réwniez jako Czgstochéwka).
Zakon pod wezwaniem $wietego Pawta Pierwszego Pustelnika reprezentowal, przyby-
ty z Wegier, brat Grzegorz (nr 7); ratusz — wspolczesny ratusz jest symbolem potacze-
nia Starej (nadwarcianskiej) i Nowej (podjasnogorskiej) Czestochowy, do ktorego do-
szto w 1826 roku. Gdyby ich ratusze wciaz staly, ten wspolczesny miatby do obu taka
samg odleglos¢. Zaprojektowat go Franciszek Reinstein w stylu pdznoklasycystycznym.
Zostal wzniesiony w latach 1828-1836 (nr 8); pefng piersig — wspotczesna Czgstochowa
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powstala w 1826 roku, w 1917 roku siedemnastoletni Wlodzimierz Henryk Zagorski
stal na posterunku przed Ratuszem, gdy jeden z uciekajacych z koszar zolnierzy ro-
syjskich strzelit do niego. W tym miejscu stoi dzi§ pomnik Jozefa Pitsudskiego (nr 9);
dni mlodziezy - w 1989 roku zorganizowano na Jasnej Gérze Swiatowe Dni Mtodziezy
(nr 10); Europa — artykul wspomina wejscie Polski do Unii Europejskiej, dzieki cze-
mu m.in. miasto zyskato nowe $rodki na rozwoj, powstaly rozne inwestycje sfinanso-
wane ze $rodkéw unijnych (nr 11); miasto jutra — to impresja o przyszlosci miasta: era
plastiku mineta, urbanizacja zatoczyta krag, na zdjeciach satelitarnych nie wida¢ kon-
turéw miast, na budynkach kwitnie zycie, dachy blokéw m.in. na Rakowie i Péinocy
obsiane sg krzewami pelnymi owadéw, dzigki temu najlepsze krajowe miody pocho-
dza wlasnie stad. Ochrona przyrody nie istnieje, poniewaz nikt nie interesuje si¢ jej
dewastacjg. Domy jednorodzinne na Mirowie drukowane sg w technologii 3D z gli-
ny oraz wzmacniane wiéknami roélin. Calo$¢ pokrywaja mchy lub murawy kseroter-
miczne. Mimo powrotu do natury $wiat jest przesigkniety technologia. Wszystko, co
stworzyl czlowiek, reaguje inteligentnie na komendy glosowe. Pamietajac upadek cy-
wilizacji otylosci, ludzie poruszaja si¢ wylacznie pieszo i rowerami z wspierajacym na-
pedem elektrycznym. Jednoslady wazg tyle, ile kiedys teczka z dokumentami. Co wy-
godniejsi obudowuja rowery kapsutami na zte warunki atmosferyczne. Tunele, powsta-
te przez wydobywanie surowcow, tworzg sie¢ przeznaczong dla transportu wszelkich
materialéw, od drobnych paczek po wielki przemyst. Pod powierzchnia nie mozna
generowac spalin, wiec wszystko jest elektryczne. W okolicach Dzbowa funkcjonuje
centrum logistyczne sterujace tym podziemnym transportem. Przezroczyste i hiper-
lekkie aerozele sa gtownym budulcem $cian, szczegdlnie zewnetrznych. Tworzg ide-
alng izolacje. Pokrywane sg niewidocznym dla oka ludzkiego grafenem, w celu trans-
portu energii pozyskiwanej z promieni sfonica. Nieprzezroczyste $ciany tworza sie po-
przez dodanie kolejnych warstw grafenu, pozyskujac tym samym jeszcze wiecej pradu.
Nigdy wczesniej ludzkos$¢ nie pozerata tak gigantycznych ilosci energii. Jednak z kra-
jobrazu zniknely elektrownie i sieci przesylowe. Ich role przejely aerozelowo-grafeno-
we konstrukcje budynkow. Ludzkie siedliska staly si¢ czescig krajobrazu, a nie kon-
trastem dla niego (nr 12).

Szczegdlny wizerunkowo obszar, gdzie eksponowane sg znaki i symbole miejskie,
stanowi geograficzna przestrzen miejska: architektura, urbanistyka miejska i elementy
infrastruktury. To tutaj miasto moze najlepiej prezentowac swoja tozsamo$¢ wizualng,
wskazujac zwlaszcza wazne w historii rozwoju aglomeracji miejsca, pokazujac i opi-
sujac ich dawny wyglad, co w czasopi$mie znakomicie realizuje rubryka zatytulowa-
na Spacer z Julkiem — po dawnym miescie oprowadza czytelnikow dr Juliusz Setowski,
pracownik Osrodka Dokumentacji Dziejéow Czgstochowy. Kazdy numer przybliza hi-
storie innego miejsca lub obiektu. Sg to kolejno: Osiedle fabryczne ,,Czestochowianki”
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(nr 2) - pierwsze budynki osiedla wzniesione zostaly w potowie lat 80. XIX wieku wraz
z zabudowaniami fabryki ,,Bleszno” na terenie Ostatniego Grosza. W 1888 roku sta-
ty tu juz trzy bloki mieszkalne z kamienia wapiennego i cegly, kryte dachowka i pod-
piwniczone. W 1888 roku dobudowano jeszcze jeden. Mieszkali w nich inzynierowie
i urzednicy fabryki wyrobéw jutowych ,,Bleszno’, a od 1900 roku (po zmianie wta-
Sciciela) Towarzystwa Przedzalniczego ,,La Czenstochovienne” (,,Czestochowianka”);
Patacyk Brassa (nr 3) — wzniesiony zostal w koncu XIX wieku. Budowe ukonczono
w 1897 roku, Wilhelm Brass, przemystowiec z Moraw, mimo Ze patacyk nosi jego imie,
nigdy w nim nie mieszkat. W 1880 roku Wilhelm zalozyt wraz z synami - Gustawem,
Ottonem i Hermanem - Farbiarni¢ Przedzy Bawelnianej w Czestochowie. W patacy-
ku mieszkali synowie Wilhelma Brassa - wlasciciele farbiarni; Sladami Biegatiskiego
(ar 4) - dom przy obecnej alei Wolnosci 16, w ktorym Wiadystaw Bieganski zamieszkat
w 1885 roku, po zawarciu malzenstwa z Mieczystawa Rozenfeldowna. Przy alei NMP
17 znajdowat si¢ do 1969 roku budynek Szpitala Najswietszej Maryi Panny. W latach
1883-1897 Wiadystaw Bieganski byt tu naczelnym lekarzem. W 1887 roku przyjat takze
posade lekarza fabrycznego w zaktadach widkienniczych Mottego przy ul. Krakowskiej
pod numerem 10/12. W alei NMP 31 znajduje sie budynek, w ktérym funkcjonowato
od 1906 roku I Gimnazjum Polskie. Wladystaw Bieganski byl wspétorganizatorem tej
placéwki. W budynku (nalezagcym wezesniej do doktora Edwarda Kohna) od 1901 roku
odbywaly sie spotkania Towarzystwa Lekarskiego Czestochowskiego; Czestochowskie
tropy Komedy (nr 5) — Krzysztof Komeda-Trzcinski mieszkat w Czestochowie w cza-
sie okupacji przy ul. Katedralnej 2 (obecnie ul. Ogrodowa 15) w tzw. domu ulenow-
skim, potem w kamienicy przy II alei NMP 31 (tu powstal jego pseudonim artystyczny),
uczyt sie w Szkole Powszechnej Braci Szkolnych przy ul. Pulaskiego 71, w Gimnazjum
Stowackiego przy ul. Kosciuszki 8; Szlakiem zabytkow ewangelickich (nr 6) — pierwsze
informacje o mieszkancach wyznania ewangelickiego w okolicach Czestochowy sie-
gaja poczatkow XIX wieku. W roku 1802 koloniéci niemieccy, trudniacy sie przewaz-
nie tkactwem, osiedlili sie w miejscowosci Hilsbach (pdzniej Czarny Las). Tkacze ze
Slaska, Czech i Saksonii przybywali w okolice Czestochowy w latach 1818-1826. W la-
tach 1888-1889 zostal wybudowany dom modlitwy przy ul. Ogrodowej 8. W latach
1911-1913 na placu przy ul. Centralnej (obecnie u zbiegu ulic Slaskiej i Kopernika)
wzniesiono koscidt ewangelicko-augsburski pod wezwaniem Wniebowstapienia
Panskiego. Czestochowa, ktora w koncu XIX wieku nalezala do najprezniej rozwi-
jajacych si¢ miast Krolestwa Polskiego, byta miejscem, gdzie swoje kapitaly inwesto-
wali przemystowcy wyznania ewangelickiego. Zabytki: Przedsiebiorstwo Budowlane
Allerta i Buhlego, Browar Parowy i Fabryka Stodu Kazimierza Szwedego (jego zabu-
dowania znajdujg si¢ przy ul. Ogrodowej 18/22) czy uruchomiona w 1873 roku far-
biarnia Wilhelma Brassa i Synow. W roku 1897 rodzina Brasséw wybudowala pafa-
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cyk przy swojej farbiarni (obecnie przy ul. Strazackiej 10), Dom Frankego przy I alei
NMP nr 14 (w farbiarni Brassa dyrektorem byt Adolf Franke), cmentarz ewangelic-
ki potozony jest obok rzymsko-katolickiego cmentarza $w. Rocha; Czestochowskimi
sladami Aleksandra Fertnera (nr 7) - urodzonego w Czestochowie komika, aktora;
rodzina mieszkala w okolicach klasztoru jasnogérskiego — przy ulicach $w. Barbary
i Wielunskiej (Laweczka Fertnera na ul. Wielunskiej); Letni relaks czestochowian ponad
100 lat temu (nr 8) — dla wigkszosci wypady na fono natury ograniczaly sie do niedziel-
nych wycieczek podmiejskich. Nie wymagaly one dluzszych wedréwek, lasy bowiem
taczyly sie z miejscowosciami podmiejskimi — Ostatnim Groszem, Borem, Zaciszem,
Debiem, Rakowem czy Czegstochdéwka. Do wdd najczeéciej udawano sie koleja do Poraja
badz na piechote na Bugaj czy do Korwinowa. Modne byly wycieczki ,,miedzy skaty” —
do Olsztyna, Ztotego Potoku, na Zielong Gére czy do Mirowa. Miejscowoscia, w ktdrej
spedzano mile czas, byly Ostrowy (obecnie w granicach Blachowni) i Zarki (obecnie
Zarki Letnisko). Odpoczywano w ogrédkach kawiarnianych, w najbardziej znanym
- ogrodku Wolbergdéw (I aleja 12), takze pod parasolami przy cukierniach Raszkego
(IT aleja 18), Rudzkiego - na rogu ul. Dojazd (ul. Pitsudskiego) i I alei, Jackowskiego
na rogu Teatralnej (ul. Wolnosci) i IT alei. Oferte letniego relaksu dopetnialy wyste-
py przyjezdnych teatréw (m.in. warszawskich) w domu Zapalkiewiczéw przy II alei
19; Fotograf z ,,Sienkiewicza” (nr 9) - Jan Kazimierz Winnicki, uczen I Pafistwowego
Gimnazjum im. Henryka Sienkiewicza, uwiecznit na swych zdjeciach dawne miasto;
150 lat ,, Sienkiewicza”. Dzieje budynku szkolnego (nr 10) — zabudowania przy III alei 56,
jako klasztorne, wzniesione zostaty w latach 1859-1862 z inicjatywy Zgromadzenia Sidstr
Mariawitek. W okresie 1862-1864 funkcjonowat tu Instytut dla Ubogich Dziewczat,
a pézniej dwuklasowa szkola poczatkowa zenska. Tréjskrzydiowy gmach, ustawiony
byt frontem do ulicy, a w $rodek skrzydta frontowego wtopiony zostal kosciot zbudo-
wany w stylu neogotyckim (pw. Najswietszego Imienia Maryi). W 1865 roku usunieto
z budynku dwuklasowg szkote poczatkows zenska i przeniesiono tu Szkote Powiatowa
Specjalna. Nastepnie, po dwoch latach, przeksztalcono ja w Progimnazjum Klasyczne
Meskie. W pierwszej polowie 1917 roku wladze niemieckie utworzyly w tym budyn-
ku Gléwny Urzad Zaciagu do Polskiej Sity Zbrojnej (Polnische Werhmacht). W 1918
roku cze$¢ gmachu nadal stuzyta celom wojskowym. W koncu listopada 1919 roku
do gmachu przeprowadzilo si¢ z ul. Teatralnej (obecnie aleja Wolnosci) I Panstwowe
Gimnazjum im. H. Sienkiewicza; Zburzenie pomnika cara (nr 11) - w pazdzierni-
ku 2017 roku mineto 100 lat od momentu zburzenia w Czestochowie pomnika cara
Aleksandra II. Wzniesiony przez Rosjan w 1899 roku pod Jasng Gérg, w miejscu licz-
nych pielgrzymek, byt dla $wiadomej opinii publicznej wyrazem upokorzenia spole-
czenstwa polskiego. Cze$¢ marmuru wykorzystano na zegar stoneczny w parku, czesé
poszla inne cele; Sto lat temu na ulicy Kosciuszki (nr 12) — do 1917 roku ulica nazywata
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sie Teatralna, nowg nazwe, za zgoda wladz niemieckich, nadano z okazji 100 roczni-
cy $mierci Tadeusza Ko$ciuszki. Zamontowano ponadto uroczyscie plyte z piaskowca
z napisem ,,ulica Tadeusza Kosciuszki 15.10.A.D.MCMXVII”

Przyblizanie historii i pokazywanie dawnego wygladu miasta to jak wskazywanie
i odczytywanie poszczegolnych warstw palimpsestu. Kategoria palimpsestu'® w odnie-
sieniu do miasta oznacza istnienie w tkance miejskiej elementéw pochodzacych z réz-
nych etapoéw jego powstawania — moga to by¢ np. obiekty architektoniczne czy tylko
zachowane ich fragmenty, ktore zostaly przystosowane do wspolczesnej zabudowy".
Réwniez w sferze mentalnej pewne elementy dawnych wyobrazen, symboli czy ste-
reotypow naktadajg si¢ na wspodlczesng wizje miejskiej przestrzeni, stanowiac kolej-
na jego warstwe:

Kazdy z etapéw powstawania miasta nie jest tylko pamigtka po minionych czasach; to przede

wszystkim pamigtka po dawnych mieszkancach i ich kulturze. [...] Wspdlczesnoéé zwielokrotnia

te réznorodnos¢ fasadami nowych budowli, pokusami widocznymi w witrynach sklepow, oferta

nowych wartosci rodzacych si¢ w uniwersyteckich salach, przykawiarnianych stolikach literac-
kich dysput czy ekspozycjami w galeriach sztuki'®.

Z pozytywnym warto$ciowaniem przeszlosci wiaze si¢ takze rubryka Archiwalia -
Ostatki (nr 2), Biegariski - zycie i dzieto, Goniec Czgstochowski (nr 3), Naszym straza-
kom (nr 5), Nasze centrum (nr 6) oraz projekt ,,Tydzien z architekturg™:

[...] to cykl wydarzen, ktore maja na celu zwrdci¢ uwage na architekture naszego miasta i jej twor-

cow. Przypomniec o warto$ciowej, a niedocenianej architekturze lat powojennych oraz pokaza¢

na nowo obiekty zabytkowe. Opowiedzie¢ o tych, ktorzy budowali Czgstochowe i przy okazji
udowodni¢, ze architektura jest waznym elementem tozsamo$ci miasta (nr 8).

Sposérdéd wartoéci odnoszacych sie do norm spolecznych, co ciekawe, najmniej miej-
sca zajmuja wartosci sakralne. Sprowadzajg si¢ wylacznie do zrytualizowanych czyn-
noéci sakralnych, stanowigcych element innych wydarzen o charakterze spotecznym
lub kulturalnym, jak w przypadku m.in. inauguracji liturgicznej Miedzynarodowego
Festiwalu Muzyki Sakralnej ,,Gaude Mater”, ktory uznawany jest za

[...] najwiekszy w Polsce projekt promujacy muzyke réznych religii i kultur, od ponad 25 lat zwia-

zany z Czegstochowq i Jasng Gora. Festiwal ma dwie misje — dialog chrze$cijanstwa, judaizmu i is-

lamu oraz promocje polskiej muzyki sakralnej, zarowno wspdlczesnej, jak i dawnej. Tradycyjnie
sercem festiwalowym jest Czgstochowa, Inauguracja Liturgiczna Festiwalu (nr 5).

Wirdéd wartosci odnoszacych sie do normy fizycznej priorytetowe znaczenie maja
wartoéci witalne: zycie i zdrowie. Wladze samorzadowe przeprowadzily kilkanascie

16 E. Rewers, Post-polis. Wstgp do filozofii ponowoczesnego miasta, Krakéw 2005, s. 33 i n.

7" M. Golka, Wielokulturowos¢ miasta, [w:] Pisanie miasta. Czytanie miasta, red. A. Zeidler-Ja-
niszewska, Poznan 1997, s. 173.

8 Ibidem.
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programéw zdrowotnych: szczepienia przeciwko pneumokokom dla matych dzie-
ci, programy rehabilitacyjne, w tym dla senioréw, profilaktyke onkologiczng. Z my-
$lg o najstarszych czestochowianach uruchomiono m.in. dwa domy dziennego po-
bytu ,,Senior-Wigor”, karte Czestochowski Senior, a osoby po 70. roku zycia jezdza
komunikacjg miejska za darmo (nr 1). Do tradycji nalezy juz, ze w Dniu Matki plac
Bieganskiego staje si¢ najwickszym mobilnym osrodkiem badan zdrowotnych w mie-
$cie, prowadzone sg konsultacje medyczne, specjalistyczne badania mammograficz-
ne oraz cytologiczne, USG piersi, tarczycy. Propagowaniem wiedzy o zdrowiu zajmuje
sie Stowarzyszenie Czestochowskie Amazonki, ktore jest pomystodawca ,,miasteczka
profilaktycznego” oraz gléwnym organizatorem akcji profilaktycznej Marsz Rozowej
Wstazki pod hastem: ,,Badz Zdrowa Mamo” (nr 5). Dla mieszkancow Czestochowy
czynnych zawodowo Centrum Aktywnej Rehabilitacji ,,Salveo” przygotowato bezptat-
ny program zdrowotny (nr 6).

Z warto$ciami witalnymi zwigzane sg takze dziatania wladz samorzadowych
do przeobrazenia Czestochowy w ekomiasto, o czym wypowiedzial sie prezydent
K. Matyjaszczyk:

W ramach ,,Zielonego Miasta” planujemy wykroczy¢ daleko poza zapewnienie odpowiednich

$rodkow na pielegnacje i utrzymanie istniejacych terenéw zielonych. Chcemy zwigkszy¢ liczbe

nowych nasadzen drzew i kwiatéw — bedziemy mieli nowe Iaki i kompozycje kwiatowe; w wie-
lu miejscach pasy drogowe oddzielg od siebie kolorowe kwietne rabaty. Ruszy pierwszy etap bu-
dowy Zielonej Promenady Srédmiejskiej. W dzielnicach pojawia si¢ zielone zakatki zachecaja-
ce do odpoczynku. Plac Bieganskiego wzbogaci si¢ 0 nowy element - tzw. parkiet, czyli zielony,

zagospodarowany z mysla o pieszych i rowerzystach fragment przestrzeni, ktory - mam nadzie-
je — zacheci do odpoczynku miejscowych i turystow (nr 12).

Czestochowa otrzymala nagrode Eco-Miasto za miejska gospodarke wodna. Konkurs organizo-
wala Ambasada Francji oraz warszawskie centrum UNEP/Grid (nr 12).

Na aksjologiczny obraz Czestochowy promowany w analizowanym czasopi$mie
sktadajg sie takze warto$ci hedonistyczne, takie jak: wypoczynek, przyjemnos¢, szcze-
$cie, rado$¢, poczucie bezpieczenstwa, luksus, zabawa, taniec, dobre jedzenie, wygo-
da. Ich obecno$¢ faczy sie ze wskazywaniem tzw. miejsc trzecich. Koncepcje ,,trzeciego
miejsca” przedstawil w 1989 roku Ray Oldenburg. Zaklada ona trzy sfery ludzkiej ak-
tywnoéci: praca, dom, zycie towarzyskie. Pojecie ,,trzecie miejsce” odnosi sie do prze-
strzeni, w ktorych skupia si¢ zycie towarzyskie. Wedlug koncepcji R. Oldenburga zy-
cie spoleczne jednostki jest skoncentrowane wokdt trzech osrodkéw: domu (,,miejsce
pierwsze”), pracy (,,miejsce drugie”) oraz wokdl ,,miejsca trzeciego”, ktore umozliwia
spedzanie czasu wolnego. Doskonale rozumieja to wladze miasta, oferujac mieszkan-
com coraz to nowe obiekty stuzace rekreacji ruchowej. W ramach programu , Kierunek
Przyjazna Cz¢stochowa” ma powstaé Park Wodny w dzielnicy Tysiaclecie, Plywalnia
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Letnia zostanie rozbudowana o budynek z basenami krytymi, przebudowane zostang
tez istniejace drogi oraz wybudowane parkingi, w tym parking podziemny. Ptywalnia
Letnia wraz z nowo wybudowanym budynkiem basenéw krytych stanowi¢ bedzie
jeden kompleks sportowo-rekreacyjny (nr 9). Rewitalizacji poddany zostanie Park
Wypoczynkowy Lisiniec, powstang nowe place zabaw i boiska sportowe. Wladze sa-
morzadowe dokladaja wszelkich staran, aby poprawic jakos¢ zycia w przestrzeni miej-
skiej, zadba¢d o przyjemne otoczenie i tworzenie coraz to nowych atrakeji dla mieszkan-
cOW: ,,[...] wytyczyliémy trzy priorytety dziatan: chcemy, zZeby Czestochowa byla co-
raz bardziej aktywna, zielona i kulturalna” — méwi prezydent, K. Matyjaszczyk (nr 11).
Jedna z cyklicznych akcji jest m.in. Festiwal Sztuki Kulinarnej ,,Aleja Dobrego Smaku”
Na $rodkowym pasazu III alei Najswietszej Maryi Panny zorganizowano Jarmark
Produktow Regionalnych. Swoje wyroby prezentowaly firmy z r6znych regionéw Polski.
Zwiedzajacy mogli dokona¢ zakupu produktéw oraz uczestniczy¢ w degustacjach i po-
kazach przygotowanych przez wystawcéw. Dodatkowo na scenie usytuowanej na placu
Bieganskiego odbyly si¢ wystepy artystyczne, konkursy oraz pokazy kulinarne (nr 6).

Whioski koncowe

Przedstawione uwagi nie wyczerpuja charakterystyki kreowania pozytywnego wyobra-

zenia o miescie i warto$ci propagowanych w miesigczniku ,,Jasne, ze Czgstochowa’,

niemniej jednak pozwalaja na pewne uogélnienia i wnioski. Odpowiadajac na zasad-

nicze pytanie, nalezy zauwazy¢, ze w kreowanym wizerunku Czestochowa waloryzo-

wana jest jako miasto:

- wykorzystujace atrybuty przyrodniczo-krajobrazowe okolicznych parkéw krajo-
brazowych i rezerwatdéw przyrody do celéw turystycznych i rekreacyjnych;

- ksztaltujgce przestrzen miasta-ogrodu z bogatym i zadbanym $rodowiskiem przy-
rodniczym;

- posiadajace doskonalg oferta edukacyjng (znaczacy w regionie osrodek szkolnic-
twa i nauki), kulturalng (o$rodek kultury: filharmonia, teatry, muzea, galerie sztuki
i o$rodki promocji kultury: Osrodek Promocji Kultury ,,Gaude Mater”, Regionalny
Osrodek Kultury), sportowa i wypoczynkowg;

- tworzace wlasciwe warunki zycia i rozwoju osobistego;

- ksztaltujace spolecznie akceptowane wzorce zachowan w obszarze dziatalno$ci go-
spodarczej i spolecznej;

- aktywizujace spotecznosci lokalne wokot waznych celéw rozwojowych jednostki
osadniczej;

- krzewiace dorobek kulturalny i historyczny;
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- stale poprawiajace poziom i jako$¢ zycia mieszkancow;
- tworzace klimat i warunki sprzyjajace rozkwitowi przedsigbiorczosci;
- ksztaltujace pozytywny wizerunek miasta jako atrakcyjnego miejsca bytowania.

Aksjologiczny obraz przestrzeni geograficznej i spotecznej Czestochowy jest efektem
zamierzonym i konsekwentnie budowanym w kazdym roczniku i numerze periodyku.
Ewaluatywnej autoprezentacji miasta podporzadkowane zostaty poszczegdlne rubry-
ki czasopisma, a takze odpowiednie zabiegi jezykowe, zwlaszcza umieszczanie topo-
nimu i jego form pochodnych w tytutach artykuléw, np.: Planszowkowa Czestochowa,
Akademicka Czestochowa, Czestochowski alfabet Jacka Magiery (nr 3), gry jezykowe
typu: Jazztochowa (nr 3), Czestozwiedzam. Funkcje wspdlnototworcza na plaszezyz-
nie jezykowej pelni zwlaszcza zaimek dzierzawczy nasz oraz nieoficjalne formy urba-
nonimow, np. Biegan (Plac Bieganskiego).

Zgodnie ze strategia wladz samorzadowych Czestochowa ma by¢ ,,miastem nowo-
czesnym, bogatym, bezpiecznym i przyjaznym ludziom, stwarzajacym dogodne warun-
ki realizacji dgzen i aspiracji mieszkancéw oraz rozwoju przedsigbiorczosci, ze spraw-
ng i kompetentng administracja samorzadowg™®. Te cele rozwoju aglomeracji zostaty
skorelowane z odpowiednimi warto$ciami, ktore pozwolg zainspirowa¢ do dzialania,
zintegrowac oraz usankcjonowac poszczegolne dzialania przez rézne podmioty funk-
cjonujace w spolecznej przestrzeni miasta.
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Czestochowa - aksjologiczny obraz miasta promowany
w miesieczniku ,,Jasne, ze Czestochowa”

STRESZCZENIE: Celem niniejszego szkicu jest charakterystyka aksjologicznego obrazu Czgstocho-
Wy promowanego w miesieczniku ,,Jasne, ze Czestochowa” w §wietle dziatan o charakterze kultural-
no-rozrywkowym i spoteczno-gospodarczym, podejmowanych przez rézne podmioty, oraz walo-
réw miasta i potencjalu jego mieszkancéw, prezentowanych w bezplatnym periodyku, wydawanym
przez Wydzial Kultury, Promocji i Sportu Urzedu Miasta, przy czym zostala ona polaczona z opi-
sem struktury pisma jako funkcjonalnego narzedzia marketingu terytorialnego miasta. Analiza wy-
kazala, ze cele rozwoju aglomeracji zostaly skorelowane z odpowiednimi wartosciami, ktére pozwo-
la zainspirowa¢ do dzialania, zintegrowa¢ oraz usankcjonowaé poszczegélne dziatania przez rozne
podmioty funkcjonujace w spolecznej przestrzeni miasta.

SLOWA KLUCZOWE: warto$¢, wizerunek miasta, periodyk miejski

Czestochowa - an axiological image of the city promoted
in the “Jasne, ze Czestochowa” month periodical

SUMMARY: The purpose of this sketch is to characterize the axiological image of Czestochowa promot-
ed in the “Jasne, ze Czestochowa” month periodical in the light of cultural and entertainment activ-
ities and socio-economic activities undertaken by various entities, as well as the city’s assets and po-
tential of its inhabitants, presented in a free periodical published by the Department of Culture, Pro-
motion and Sport of the City Office, where it has been combined with a description of the structure
of the magazine as a functional tool of territorial marketing of the city. The analysis showed that the
agglomeration’s development goals were correlated with appropriate values that would inspire action,
integrate and sanction individual activities by various entities operating in the social space of the city.

KEYWORDS: value, city image, city periodical



