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Kontakty jezykowe oraz ich uwarunkowania komunikacyjne sg ostatnio chetnie opisy-
wane przez jezykoznawcow. Istotnym powodem takiego stanu rzeczy jest zmieniajaca
sie rzeczywisto$¢ w wyniku przeksztalcen spoteczno-politycznych oraz niezaleznej od
nich, lecz naktadajacej sie w czasie rewolucji technologicznej. Badacze dostrzegaja owe
zmiany, starajg sie uchwyci¢ ich mechanizmy oraz nada¢ im teoretyczna refleksje.

Artykut jest poswiecony kontaktom jezykowym i komunikacji w grupie spoteczne;j
audiofiléw. Stanowi skfadowg opisu socjolektu tego $srodowiska'. Obserwowane zacho-
wania jezykowe uzytkownikow pozwalajg postawi¢ hipoteze o jego hobbystycznym
charakterze. Trzon leksykalny jest $cisle zwigzany z opisywanym wycinkiem rze-
czywistosci, ktoremu odpowiada terminologia zawodowa akustykow i elektronikow.
W mniej formalnych i potocznych wypowiedziach przechodzi ona w profesjolekt. Ze
wzgledu na udzial w grupie oséb stabiej wykwalifikowanych stematyzowane wypo-
wiedzi przyjmuja swobodniejszy estetyczno-wartosciujacy charakter o zabarwieniu
emocjonalnym.

Audiofile to grupa ludzi, ktérych taczy zamilowanie do sprzetu audio odtwarza-
jacego dzwigk w wysokiej jakosci. Wystepuja tu dwie kwestie. Pierwszg jest cheé
uzyskania nieskazitelnie czystego dzwieku, druga — dostep do odpowiedniego do tego
sprzetu elektroakustycznego®. W wyniku tego, ze zgdang jako$¢ odstuchu otrzymuje

! Zblizony zakresowo jest artykul Katarzyny Deski i Moniki Dziury, ktéry przedstawia jezyk
realizatoréw dzwigku (K. Deska, M. Dziura, Suma na zero, heble w dot, czyli kilka stéw o jezyku
realizatorow dzwigku, ,Rozprawy Komisji Jezykowej” 2013, t. XL, red. J. Miodek, W. Wysoczanski,
s. 127-141). Jest to jednak grupa odmienna od audiofiléw ze wzgledu na wigkszga homogenicznosé¢
opisywanego przez autorki srodowiska oraz silniejszy zwigzek z wykonywanym zawodem.

2 'W stowach samych zainteresowanych rozumienie audiofila bywa przedstawiane nastepujaco:
,»Czego wiec audiofil chce, do czego dazy? Dazy do tego, aby muzyka zabrzmiata w jego domu, czyli
w jego ‘systemie’ (wazne stowo) mozliwie najwierniej, w mozliwie najwierniejszy sposob oddala
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si¢ dzieki odpowiedniej aparaturze, zamilowanie do krystalicznego brzmienia przenosi
sie catkiem powszechnie na zapewniajace go $rodki techniczne, a czasem koncentruje
sie wylacznie na nich. Czgsto przejawiane w tym zakresie zainteresowanie zamienia si¢
w hobbystyczng fascynacje wptywajaca na zycie ludzii poswigcane na ten cel rodki.
Audiofilstwo w pewnej czesci nalezy takze laczy¢ z okreslonym - luksusowym stylem
zycia, gdyz wspomniany sprzet jest bardzo drogi’. Trudno jednoznacznie okreslic,
jaki udzial w takim podejsciu majg walory muzyczne.

W Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego leksem audiofil zostal opatrzony
kwalifikatorem ksigzkowy i jest definiowany jako ‘osoba przywiazujaca szczegdlng
wage do jakosci odtwarzanego na nosnikach dzwieku’. Na gruncie jezyka polskie-
go ogdlnego jest to stowo stosunkowo nowe, o czym $wiadczy brak jego notacji
jeszcze w slownikach jezyka polskiego pod redakcja Witolda Doroszewskiego oraz
Mieczystawa Szymczaka. W Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego wykres czasowy
dla lematu audiofil wykazuje notowania od 1997 roku. Podobnie jest z przymiotni-
kiem audiofilski*.

Historia zapisu i odtwarzania dzwieku zaczela sie pod koniec XIX wieku od
wynalezienia fonografu przez Thomasa Edisona®. Samo zjawisko audiofilizmu® moz-
na datowac od lat 30. XX wieku, kiedy to nastapil rozwéj konstrukcyjny urzadzen

to, co dzialo si¢ podczas koncertu (jedli to nagranie «live», tj. na zywo), w studiu nagraniowym
(jesli to nagranie studyjne) lub w jego wyobrazni (jesli to nagranie muzyki elektronicznej itp., tj.
niemajacej swojego odpowiednika w $wiecie realnym, zewnetrznym)”, http://highfidelity.pl/@
numer--45&lang=, dostep: 12.09.2015.

* Jako ze $rodowiskowo audiofilstwo wykracza poza warstwe ludzi bogatych i znacznie wie-
cej osob interesuje sie dobra jako$cia brzmienia, w ofercie handlowej istnieja wersje sprzgtowe
dostosowane do réznych budzetéw. Cena najdrozszych urzadzen jest niewspoimierna do jakosci,
lecz podkresla sie w ich przypadku brak kompromiséw i poszukiwanie najlepszych rozwiazan.
Dodatkowo licza si¢ takie wzgledy, jak wzornictwo, modai prestiz. Przyktadem tego jest styl retro,
w ktorym przedklada sie starszego typu urzadzenia lampowe nad nowocze$niejsze urzadzenia
potprzewodnikowe lub tez gramofony z plytami winylowymi nad nowsze odtwarzacze cyfrowe.
Rownolegle istnieje wtdrny obieg urzadzen odtwarzajacych dzwieki, a w ostatnim czasie pojawita
sie mozliwos$¢ zakupu wysokiej jakosci zestawow do wlasnego montazu (DIY od ang. do it yourself
zréb to sam’), co obniza znacznie ich cene, nie umniejszajgc warto$ci.

* W II tomie Depozytorium leksykalnego jezyka polskiego Piotra Wierzchonia brak notacji
leksemdéw nazywajgcych audiofiléw. Jedynym stowem z komponentem audio- jest audiometr, idem,
Depozytorium leksykalne jezyka polskiego. Nowe fotomaterialy z lat 1901-2010, t. 2, Warszawa 2011.

*> Byto to w 1878 roku. Fonograf zlobil spiralne rowki igla zespolong z membrang pobudzana
przez glos na watku pokrytym woskiem. Odczyt dzwigku odbywal si¢ w wyniku prowadzenia igly
wzdluz wyzlobionych wczeéniej rowkow i zespolenie jej z membrang (EM 273).

¢ Okreslenie audiofilizm jest uzywane dos¢ powszechnie wérdd ludzi nalezacych do prezento-
wanego tu srodowiska. Jest to forma konkurencyjna wobec audiofilia, notowanego czesciej w prasie,
i audiofilstwa, pojawiajacego si¢ czasem w dyskusjach na forach internetowych. Wszystkie mozna
zdefiniowa¢ jako ‘zamilowanie do dzwigku najwyzszej jakosci polaczone z poszukiwaniem odpo-
wiedniego do tego sprzetu’. Wszystkie okreslenia sa stosunkowo nowe i rzadkie, o czym $wiadcza
pojedyncze po$wiadczeniaw Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego. Wydaje sig, ze pod wzgledem
nacechowania stylowego majg one charakter neutralny — w takim charakterze s uzywane. Ich
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zapisujacych, przesylajacych i odtwarzajacych dzwigk (standard ptyt gramofonowych,
szerokopasmowe wzmacniacze i kolumny odpowiadajace ich zakresowi, radio FM).
Uleglo ono nasileniu po II wojnie $wiatowej, wtedy to upowszechnily sie domowe
systemy audio, standardem stala si¢ stereofonia, zapis na plytach winylowych i kolejne
wynalazki (technika pdétprzewodnikowa, zapis magnetyczny, pozniej zapis cyfro-
wy)”. W Polsce po II wojnie §wiatowej na etapie eksperymentalnym wprowadzano
zaawansowane technologie elektroakustyczne, lecz z réznych wzgledéw nie byty one
tatwo dostepne i nie uzyskaly wiekszej popularnoéci®. Znaczacy wzrost audiofilizmu
nastgpil w polowie lat 90. XX wieku po zmianach spoleczno-politycznych, a takze
wraz z dostepem do nowych produktéw i technologii, produkcja rodzimg wysokiej
jakosciowo aparatury oraz bogaceniem si¢ czesci spoteczenstwa.

Oczekiwana wysoka jako$¢ odtwarzanego dzwigku zwana hi-fi° z technicznego
i teoretycznego punktu widzenia ma swoje uregulowania w niemieckiej normie
technicznej DIN 45500 z 1973 roku (odpowiednik europejski IEC 268). Przypisanie
oferowanemu w handlu sprzetowi etykiety audiofilski podlega subiektywneji trudne;j
do weryfikacji ocenie. Konsumenci muszg si¢ zda¢ na zapewnienia producenta, wlasng
ocene lub opisy ekspertéw. Poszukiwaniom odpowiednich komponentéw domowego
zestawu audio towarzyszg ciagle dyskusje audiofiléw o wartosci technicznej i mu-
zycznej poszczegdlnych urzadzen oraz tworzenie ich rankingéw'. W srodowisku
funkcjonuje ponadto okreslenie hi-end, ktérym okreslane sg urzadzenia o najwyz-
szych parametrach - to wlasnie one przykuwaja najwiekszg uwage zainteresowanych
i moga stac si¢ obiektem pozadania. Swoistg sztuka mniej zamoznych uczestnikéw
tego ruchu hobbystycznego jest znalezienie satysfakcjonujacego sprzetu audio za
mozliwie nieduze pienigdze.

Audiofile nie tworzg grupy sformalizowanej. Nie przyjmuja statusu stowarzyszenia
i nie zakladaja powszechnych organizacji spotecznych. W $rodowisku nie odczuwa
sie potrzeby silniejszej wiezi ze wszystkimi, wazniejsza wydaje sie swoboda i niezobo-
wigzujace relacje. Srodowisko mito$nikéw najlepszej jako$ci odtwarzanego dzwieku
jest rozproszone spolecznie i terytorialnie. Nie oznacza to, ze ludzie si¢ nie znajg, nie

abstrakcyjne odniesienie zwigzane z okreslonym zakresem tematycznym i rzadkie zastosowania
zblizaja je do terminéw specjalistycznych.

7 M. Perlman, Golden Ears and Meter Readers: The Contest for Epistemic Authority in Audio-
philia, ,Social Studies of Science” 2004, t. 34, s. 783-807.

8 W czasach PRL-u dostep do technologii zachodniej byt bardzo ograniczony. Rodzimy
sprzet elektroakustyczny zaawansowany technologicznie mial ograniczong oferte i byt drogi dla
krajowych konsumentow.

® Z jezyka angielskiego high fidelity ‘wysoka rozdzielczo$¢’,

10 Rankingi tworzy si¢ dla poszczegdlnych typow urzadzen (np. kolumny, wzmacniacze,
odtwarzacze itp.) w okreélonych przedziatach cenowych. Za audiofilskie uchodza zazwyczaj urza-
dzenia najdrozsze. Czasem tanszy, lecz wyjatkowy, sprzet okresla si¢ wlagnie mianem audiofilski
lub rasowy.
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spotykaja, a kontakty miedzy nimi nalezg do rzadkosci. Istnieje naturalna potrzeba
dyskusji ze znajomymi. Pojawiaja sie nawet pomysty na powolanie stowarzyszenia
lub nieformalnych klubéw o charakterze kolezenskim, szczegdlnie wéréd oséb o licz-
niejszych znajomosciach i wigkszym zaangazowaniu w sprawe. Jako przyklad mozna
poda¢ Krakowskie Towarzystwo Soniczne'! (1)'? oraz Klub Audiofila’®. Srodowisko
najmocniej faczg okreslone medialne i handlowe przedsiewziecia. Pierwotnie byty to
czasopisma tematyczne, ktore w Polsce istnieja od lat 80. XX wieku (,,Audio Video”),
a ich rozkwit przypada na lata 90. XX wieku. Na $wiecie s one znane od lat 50. XX
wieku. Wspolczesnie wiecej zdarzen komunikacyjnych obserwuje si¢ w sieci (2).

(1) Krakowskie Towarzystwo soniczne to nieformalna grupa melomandw, audiofilow, przyja-
ciol, spotkajaca sie po to, aby nauczy¢ si¢ czegos nowego o produktach audio, ptytach, muzyce
itp. Sprawozdania z tych spotkan zamieszczane sa na famach magazynu ,,High Fidelity”.
Pomyst na KTS narodzil sie w roku 2005 w gtowie Wojciecha Paculy, zalozyciela i redaktora
naczelnego ,,High Fidelity”. Od samego poczatku spotkania te mialy mu poméc w ocenianiu
szczegolnie ciekawych aspektow dzwigku, i w popularyzowaniu najciekawszych firm, pro-
duktoéw itp., http://www.highfidelity.pl/@kts&lang= [dostep: 7.06.2015].

(2) Audiofilizm to sposéb na zycie, dlatego czasopisma, ktdre sie tym zagadnieniu przygladaja
sa dla nas (audiofiléw, bo nim jestem w pierwszej kolejnosci) wazne. Uwielbiam bra¢ do reki
nowe numery takich pism jak: , Sterephile”, ,HFN”, ,,Stereo Sound”, wachac¢ je, czu¢ ich wage.
Nie moge jednak nie zauwazy¢, ze w poszukiwaniu informacji najwigcej czasu spedzam w in-
ternecie. Nie jestem w tym zreszta osamotniony. I to jest chyba kierunek w ktérym wszyscy
zmierzamy (Jan Pacula, redaktor naczelny magazynu internetowego High Fidelity.pl. Miesiecz-
nika hi-fi, hi-end, http://highfidelity.pl/@numer--54&lang= [dostep: 14.09.2015].

Charakterystyka cztonkéw srodowiska

Po rozpoznaniu srodowiska, ktdre utozsamia sie z audiofilozmem, oraz po przejrzeniu
dostepnych w mediach tekstow osob do niego nalezacych, daje si¢ ustali¢ podsta-
wowe parametry komunikacyjne charakterystyczne dla tej grupy oséb. Pierwszym
z nich jest identyfikacja jakosciowa ludzi tworzacych srodowisko. Wsrdd audiofilow
znajduja sie:

" Krakowskie Towarzystwo Soniczne, cho¢ nie ma statusu formalnego, na tamach interne-
towego magazynu ,,High Fidelity.pl”, w ktérym ma swoja zakladke, prezentuje obszernie i dro-
biazgowo sprawozdania z wybranych swoich spotkan. Bylo ich dotad w ciggu 10 lat 135. Polegaja
one na odstuchu réznych konfiguracji dostepnego wysokiej jako$ci sprzetu, a nastepnie dyskusji
o postrzezonych wrazeniach.

2 W nawiasach znajduja si¢ numery zamieszczanych ponizej tekstow zrédlowych. Ich zapis
(ortografia i interpunkcja) pozostawiono w wersji oryginalne;.

3 Klub Audiofila jest promowany przez czasopismo i portal ,,Hi-end.pl.”, spotkania w nie-
wielkim gronie odbyly si¢ w Warszawie, Katowicach i Sopocie, http://www.hi-end.pl/index0.
php?id=i_klub&ia=0 [dostep: 24.09.2015].
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- ludzie o wyksztalceniu technicznym, gléwnie elektronicy, dobrze znajacy dziatanie
sprzetui jednoczesnie mifosnicy wysokiej jakosci odtwarzanej muzyki - prowadza
racjonalne wywody, powolujac si¢ na parametry fizyczne;

- konstruktorzy i muzycy poszukujacy najlepszych rozwigzan dla rejestracji i od-
twarzania dzwieku - odwotujg si¢ do wzniostych idei przy$wiecajacych im w kon-
struowaniu aparatury;

- handlowcy i dystrybutorzy - promuja nowy sprzet i zachecajg do jego nabycia;

- milo$nicy o réznym stopniu zaawansowania i zamoznosci — przedstawiaja swoje
wrazenia, dgzenia itp., s3 tez podstawowymi nabywcami audiofilskiego sprzetu
naglasniajacego;

- dziennikarze zapelniajacy famy prasy i portali internetowych o tematyce audio-
filskiej i sprzetowej, najczesciej wywodzg si¢ oni sposrdd osob wyksztatconych
technicznie;

- poszukiwacze nowego sprzetu — krotkoterminowi i mniej zaangazowani uczest-
nicy wymiany pogladdéw, oczekujacy gléwnie rady na temat swojego wyboru.
Ponadto, obserwuje si¢ zdecydowana przewage w srodowisku 0sob plci meskiej.

Bywa, ze kobiety s3 zwigzane z producentami. Czasami pozostawiaja one komen-

tarze na Facebooku. Maskulinizacja tego $srodowiska wynika najprawdopodobniej

z zainteresowania mezczyzn sprawami technicznymi oraz zamitowaniem panéw do

drogich gadzetow™.

Cele komunikacji

Uczestnicy komunikacji podejmujg konwersacje w okreslonych celach. Mozna wyroz-
ni¢ kilka charakterystycznych zakreséw tematycznych, ktérym towarzyszy okreslony
cel wypowiedzi. Mieszcza sie tu:

1. Wymiana mysli dotyczacych wiedzy na temat rozwigzan technicznych, obecna
gléwnie na forach dyskusyjnych i w kontaktach indywidualnych. Dzigki tym tresciom

4 Na stronie internetowej czasopisma ,Hi-Fi i Muzyka” znajduja si¢ dane dotyczace czytel-
nictwa tego miesiecznika, http://www.hi-fi.com.pl/profil-czytelnik%C3%B3w [dostep: 26.09.2015].
Naktad wynosi 5600 egzemplarzy, ponad polowa sprzedaje si¢ od razu, a zwroty sg kolportowane
w sprzedazy wysytkowej. Z przeprowadzonej na czytelnikach 1000-osobowej ankiety wynika, ze
92,5% stanowig mezczyzni (kobiety to 7,5%). Przewazajg czytelnicy w wieku 25-45 lat i stanowia
oni 80% calosci, mlodsi i starsi dziela si¢ prawie réwno po polowie. Wyksztalcenie czytelnikow
jestw wigkszosci $rednie (52,2%), nieco ponizej polowy wyzsze (45,3%) i w bardzo matym stopniu
podstawowe (2,5%). Mieszkajg oni zazwyczaj w wielkich miastach (powyzej 100 tys. - 52,5%), rza-
dziej w $rednich miastach (do 100 tys. - 29,8%), a najrzadziej w miasteczkach i na wsiach (17,7%).
W pytaniuo wartosci poszukiwane w produktach codziennego uzytku respondenci wskazali jako
najwazniejsza funkcjonalnos¢ (59,6%), nastepnie korzystna cene (34,7%), a dopiero na trzecim
miejscu luksus (24,1%). Ten ostatni wykaz jest dowodem na to, ze audiofilami w Polsce s3 réwniez
ludzie mniej zamozni, ktérzy zrezygnuja z luksusu na rzecz funkcjonalnosci i korzystnej ceny.
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ludzie uczg si¢, wymieniajg swoje poglady i czasem spieraja na racjonalne argumenty
— jest to zakres, w ktérym sprawnie poruszajg sie osoby o najwyzszej kompetencji
w budowaniu i dzialaniu urzadzen; czasem wlaczajg si¢ do niego osoby o mniejszej
wiedzy, szczegélnie w celu poszukiwania informacji; wypowiedzi oséb slabiej wy-
ksztalconych wystepujacych w roli ekspertéw i wyciagajacych nieuprawnione wnioski
sg szybko wychwytywane przez bardziej doswiadczonych kolegdw.

2. Prezentacja sprzetu — wynika z aktywnosci producentéw, handlowcow i dystry-
butordéw, a takze dziennikarzy odpowiedzialnych za te czes¢; przekaz jest zamieszczo-
ny w materiatach drukowanychi publikowanych na stronach WWW poszczegdlnych
firm producenckich, portalach o tematyce audio oraz bezpo$rednio na wystawach
typu audio show, podczas prezentacji w salonach odstuchowych i u prywatnych
koneserow.

3. Opis odczu¢ po odstuchaniu sprzetu - ten zakres faczy wszystkich uczestnikow
komunikacji; glos dominujacy maja dziennikarze, ktoérzy zawodowo zajmuja si¢ te-
stowaniem sprzetu. Pasjonaci wypowiadaja si¢, uzywajac jezyka charakterystycznego
dla tego srodowiska. W wypowiedziach indywidualnych nie sposéb uciec od tego
tematu®.

4. Zaproszenie na odstuchy - jest to aktywnos$¢ handlowcow, ktérzy staraja sie
nakloni¢ potencjalnych nabywcéw do odwiedzin salonu sprzedazy, by zaprezentowac
swoje towary.

5. Wymiana sprzetu i handel uzywanym sprzetem — zazwyczaj dotyczy indywi-
dualnych ofert zamieszczanych wspdlczesnie w réznych mediach (gléwnie Internet),
dawniej wymiana sprzetu odbywala si¢ przez komisy techniczne, prywatnie i zaufa-
nych handlowcow.

6. Rady przed zakupem - wlasciwa dla komunikacji z osobami o mniejszym do-
$wiadczeniu, ktére szukaja pomocy lub inspiracji w doborze sprzetu.

Typy kontaktéw

Przeobrazenia komunikacyjne w wyniku rewolucji technicznej spowodowaly, ze
wspoélczednie glowny nurt kontaktow przenidst sie z przekazéw indywidualnych
i prasowych do Internetu. Obecnie mozna zaobserwowac nastepujace typy kontaktow
jezykowych w $rodowisku audiofilow:
A) posredni nieinteraktywny w Internecie:

- strony internetowe portali audio,

5 Punkty 2.1 3. skladaja sie na wystepujace najczeéciej w magazynach audio recenzje, faczace
opis informujacy z wartoéciujacym. Dotyczy¢ to moze réwniez plyt, ktére ze wzgledéw audiofil-
skich sg szczegélnie polecane.
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- strony internetowe czasopism audio,

— strony internetowe sklepéw ze sprzetem audio,

- strony internetowe audiofilskie,

- strony internetowe producentéw sprzetu audio (audio-wideo)'s;
B) posredni nieinteraktywny poprzez czasopisma (w nowej wersji rowniez poprzez

strone internetowa z mozliwoscig kontaktu posredniego interaktywnego):

- tylko drukowane (,,Magazyn Hi-Fi”, ,,Hi-Fii Muzyka”) lub z wersja internetowa
(»Audio Video”),

- tylko internetowe z mozliwg wersja drukowang (,High Fidelity.pl”);
C) posredni interaktywny:

- fora internetowe,

— Facebook,

- blogi tematyczne;
D) bezposredni:

- spotkania podczas wystaw, pokazow, dni otwartych sprzetu,

- spotkania w punktach handlowych,

- spotkania towarzyskie milosnikow organizowane w przestrzeni prywatne;j.

Ponizej zostang blizej zaprezentowane wybrane kontakty, w ktérych dokonuje sie
komunikacja audiofilow. Sg to typowe i zarazem réoznorodne przyktady aktywnosci
jezykowej badanego srodowiska. W duzej mierze obrazujg one przebieg dziatalnosci
hobbystycznej tejze spolecznosci.

Portal HIFl.pl - serwis i gietda

Portal stanowi przyktad dobrze prowadzonej dziatalnosci sieciowej o stosunkowo
dlugim stazu. Jest aktualny, bardzo bogaty w tresci pisane przez kompetentnych
autorow, ma duzo odnoénikow i prowadzi dziatalno$¢ zarobkows, o czym $wiadczg
liczne reklamy sprzetu hi-fi i salonéw sprzedazy audio. Stanowi centrum, z ktérego
mozna tatwo poprzez tacza przekierowac sie na rodzime i zagraniczne portale ser-
wisowe i prasowe z branzy (3). Ma charakter specjalistyczny i ekspercki, w zwigzku
z czym zamknieto prowadzone wczesniej forum, gdyz nie spelniato ono oczekiwan
poziomu i rzetelnosci wymiany informacji (4).

Podstawowe tresci portalu oscylujg wokét wiedzy. Odpowiadajg za to dzialy porad
(np. Jak ustawié kolumny - podstawowe zasady), dzial nowosci rynkowych poswigcony

16 Od czasu wprowadzenia na rynek kina domowego w latach 90. XX wieku, a w szczegdlno$ci
od spopularyzowania wysokojakosciowego formatu Blu-ray interesy producentéw audio i wideo
zaczely sie krzyzowaé. Wiele firm producenckich audio ma w swej ofercie sprzet do kina domowego
wysokiej jakosci. Podobnie sklepy z drozszym sprzetem audio prowadza ten zakres sprzedazy.
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sprzgtowi oraz przewodnik dystrybutordw, istotnych stron internetowych, tematycznej
prasy specjalistycznej, wystaw oraz organizacji branzowych. Autorzy namawiajg do
poszukiwania wielu zrédet wiedzy z branzy oraz konfrontowania ich z wtasnymi do-
znaniami stuchowymi. Dopelnieniem sg tu reportaze ze spotkan srodowiska i wystaw
sprzetu oraz wyjatkowy i niespotykany gdzie indziej stownik terminéw audio. Jest on
wcigz uzupelniany, zawiera obecnie 230 hasel z encyklopedycznymi wyjasnieniami
w jezyku specjalistycznym (5)".

(3) Witryna www.hifi.pl zostala zalozona w 1998 roku. Od tego czasu systematycznie rosta.
Obecnie kazdego miesigca odwiedza nas kilkadziesiat tysigcy czytelnikow. Ze swoim potla-

czeniem duzego zasiegu i niskich cen hifi.pl oferuje unikalne i bardzo atrakcyjne mozliwosci
reklamy dla wszystkich ogloszeniodawcow zwigzanych z audio i pokrewnymi dziedzinami.

Nasza witryna zawiera szerokie spektrum materialéw. Publikujemy informacje o nowosciach,
recenzje sprzetu, wywiady, felietony, artykuly techniczne, reportaze z wystaw. Prowadzimy
tez bardzo popularng rubryke ogloszen drobnych oraz branzowy audio przewodnik z duza
kolekcja linkow, http://www.hifi.pl/onas [dostep: 14.09.2015].

(4) Dlaczego zlikwidowalismy forum na hifi.pl? Odpowiedz krétka brzmi: bo si¢ nie sprawdzi-
fo. [...] Fora mialy sie sta¢ osrodkami wymiany uzytecznej informacji. Zas w rzeczywistosci
staly sie swoistymi destylatorami zwigkszajacymi stezenie dezinformacji, http://www.hifi.pl/
felieton/zamkniecieforum.php [dostep: 14.09.2015].

(5) Dlugosc¢ fali

Odlegto$¢ pomiedzy grzbietem fali sinusoidalnej a kolejnym nastepnym grzbietem. Dtugos¢
fali mozna obliczy¢ dzielac predkosé dzwieku przez czestotliwos¢. Do oznaczania dtugosci fali
stosuje sie zwykle mala grecka litere lambda, http://www.hifi.pl/slownik [dostep: 5.01.2016].

Drugi zakres prowadzonej witryny dotyczy opinii, ktore odnoszg si¢ do sprzetu
oraz do $rodowiska audiofiléw, np. Nie ufajcie rankingom (6). Autorskie recenzje po-
$wiecone sprzetowi wyrazajg namyst nad jego jakoscia po poczynionych odstuchach
i obserwacjach. Zasadniczy trzon wypowiedzi stanowi doktadny opis réznych cech
poddawanych przez autoréw standaryzacji, co ma da¢ wrazenie obiektywnosci. Na
tej podstawie wyciggane sa wnioski dotyczace jako$ci urzadzenia i przydatnosci do
zadan reprodukcyjnych dzwigku (7).

Trzeci istotny zakres funkcjonowania portalu obejmuje gietde, czyli drobne
ogloszenia prywatnych 0séb o kupnie lub sprzedazy sprzetu i ptyt (8). Jest to dzial
o zdecydowanie najwiekszej aktywnosci. Kazdego dnia obserwuje si¢ dziesiatki naj-
rézniejszych propozyciji.

7 Nalezy przyznac, ze zakres stownika §wiadczy o profesjonalnym podejsciu whascicieli. Wida¢
to na tle portali po§wigconych na przyklad zegarkom. Tworzone tam stowniczki nie doczekaty sie
postacio takich rozmiarach. Jezyk uzyty do eksplikacji jednostek mogtby by¢ mniej specjalistyczny,
lecz nalezy pamieta¢, ze w zalozeniu ma on trafia¢ do 0sob, ktérzy pewien zasob wiedzy o sprzecie
juz maja. Wybdr jezyka opisu jest takze dowodem, ze o specjalistycznych sprawach technicznych
nie da si¢ mowi¢ wylacznie pojeciami jezyka ogdlnego.
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Calos¢ przekazu dopetniajg prowadzony blog oraz wywiady. Blog ma charakter
wielofunkcyjny. Zawiera refleksje na tematy teoretyczne (OLED kontra mit kwanto-
wych kropek), porady (Zapytaj zanim kupisz, czyli serwisowe absurdy), informacje
(Swiatowy rynek winyli w 2014 roku). Nieliczne wywiady zostaly przeprowadzone
przez pracownikow redakcji z zagranicznymi twoércami sprzetu. Ponadto serwis
oferuje okno kontaktu oraz ustugi reklamowe, ktorych zasady opisuje w osobnej
zakladce (Ogdlne zasady emisji reklamy).

(6) Nie ma sposobu by wyrazi¢ jakos¢ sprzetu hi-fi przy pomocy jednej liczby. Kryteria oceny
sa bardzo liczne, co powoduje, ze nie da si¢ ustali¢ uniwersalnego systemu punktowania. Nikt
nie jestw stanie powiedzie¢, ktore kryteria s3 mniej, a ktére bardziej wazne. Kazdy z nas sam
ustala swoje kryteria. Jest bardzo mato prawdopodobne aby kryteria konkretnego uzytkownika
byty takie same jak kryteria czasopisma, ktore opublikowalo ranking. Jaki jest sens korzystania

z ocen, ktdre ignoruja Wasze prywatne preferencje? Odpowiedz jest jasna - takie oceny sg dla
Was bezuzyteczne, http://www.hifi.pl/felieton/ranking.php [dostep: 14.09.2015].

(7) Nowe Qba Sobieski powinny spetni¢ zapotrzebowanie na wyrafinowane monitory audio.
W brzmieniu zestawéw mozna doszukac sie pewnych cech charakterystycznych, chodzio okre-
$lony balans tonalny i podbarwienia w pewnych zakresach czestotliwosci. Nie sg to zatem
glos$niki uniwersalne, ale swoim charakterem majg szanse urzec spore grono stuchaczy.

Najwieksze wrazenie w brzmieniu matych Qba robi obecno$¢ i namacalno$¢ przekazu, mo-
mentami mogg przenies¢ stuchacza do autentycznego klubu jazzowego lub sali koncertowe;.
Bardzo dobrze nasycone zostaly barwy, dobre wrazenie sprawia prezentacja sceny i mikro-
dynamika instrumentéw, http://www.hifi.pl/recenzje/kolumny/qba-sobieski3.php [dostep:
14.09.2015].

(8) Aesthetix Janus Signature. Cena: 29.500 zI. Przedwzmacniacz Aesthetix Janus Signature
[z phonostagem]. Urzadzenie ex-demo, stan idealny, gwarancja [jestesmy dystrybutorem marki
w Polsce] http://www.hifi.pl/ogloszenie/audio/38/201282.php [dostep 14.09.2015].

Sklep internetowy AUDIOFIL.eu

Najwazniejszg dzialalno$cig sklepu jest oferowanie urzadzen odtwarzajacych dzwiek
i obraz. Z tego powodu przedstawiane sg propozycje ze szczegélowym opisem tech-
nicznym oraz wyrozniajacg charakterystyka (9). Towarzyszg temu chwyty promocyjne
(przeceny, wyprzedaze, ceny dnia) oraz informacje o dostepnych nowosciach. Strona
internetowa umozliwia zakup, wiec istnieje odestanie do koszyka i dalsze finalizo-
wanie transakcji.

W celu zbudowania swojej wiarygodnos$ci wlasciciele prezentujg historie firmy
i rozmaite wieloletnie doswiadczenie, ktorego dowodem sg dokumentujace zdjecia
zakonczonych realizacji (np. calo$¢ zestawu domowego, nagloénienie klubu itp.).
Podobny cel ma deklaracja legalnosci towaru oraz informacje o gwarancji i ofero-
wanym serwisie.
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Istotny walor komunikacyjny sklepéw to kontakt indywidualny. Odstona inter-
netowa jest forma poérednia, ktéra naklania do takiego spotkania. Kupno drogiego
sprzetu bez jego uprzedniego testu to tylko mozliwos¢, z ktérej sie raczej nie korzysta.
Z tego powodu wladciciel przygotowat sale odstuchowa, aby osobiscie zaprezento-
wac towar i da¢ szanse jego swobodnego wyprébowania. Ten kontakt jest polecany
szczegblnie, gdyz umozliwia omowienie wielu kwestii (10). Ponadto zacheca si¢ do
telefonowania oraz do korespondencji elektronicznej. Mozna takze zapisac si¢ na liste
mailingowa, by otrzymywac¢ informacje o promocjach i nowoséciach. Kolejny kanat
kontaktu odbywa sie poprzez Facebook, ktéry zacheca do polubienia strony, czytania
czesto dodawanych wpiséw oraz komentowania ich.

(9) Podtogowy trojdrozny gltosnik SCALA V2 zachowal wszystkie cechy poprzedniej wersji,
ktéra juz pie¢ lat temu znalazta uznanie wsrod najbardziej wymagajacych audiofiléw na calym
$wiecie. Glosnik ten zostal doceniony za piekny design, niewiarygodna muzykalnos¢ oraz
niezwykly tatwo$¢ do zainstalowania w systemie, http://sklep.audiofil.eu/pl/p/Focal-Scala-
V2-Utopia-III-para/254 [dostep: 14.09.2015].

(10) Ilo$¢ urzadzen narynku jest ogromna, a wszystko zalezy od przedzialu cenowego w jakim
chcemy si¢ obraca¢. Aby dobra¢ odpowiedni do naszych potrzeb amplituner konieczny bedzie
odstuch. Stad tez gorgco zachecam do odwiedzin naszego salonu ©, http://sklep.audiofil.eu/
czeste-pytania [dostep: 14.09.2015].

Portal AUDIO LIFESTYLE

Audio Lifestyle. Magazyn Muzyczny, Ptytowy i Audiofilski oraz o Innych Przyjem-
no$ciach Zycia'® ma formalnie rozbudowang strukture blogu. Jest jednak czym$ wiecej
niz tylko zbiorem utozonych w kalendarzu wpiséw. Jak wskazuje uzyta nazwa ma-
gazynu, jest zbiorem wielu ilustrowanych publikacji na podane w podtytule portalu
tematy. W tym wypadku zostala strona poswiecona w znacznie mniejszym stopniu
stronie technicznej polecanych urzadzen audio, a w wiekszej czesci luksusowemu
stylowi Zycia, ktéry w zamierzeniu powinien towarzyszy¢ melomanom-stuchaczom.
Za cze$¢ techniczng odpowiadajg recenzje sprzetu z anglojezycznego serwisu wha-
thifi.com oraz niektére wpisy ogélne. Wiekszo$¢ materialow to odestania do innych
stron, np. producentéw sprzetu. Autorskiego udziatu jest tu mato. Ponadto pod jedna
z zaktadek znajduje si¢ krotka relacja z Audio Show 2014 oraz wiele zdje¢ dokumen-
tujacych to $rodowiskowe wydarzenie.

Tym, co rézni strone¢ magazynu od pozostalych stron audiofilskich, jest informo-
wanie o nosnikach z materialem odstuchowym w specjalnych wysokorozdzielczych
formatach. Zaktadka Sono Perfect odsyta do wydawnictw muzycznych, a Audio Blu-ray

8 Portal jest dostepny pod adresem http://audiolifestyle.blogspot.com/.
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do publikacji wideo. Dodatkowo autorzy zaproponowali krétkie opisy wraz z linkami
do wzorcowych nagran, ktére mozna legalnie pobra¢ z sieci za darmo (11).

Kolejne dwa nietypowe elementy magazynu to nieco nonszalancki dzial z audio-
filskimi prawdami. Zawiera on zbidr kilkudziesieciu (obecnie 75) maksym-prawidet
charakteryzujacych audiofila, jego zycie, Srodowisko itp. w zgrabnych, czasem dow-
cipnych jedno-, dwuzdaniowych ujeciach (12). Drugim dodatkiem zatytulowanym
Luxury jest krotki opis niezwykle drogich przedmiotéw, jakimi moze otaczaé si¢
czlowiek, np. sportowe samochody i motocykle, alkohole czy inne drogie gadzety,
np. zegarki (13).

(11) Wspanialy prezent z okazji 330. urodzin Jana Sebastiana Bacha! Pomnikowe ,,The Well-
Temperered Clavier” w wybitnej interpretacji japonisko-niemieckiej pianistki dostepne jest
od dzisiaj bezplatnie w superaudiofilskiej jakosci

Das Wohltemperierte Klavier, genialne dzielo Jana Sebastiana Bacha, w nowej interpretacji
Kimiko Ishizakiza darmoi w 24-bitowej rozdzielczo$ci. Nagranie na fortepianie Bosendorfera
odbylo sie w berlinskim studio Teldex, jednym z najlepszych na §wiecie, i bylo mozliwe dzigki
hojnosci ponad 900 0sdb, ktére zlozyly sie na ten cel podczas zbidrki przeprowadzonej na Kick-
starterze. Dzigki temu album mozna pobrac¢ bezptatniei dzieli¢ si¢ nim z innymi mito$nikami
muzykiswobodnie i bez zadnych optat. Wezesniej w podobny sposéb Kimiko nagrata stynne
Wariacje Golbergowskie, ktére réwniez naleza do domeny publicznej. Dzigkujemy i czekamy
z otwartg sakiewka na kolejne tego rodzaju projekty. Ptyta w jakosci 24bit/96kHz do zatado-
wania tutaj, http://audiolifestyle.blogspot.com/p/adownia.html [dostep: 15.09.2015].

(12) 7. Jesli twoja zona/narzeczona/konkubina/gosposia posiada bizuterie drozsza od twoich
kabli, powiniene$ pomysle¢ o wymianie kabli, http://audiolifestyle.blogspot.com/p/audiofil-
skie-prawdy.html [dostep: 15.09.2015].

(13) 18-karatowe szare i ré6zowe zloto, pasek ze skory aligatora z Mississippi, mechanizm
Tourbillon Escape, 319 czesci, 108-godzinna rezerwa chodu. Zegarek szwajcarskiej firmy
Manufacture Royale Opera zostanie wyprodukowany zaledwie w 12 egzemplarzach, a cene
kazdego z nich ustalono na... 1,2 mln $. Tak jak opera, nie jest wigc dla kazdego. Zegarek jest
dostarczany w drewnianych pudetku, bedacym replika Bastille Opera House. Zamoéwienia
mozna sktada¢ pod tym adresem, http://audiolifestyle.blogspot.com/p/luxury.html [dostep:
15.09.2015].

Magazyn nie umozliwia zamieszczania wpiséw czytelnikéw na swej stronie.
Mozna jedynie poprzez poczte elektroniczng napisaé do jego tworcow, szczegdlnie
z poleceniem zamieszczenia ciekawego materialu z zakresu poruszanego na tej stronie.
Magazyn odsyla rowniez do prowadzonego bardzo sumiennie profilu na Facebooku,
Twitterze oraz Pintere$cie. Wszystkie zamieszczone tam wpisy powielajg tresci ze
strony gléwnej magazynu.

Strona internetowa producenta gtosnikéw TONSIL
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Polska fabryka z Wrzesni wytwarza glosniki od 1945 roku, podczas gdy wiekszos¢
funkcjonujacych dzi$ producentéw kolumn (a takze innego sprzetu) powstata po
1989 roku. Strona internetowa jest wizytowka firmy i zawiera materialy tekstowe,
zdjecia oraz filmy promocyjne. Mieszczg si¢ tu takze informacje o sieci dystrybucji
i profesjonalnym serwisie. Najliczniejsze sg opisy rozmaitych produktéw. Polska
marka na rodzimym rynku cieszyla si¢ uznaniem od dawna, gdyz oferowata dobre
kolumny taniej niz konkurencja zagraniczna. Wybredni klienci nie patrzyli jednak
na produkty Tonsilu faskawym okiem. Obecnie zaledwie dwa najdrozsze modele to
zestawy hi-endowe przeznaczone dla audiofiléw. Renome jednego z nich ma podkre-
$la¢ wyjatkowa konstrukcja oraz jej znany zagraniczny tworca (14).

Strona internetowa producenta daje skromne sposobnosci komunikacyjne. Mozna
podja¢ kontakt z przedstawicielami firmy telefonicznie czy elektronicznie (podano
numery i adresy), mozna réwniez dokona¢ zakupu w sklepie internetowym. Wiecej
mozliwosci daje profil facebookowy, w ktérym internauci bardzo zywo komentuja
i ,lajkuja” poszczegdlne publikacje (15).

(14) Omega. Tonsil rozpoczal produkcje pierwszych w swojej historii kolumn dla audiofilow.

Zestaw zaprojektowany zostal przy udziale Russella Kaufmanna, http://www.tonsilproducent.
pl/pl/zestawy-stereo/omega [dostep: 15.09.2015].

(15) Jarostaw Zardecki Szacunek za pieczotowite podejécie do kazdego detalu. Wlaénie to sie
obecnie liczy. Dopracowanie szczegotow i jako$¢. Jesli gra tak jak wyglada przylacze, to bedzie
rewelacja!, https://www.facebook.com/TonsilProducent [dostep: 15.09.2015].

Forum internetowe i magazyn AUDIOSTEREO

Audiostereo powstalo jako forum internetowe w celu wymiany wszelkich pogladow
0s6b zainteresowanych sprzetem audio wysokiej klasy. Jest to obecnie dziatalnos¢
skupiajgca duza i aktywna spotecznos¢, gdyz obejmuje ona ponad 54 tysigce zareje-
strowanych uzytkownikow i ponad 3 miliony zapisanych postéw. Najwieksza liczba
jednoczesnie aktywnych oséb przekroczyta 13 tysiecy'. Zapisac sie tu moze kazdy
i wprowadzi¢ lub odszuka¢ dowolny temat. Notuje si¢ wypowiedzi szczegdtowe
i ogolne, praktycznei teoretyczne, doradcze i refleksyjne. Swoj udzial maja tu réwniez
producencii dystrybutorzy (16). Czgsto spotyka sie prosby o rady przed zakupem (17),
na ktore forumowicze odpowiadaja (18).

Audiostereo z czasem rozroslo si¢ i stalo jednym z portali ogoélnych o sprzecie
naglo$nieniowym. Zawiera w swych zasobach prezentacje urzadzen, recenzje, blogi

¥ Dla poréwnania forum na portalu Audio.com.pl ma ponad 9 tys. zarejestrowanych uzytkow-
nikow, 105 tys. napisanych postéw, a najwiecej jednoczeénie byto aktywnych 9170 uzytkownikéw,
http://forum.audio.com.pl [dostep: 24.09.2015].
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redaktorow. Aktywnoscia pobudzajaca uzytkownikow sg oglaszane konkursy z cen-
nymi nagrodami na napisanie recenzji wybranych modeli sprzetu®. Portal prowadzi
rowniez wysylkowy sklep omawianych towardw. Wtasciciele zachecaja do wpisania
sie do specjalnego klubu. Z tytulu przynaleznosci do niego otrzymuje si¢ wieksze
mozliwoéci na forum oraz karte, ktéra uprawnia do znizek w wybranych sklepach
z elektronikg. W ramach portalu mozna napisa¢ wlasng opini¢ na temat dowolnego
urzadzenia (19) lub wydanej plyty.

(16) Jesli szukacie wysokiej klasy wzmacniacza dla swoich referencyjnych stuchawek to Schiit
RAGNAROK wtasnie do tego zostal stworzony. Jesli oprocz stuchawek, macie w domu ko-
lumny, wielki Ragnarok prawdopodobnie bedzie idealnym wyborem, http://www.audioste-
reo.pl/schiit-ragnarok-potezny-wzmacniacz-sluchawkowy-i-nie-tylko_122327.html [dostep:
23.09.2015].

(17) Witam, postanowitem zrezygnowa¢ z zakupu mini wiezy (pianocraft e410 lub onkyo
cs-315) i zaczalem sie rozgladacd za czym$ powazniejszym. Zwigkszylem budzet do ok 2,5tys
w tej cenie chcialbym byscie mi pomogli wybra¢ amplituner stereo i kolumny podiogowe
stereo,http://www.audiostereo.pl/system-stereo-do-2500-z1-500-z1_102082.html [dostep:
23.09.2015].

(19) Jezeli sprzet ma by¢ nowy to proponuje Yamahe RX797 z kolumnami Tonsil Maestro,
Premium i (jezeli moglby$ troche przekroczy¢ zatozony budzet) Siesta. Te kolumny zagraja
duzo lepiej od takiego chtamu jak E60, http://www.audiostereo.pl/system-stereo-do-2500-z1-
500-z1_102082.html [dostep: 23.09.2015].

(19) Wpadt mnie w rece wzmacniacz ktory w koncu ma odpowiedni zapas mocy i potrafi
wysterowaé AKG K601 i K7XX. Sprzet czysto chinski i skopiowany z Lehmann Black Cube
Linear z bardzo duzym powodzeniem. Osobiécie bardzo ucieszyly mnie male dip’y na spodzie
sprzetu do regulacji dB na kazdy kanat - catkiem ciekawa sprawa i mily dodatek od chinczy-
kow, http://www.audiostereo.pl/diy_matrix-m-stage-amp_wzmacniacze-stereo-329-5583-2.
html [dostep: 23.09.2015].

Portal spotecznosciowy FACEBOOK

Facebook jest portalem spoteczno$ciowym, na ktérym zaktadane sg profile oséb pry-
watnychi firm. Przedstawiciele firm (media, producenci, sklepy) zwykle przedstawiajag
materialy ze swoich stron internetowych w skréconej formie, wraz z odsytaczami

20 Osoby zgloszone i zweryfikowane otrzymuja na kilka dni testowane urzadzenie, np. stu-
chawki lub kolumny, a ich zadaniem jest napisanie recenzji. Najciekawsza zdaniem forumowiczow
praca jest premiowana nagroda w postaci testowanego sprzetu. Wysoka cena nagrod jest zacheta
dla uczestnikéw.
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do pelnych wersji. Obserwuje si¢ tu przewazajacy udzial zdje¢, czasem materialow
wideo, jak filmy promocyjne i teledyski. Producenci sprzetu, jesli tylko moga, chwa-
la si¢ dobrymi opiniami na ich temat zamieszczonymi w mediach (20). Z polskich
producentéw niewielka cze$¢ ma takie konto, a czesto jest ono prowadzone w jezyku
angielskim lub nawet w dwdch wersjach jezykowych (21). Charakter publiczny przyj-
muje takze profil wydarzen poswigconych sprzetowi wysokiej jakosci, np. polskie
Audio Show - wystawa organizowana co roku w listopadzie w Warszawie.

Indywidualni audiofile na Facebooku najczesciej ,,lajkuja” i komentujg wpisy
nadawcow instytucjonalnych. Sg to zazwyczaj opinie o prezentowanym sprzecie (22)
lub wydarzeniu, ewentualnie zapytania temu po$wiecone. Czasem zdarzajg si¢ roz-
budowane konwersacje, szczegdlnie gdy ktos przedstawi swoj kontrowersyjny poglad
(23). Na wlasnych profilach osoby prywatne zazwyczaj prezentuja interesujacy je sprzet
w odestaniach do wpiséw producentéw lub recenzentdw, czasem zamieszczajg wlasne
zdjecia. Notki po$wigcone sprzetowi i muzyce nie sa jedyne. Audiofile daja dowody
tego, ze lubig estetyczne otoczenie, drogie gadzety czy aktywne zycie. Jedynie osoby
zawodowo zajmujace si¢ ta przestrzenia wiekszo$¢ swoich wpisow poswiecajg sprze-
towii muzyce. Wielu z prawdziwych audiofiléw nie chce si¢ ujawnia¢ lub ma bardzo
skromne profile i uzywa ich jedynie po to, aby mie¢ dostep do innych materiatow.
Nie obserwuje si¢ profili grupowych, ktdre faczytoby to srodowisko.

(20) Miesiecznik HighFidelity.pl umiescil na swoim portalu recenzje kolumn Diamond 28,
zapraszamy do zapoznania sie z testem.

»[...] To nie jest matowe i zmulone brzmienie, ktére maskowalyby ostrosci, ktore chowatyby
kompresje (wprowadzong na etapie masteringu). To brzmienie otwarte, gory jest tyle, ile trzeba,
nie musimy si¢ wstuchiwa¢, zeby dostrzec cigzka blache, Zeby werbel uderzyl, zeby klang na
gitarze basowej odezwal sie tak, jak tego oczekujemy. [...] Na koniec pare stéw o obrazowaniu,
tj. polaczeniu tzw. sceny dzwiekowej i umiejetnoéci ukazywania bryt instrumentéw. Pylony
czarujg skala i dzieki temu wydarzenia przed nami maja podobny charakter, jak podczas
wydarzen na zywo”. Ponizej umieszczamy link do recenzji: http://highfidelity.pl/@main-
2538&lang=,https://www.facebook.com/Pylon-Audio-298515023545504/timeline [dostep:
17.09.2015].

(21) Let’s introduce something new — acoustic panels combining acoustical treatment of the
room (no surprise) with LED light source - fresh look and cool tool for “mood improve-
ment”.

Co$ nowego - panele akustyczne z mozliwo$cig podswietlenia LED. Swierzy wyglad oraz fajne
narzedzie do poprawy nastroju podczas klimatycznych odstuchéw, https://www.facebook.
com/AVCON-153041384753413/timeline [dostep: 19.09.2015].

(22) Jan Tomasz Bardzo, bardzo mi sie podobaja te glosniczki © za kilka miesiecy bede chciat
zmieni¢ swoje Kefy C7 na co$ lepszego.... cho¢ przyznam, ze mys$lalem o Sapphire 31, lub
tych mniejszych. Ale na pewno przed zakupem postucham gdzie§ w Krakowie, https://www.
facebook.com/Pylon-Audio-298515023545504/timeline/ [dostep: 16.09.2015].
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(23) Wojciech Sienkiewicz Zimno ostro i nieprzyjemnie. Demon, NAD lub inna ciepta klucha
ale nic naturalnego lub jasnego... Onkyo plus Pylon réwna si¢ latajace ostrza po mieszkaniu. Sta-
nowcze nie dla takiego polaczenia, https://www.facebook.com/Pylon-Audio-298515023545504/
timeline/ [dostep: 16.09.2015].

Magazyny prasowe

Magazyny prasowe pierwotnie najsilniej odzwierciedlaty ducha srodowiska. Ich po-
wstanie $wiadczylo o istnieniu zdeterminowanych ludzi, ktérych potrzeby skupiaty
sie w tym kregu zainteresowan. Obecnie na rynku dostepnych jest kilka tytutow
prasowych, ktére kierowane sa do $rodowiska audiofilow i mito$nikéw sprzetu audio
i kina domowego. Sg to: ,Audio”, ,Audio Video™, ,Hi-Fii Muzyka. Pismo Audiofila
i Melomana”, ,Magazyn Hi-Fi"%, ,Hi-End.pl”, ,Hi-Fi Choice & Home Cinema. Edycja
Polska”. Ostatnia z pozycji jest polska reedycja dwoch angielskich tytutéw (,Hi-Fi
Choice” oraz ,,Home Cinema”)*. Oferta tre§ciowa pism pod wzgledem tematycznym
jest bardzo podobna. Sg one skierowane do wszystkich zainteresowanych odtwarza-
niem muzykii obrazu w najwyzszej jakosci, jednak szczegdlnie do audiofiléw (24)*.
Wybrane tytuly, jak ,Audio Video”, w réwnym stopniu pos$wigcaja swoje ramy od-
twarzaniu obrazéw (telewizory, projektory, odtwarzacze wideo) (25), niektére za$, jak
»Hi-Fii Muzyka”, ,,Hi-End.pl”, polecaja wybrane produkcje muzyczne (ptyty audio
i wideo) oraz przekazujg informacje z zycia muzycznego (aktualnos$ci, wywiady,
sylwetki, reportaze).

Glowna zawarto$cia tresciowg magazyndw sg testy i recenzje rekomendowanych
urzadzen elektroakustycznych poszerzone o reportaze z wydarzen (spotkan, wystaw
i targdw, wizyt w fabrykach) oraz felietony poswiecone zagadnieniom sprzeto-
wym. Calo$¢ dopetniajg informacje o nowoséciach na rynku i wywiady z twércami.

2 Jest to najstarszy wydawany dotad od 1984 roku miesi¢cznik poswiecony sprzetowi. Na kar-
cie tytulowej pisma widnieje dopisek Najlepszy magazyn entuzjastow dobrego brzmienia i obrazu,
a w jego tresci zostala wydzielona czgs$¢ zatytulowana Hi-end.

2 Te dwa tytuly o nieco réznigcym si¢ zakresie tematycznym sg wydawane przez ten sam
podmiot i redagowane przez cze$ciowo wspolna redakcje; maja wspolnego redaktora naczelne-
go — Macieja Stryjeckiego.

2 W polskiej wersji autorskie sa recenzje ptyt audio, DVD i Blu-ray. Wspotpraca w réznym
zakresie z zagranicznymi redakcjami jest na rynku medialnym spotykang praktyka. Polscy
dziennikarze specjalistyczni pisza swoje recenzje (gléwnie), reportaze lub felietony i publikuja
je w czasopismach obcojezycznych (zazwyczaj anglojezycznych). W zamian czasami publikuja
wypowiedzi go$ci zagranicznych lub przeprowadzaja z nimi wywiady.

% Powstanie kilku magazynéw o bardzo podobnej tematyce $wiadczy o tym, Ze poglady na
odtwarzanie wysokiej jako§ci muzyki nie sg jednorodne. Testy i opinie rdznig si¢, a dziatania
producentéw i handlowcéw nie pozostaja bez wpltywu na wyrazane przez dziennikarzy opinie.
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Poniewaz prasa jest typowo branzowa, duzg cze$¢ zajmuja artykuly sponsorowane
przez producentéw i dystrybutoréw oraz tematycznie zwigzane reklamy.

W wybranych tytutach recenzje stuzg réwniez sporzadzeniu rankingéw pomaga-
jacych w zakupie sprzetu. Mozna takie znalez¢ w czasopismach: ,,Hi-Fi i Muzyka”,
»Magazyn Hi-Fi”* oraz w ,,Audio Video”. Urzadzenia zostaly w nich podzielone na
kategorie (kolumny, wzmacniacze, odtwarzacze CD itd.), a te nastepnie na odpowied-
nie przedzialy cenowe lub klasy jakosciowe.

Konsekwencjg przeprowadzanych testéw i ocen sprzetu sa dodatkowo coroczne
nagrody i wyrdznienia przyznawane przez redakcje urzadzeniom poznanym w po-
przednim roku (,Hi-Fii Muzyka” oraz ,Magazyn Hi-Fi”). Otrzymuja je urzadzenia
kazdego typu (kolumny, wzmacniacze itd.). Podobnie nagrody ,,Ptyta roku” redakcja
przyznaje wydawnictwom fonograficznym. Tu nagrody gléwne i wyrdznienia otrzy-
muja nagrania w kilku kategoriach: muzyka klasyczna, jazz, muzyka rozrywkowa.

Obecnie wszystkie czasopisma drukowane rozszerzyly swoja dzialalnos¢ o portale
internetowe, ktore zapewniajg bezptatny dostep do wybranych materialéw, a czasami
do calych numerdw. Niektore tytuly oferujg wersje elektroniczne swych magazynow
(w tym takze przeznaczone na urzadzenia przenoéne, np. tablety) za odpowiednia
oplata. Postaci cyfrowe zwykle sg bogatsze od drukowanych. Zawierajg dodatkowe
zdjecia oraz tresci interaktywne (linki do artykuléw, stron internetowych i filméw).
W serwisie internetowym czasopism zazwyczaj znajduja sie funkcjonalnosci typowe
dla specjalistycznych portali audio, ktére nie wydaja wersji papierowych, jak forum,
ogloszenia, sklep. Notuje si¢ takze przypadek dziatalnosci dziennikarskiej, w ktorym
podstawowa dzialalno$cia jest publikowanie miesi¢cznika w wersji elektronicznej,
a wersja drukowana pojawia sie raz do roku i jest wyborem tego, co zamieszczono
w Internecie (,,High Fidelity.pl.” ,,Miesiecznik Hi-Fi”, ,,Hi-End”).

(24) Pismo adresowane jest do ludzi wymagajacych dla ktérych najwazniejsza jest wysoka
jakosé¢ a high-end jest stylem zycia, http://www.hfc.com.pl/info [dostep: 24.09.2015].

(25) Audio Video to magazyn entuzjastow dobrego brzmienia i obrazu. Jest ukazujacym sie
od wielu lat miesigcznikiem, ktérego tematyka — zgodnie z tytulem - jest skupiona wokot
zagadnien dotyczacych sprzetu audio i wideo. Trzonem kazdego numeru sg testy réznych
urzadzen: sprzetu hi-fii high-end (m.in. odtwarzaczy, wzmacniaczy, kolumn glosnikowych,
stuchawek), zestawow kina domowego, telewizoréw czy projektoréw, http://www.e-kiosk.pl/
audio_video [dostep: 25.09.2015].

** Na wspolnej stronie internetowej obu pism dost¢pny jest do pobrania w pliku pdf.
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Spotkania indywidualne

Spotkania indywidualne audiofiléw to kolejna bardzo wazna odslona kontaktow
i komunikacji srodowiska. Odbywa si¢ ona w trzech przestrzeniach, do ktérych
nalezg: a) wystawy, targi i prezentacje; b) sklepy i salony audio-wideo; ¢) spotkania
towarzyskie.

Wystawy, targi i prezentacje organizowane przez producentéw i dystrybutoréw
dajg mozliwo$¢ pokazania nowego sprzetu oraz demonstracji jego zalet. Trudno wtedy
o wnikliwe wstuchanie si¢ w niuanse odtwarzanej muzyki ze wzgledu na liczbe oséb.
Wazniejsze jest tu opowiadanie o zaletach urzadzen, zastosowanych rozwigzaniach
technicznych czy wrecz wprowadzanie nowych trenddéw. Jest tez okazja, aby zobaczy¢
sprzet niedostepny w innych warunkach, postucha¢ go, a takze skonfrontowa¢ go
z innym dostgpnym na spotkaniu®®. Waga wydarzen tego typu dla srodowiska jest na
tyle duza, ze pojawia si¢ na nich znaczna liczba zainteresowanych oséb, a to sprawia,
ze dochodzi do wielu spotkan, a takze cho¢by pobieznie zawieranych znajomosci czy
wymiany zdan. W wielu przypadkach kontakty te s podtrzymywane w §wiecie wirtu-
alnym lub przeradzajg si¢ w blizszg znajomos¢. Na duze spotkania bywaja zapraszane
wazne osoby (26), dzieki temu istnieje mozliwos¢ kontaktu z go§¢mi zagranicznymi,
np. konstruktorami znanych firm (27). W bardziej kameralnych okolicznoséciach
zachodzi szansa na rozmowy przy kawie. Jesli wystawa ma charakter lokalny, tatwo
poznac osoby z najblizszego regionu o tych samych zainteresowaniach. Organizatorzy
dbaja zazwyczaj, aby czas spedzony byl milo i pouczajaco, wydarzeniu towarzysza
konkursy, nagrody, wystawy, degustacje oraz zakulisowe informacje.

(26) Tym razem gospodarzem imprezy bedzie Fusic, a do udzialu w spotkaniu zaproszonych
zostato wielu znakomitych gosci - zaréwno w dostownym rozumieniu tego stowa, jaki w prze-
noéni. Za $wietng oprawe, repertuar oraz prezentacje odpowiadal bedzie znawca i mito$nik
Muzyki (przez duze M) - Piotr Guzek, http://audio.com.pl/sklepy-lista/wroclawski-fusic-zap-
rasza-na-kolejne-spotkanie [dostep: 7.06.2015].

(27) Na prezentacji w Premium Sound mozna bylo postucha¢ sprzetu, poznac innych hobby-
stow interesujacych si¢ audio, a i dobrej kawy nie zabraklo. No ale najwigkszg atrakcja prezen-
tacji byla bez watpienia obecno$¢ konstruktora. Jesli traficie Paiistwo na podobne okazje do
rozmowy z twoércami sprzetu audio, to warto z nich korzystaé. Z pozoru moze si¢ wydawac,
ze najlepszym miejscem na takie rozmowy sg specjalistyczne wystawy, ale nie do konca tak
jest. O ile mozna liczy¢, ze na wystawie porozmawiamy z krajowymi konstruktorami, to do-
stepno$¢ gosci z zagranicy jest czesto ograniczona — zwykle majg oni nadmiar obowigzkow
i kontrahentéw do obstugi. Natomiast taka prezentacja jakg zorganizowanow Premium Sound
ulatwia bardziej osobisty kontakt. Mozna spedzi¢ czas milo i jednoczesnie pouczajaco. A dla
mnie dodatkowg korzyscig byta tez gars¢ ciekawych, zakulisowych informacji (GS), http://
www.hifi.pl/blog/ [dostep: 7.06.2015].

26 Wielokrotnie w magazynach audio pisano o najdrozszych urzadzeniach, ktérych nie ofero-
waly polskie salony, a byly one obecne na targach czy wystawach (np. zagranicznych).
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Wiele sklepow oferuje asortyment RTV, lecz audiofile odwiedzajg przede wszystkim
salony audio, w ktérych znajduja sie wyjatkowe urzadzenia, specjalne sale odstuchowe,
a pracujg w nich milosnicy najlepszego sprzetu, a jednoczesnie melomani muzyki.
Oproécz ogladania i przestuchiwania poszczegélnych modeli aparatury zazwyczaj
dochodzi do wymiany pogladéw miedzy sprzedawca a klientem, a mniej wytrawny
znawca otrzymuje fachowe doradztwo. Pracownicy sklepow zwykle proponujg odstuch
wybranych urzadzen w sklepie, a niektérych takze w domu klienta. Sprzedawcy sa
zorientowani w cenach i dostepie towardéw, pomagaja w doborze komponentéw
i osprzetu, czasem projektujag calo$¢ inwestycji. Dopoki jest prawdopodobienstwo,
ze dojdzie do transakcji, handlowcy dbajg o kontakt i motywuja do zakupu, nego-
cjuja ceng i ustalaja dogodne warunki sprzedazy. Po zakupie sprzedawcy informuja
o chetnie kupowanych zestawach. W sytuacjach zajscia awarii sprzetu, klienci wra-
cajg do sklepu z reklamacjami. Dobre relacje z salonem wplywaja na che¢ zakupow
w przyszlosci. Salon moze takze prowadzi¢ sprzedaz literatury i prasy branzowe;j.
Zawsze ma ulotki i foldery reklamowe.

Spotkania towarzyskie audiofilow odbywaja si¢ najczesciej w domach prywatnych
(28). Wymiana zdan mie¢dzy audiofilami odbywa sie takze telefonicznie czy elektro-
nicznie. Sg to zazwyczaj rézne tematyczne informacje i wymiana opinii na temat
poszczegdlnych komponentdw oraz publikacji fonograficznych. Wtasciciele lubig
chwali¢ si¢ swoim sprzetem, opisywac jego zalety. Jesli nie udato im si¢ dotad naby¢
odpowiedniego zestawu, poszukuja lepszego i zachwalajg swdj wymarzony, przedsta-
wiajgc plany zakupowe. Zdarzaja sie wspolne odstuchy i konfrontacje wrazen, czasem
dochodzi do wymiany komponentéw dla proby i poréwnania. Jesli ktos decyduje si¢
na zakup zestawu DIY, moze szukac¢ porad u 0sob z wigkszym doswiadczeniem. Moze
tez pomaga¢ innym, jesli ma wieksze doswiadczenie.

(28) Odstuchy maja miejsce w domach cztonkow, dlatego tez ilos¢ uczestnikow jest limito-

wana i zalezna od Gospodarzy, odpowiedzialnych za poszczegolne spotkania, http:/www.
highfidelity.pl/@kts&lang= [dostep: 7.06.2015].

Jezyk

Jezyk jest podstawowym i nieodzownym narzedziem komunikacji. Umozliwia
przekazywanie informacjii budowanie wspdlnoty”. Dobra znajomo$¢ jezyka wiasci-
wego danej wspolnocie komunikacyjnej wzmacnia przynaleznos¢ do grupy, a takze
umozliwia zajecie wysokiej w niej pozycji*®. W przypadku audiofiléw ich socjolekt

¥ M. Bugajski, Jezyk w komunikowaniu, Warszawa 2006, s. 436.
28 S. Grabias, Jezyk w zachowaniach spolecznych, Lublin 1994, s. 117.
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oparty jest na jezyku ogolnym, a przedstawiciele grupy identyfikuja si¢ ze wspdlnota
narodowy, co kwalifikuje ich wéréd wspoélnot tradycyjnych?. Skupienie si¢ na tematyce
urzadzen odtwarzajacych dzwigki i jako$ci wytwarzanej przez nie muzyki wplywa
na uwypuklenie sfownictwa temu poswieconego. Dominuje tu terminologia naukowa
elektroakustyki (29, 30) i technologii materialowej (31)*°, gdy prezentowane sg kon-
strukcje urzadzen, a przy omawianiu wrazen estetycznych dotacza si¢ terminologia
muzyczna i wzornictwo przemyslowe. W przekazach swobodniejszych (fora, kontakty
indywidualne) wielokrotnie uzywa si¢ okreslen potocznych, z ktorych cze$¢ sklada sie
na profesjolekt w duzej mierze wspolny osobom o wyksztalceniu technicznym (32).

(29) sztuczne sygnatury brzmieniowe — W skrocie strescitbym jg jako dobor elementow, ktore
sa ze soba nawzajem dobrze zharmonizowane i przy tym wolne od sztucznych sygnatur
brzmieniowych, http://www.hifi.pl/blog/ [dostep: 7.06.2015].

(30) sredniotonowy - W kolumnach Xavian uzywane s3 miekkie, tekstylne koputki oraz gto-
$niki (nisko)$redniotonowe z membranami polipropylenowymi lub papierowymi, co nie jest
przypadkiem, http://www.hifi.pl/blog/ [dostep: 7.06.2015].

(31) glosnik, membrana, obudowa, podstawka — Dotyczy to doboru glosnikéw, materiatow
membran, obudéw czy podstawek, http://www.hifi.pl/blog/ [dostep: 7.06.2015].

(32) niewygrzany - No i kolumny byly nowe, kolokwialnie méwiac niewygrzane, http://www.
hifi.pl/blog/ [dostep: 7.06.2015].

Osoby uczestniczace w komunikacji audiofiléw reprezentuja rézny stopien wie-
dzy tematycznej i stosowanego stlownictwa. Nie trzeba by¢ wyksztalconym znawca
tematu, aby zosta¢ audiofilem - wystarczy zamitowanie do muzyki i do jej wiernego
odtwarzania. Jednak, aby dobrze si¢ w $srodowisku komunikowa¢, rozumie¢ teksty
producentéw sprzetu i dziennikarzy, a przy okazji mie¢ uznanie u innych, nalezy
zaznajomi¢ sie z uzywanym slownictwem. Znawcy tematu, dziennikarze i konstrukto-
rzy operujacy terminami wptywaja do pewnego stopnia na hermetyzacje wypowiedzi,
tym bardziej, ze duzy w nich udziat majg zapozyczenia. Zdarza sig, iz ktos chcacy
uchodzi¢ za znawce uzywa terminéw bez ich dobrego zrozumienia, czym obnaza
swoja niekompetencje w oczach specjalistow.

W wypowiedziach audiofilow podstawowym gatunkiem jest recenzja urzadzenia
(czasem tez osprzetu — np. kabli). Jej podstawowymi funkcjami sg opis urzadzenia oraz
ocena jego dziatania. Opis techniczny moze by¢ mniej lub bardziej doktadny, specja-
listyczny lub ogdlny w zaleznosci od potrzeb. Natomiast relacja wrazen stuchowych
wyraznie wyrdznia audiofiléw. Podejmowane proby méwienia o trudnym w ujeciu
dzwigku®, a jednoczes$nie nadawanie mu waloréw oceny, skutkuje niesprawdzalnymi

# H. Satkiewicz, Norma polszczyzny ogdlnej a jezyk subkultur, [w:] ,Jezyk a kultura” 1994,
t. 10, red. J. Anusiewicz, B. Sicinski, Wroctaw, s. 9-17.

3 Potwierdzaja to stowniczki dotaczane do wybranych stron internetowych, np. portalu Hifi.pl.

3 P. Kladoczny, Semantyka nazw dzwigkow w jezyku polskim, t. 1-2, Lask 2012.
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indywidualnymi sgdami. W tym celu uzywa si¢ zabiegdw, takich jak metafory, obrazo-
we porownaniai synestezje, a takze rézne inne srodki zastepcze, ktérym towarzyszy
duza kreatywnos¢ (33). Z tego powodu audiofile bywajg uwazani za ludzi przesadnie
emocjonujgcych sie, niezrozumiatych i zarozumiatych. Audiofile przewaznie majg
$wiadomos¢ swojego jezyka, lecz takze zdajg sobie sprawe z trudno$ci nazywania
rzeczy, o ktorych mowia (34).

(33) Wielka gleboka i bardzo szeroka scena, dzwigk jest potezny ogarniajacy, bardzo nasycony,
ale jednoczes$nie zwinny i pierunsko szybki. Swietnie kontrolowany bas, ogromna dynamiki

i jednoczesnie stycha¢ moze detali; http://galeria.orlowscy.com/turystyka/podroze-USA-best-
of-analog-vs-best-of-digital.php [dostep: 7.06.2015].

(34) Mamy zamiar wyszukiwa¢ na naszym rynku urzadzenia wspaniale, wyjatkowe, cudowne
i zniewalajace. Skad to slownictwo? Wyjatkowe urzadzenia wymagaja niezwyklego jezyka,
a przynajmniej nie technicznego, ten przyda sie przy opisywaniu konstrukeji i dywagacjach
teoretycznych, http://www.hi-end.pl/index0.php?id=hi-fi&ia=1 [dostep 24.09.2015].

Podsumowanie

Funkcjonowanie w ramach ogoélnych norm spotecznych (réwniez jezykowych) oraz
werbalizowanie malego wycinka rzeczywistosci i skupienie na typowych sytuacjach
komunikacyjnych sprawia, ze jezyk audiofiléw jest przykladem socjolektu tradycyj-
nego wiasciwego dla grup zawodowych wykonujacych pewien zawod lub potaczonych
wspolnym hobby?*2. Grupe te tworzg specjalisci z wyksztalceniem technicznym elek-
troakustycznym (lub szerzej — technicznym), producenci i handlowcy oraz wszystkie
inne osoby, ktore maja zamitowanie do muzykii poszukuja urzadzen, ktore beda ja
odtwarzaé w najlepszej jakosci. Srodowisko audiofiléw nie jest zintegrowane w zorga-
nizowanej strukturze. Najsilniejszym bodzcem laczacym sa przedsigwziecia medialne,
kiedy$ magazyny audio (audio-wideo), dzi§ gléwnie rozmaite tematyczne portale
internetowe. Na ich tamach dochodzi do najwiekszej liczby kontaktéow jezykowych
i zachodzi najbardziej aktywna komunikacja.

Skroty

EM - Encyklopedia muzyki, red. Andrzej Chodkowski, Warszawa 1995.
NKJP - Narodowy Korpus Jezyka Polskiego, dostep na stronie: www.nkjp.pl.

32 T. Piekot, Jezyk w grupie spotecznej. Wprowadzenie do analizy socjolektu, Walbrzych 2008,
s. 33-34.
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Kontakty jezykowe i komunikacja
w Srodowisku audiofilow

Streszczenie: Artykul jest poswiecony kontaktom jezykowym i komunikacji w $rodowisku
audiofiléw. Audiofilem jest cztowiek o zamilowaniu do sprzetu odtwarzajacego dzwiek w naj-
wyzszej jakosci. Audiofile to przewaznie mezczyzni. Nie tworzg oni grup sformalizowanych
i stowarzyszen. Ich kontakty skupiaja si¢ na prasie branzowej, portalach internetowych
oraz kontaktach bezposrednich na wystawach, w sklepach audio oraz miedzy przyjaciétmi
o podobnych zainteresowaniach. Tematyka wypowiedzi audiofiléw dotyczy recenzji sprzetu,
wymiany zdan i porad przy zakupach.

Stowa klucze: audiofil, kontakty jezykowe, komunikacja

Language contacts and communication
in an audiophile community

Summary: The article concerns language contacts and communication in an audiophile milieu.
Audiophiles are people who have a passion for audio equipment which produces top quality
sound. Audiophiles are mainly men. They do not function like formalized groups or associa-
tions. Their relations are focused on specialist press, internet web pages and portals as well as
direct contacts at audio shows, in audio shops and among friends who pursue the same hobby.
Conversations among audiophiles concentrate predominantly on audio equipment reviews,
voicing personal opinions and providing useful advice on what to purchase.

Key words: audiophile, language contacts, communication





