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Media mniejszo$ci narodowych sa jednym z istotnych czynnikéw warunkujacych
zachowanie i kultywowanie odrebnosci narodowej przez jej cztonkéw . Ich funkcjo-
nowanie, umiejetnos¢ dostosowywania si¢ do zmian w otoczeniu, w tym przeobrazen
na rynku medialnym, alei sytuacji samej mniejszo$ci zapewnia wlasciwe wypelnianie
przez nie funkcji wobec mniejszo$ciowych odbiorcéw. Mniejszosci dostrzegajg znacze-
nie mediéw dla zachowania ich odrebno$ci. Wydawanie pism wyplywa ,,z potrzeby
pielegnowania tozsamosci, jezyka niemieckiego i umacniania pozycji mniejszosci

w regionie™.

Zaltozenia metodologiczne

Celem artykulu jest okreslenie czynnikéw determinujacych sytuacje prasy mniejszosci
niemieckiej. Na potrzeby artykulu przyjeto, ze czynniki te dajg podzieli¢ si¢ na dwie
grupy: zewnetrzne — niezwigzane z samg mniejszoscig — i wewnetrzne — wynikajgce
z jej specyfiki. Intencja autorki nie bylo okreslenie hierarchii waznoéci tych czynnikéw,
a jedynie ich wskazanie. Analiza miata na celu uzyskanie odpowiedzi na nastepujace
pytania:

! 'W. Dobrowolski, Niepewne jutro Waszej gazety. Obchodzimy jubileusz 900. wydania pisma
Niemcéw w Polsce, ,,Schlesisches Wochenblatt” 2-9.07. 2009, nr 27(900), s. 1, 3.
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- jakie czynniki zwigzane z mniejszo$cig, np. jej charakterystyka demograficzna, po-
ziom instytucjonalizacji, moga wplywa¢ na funkcjonowanie tytutéw prasowych?;

- jakie czynniki zwigzane z otoczeniem, w jakim funkcjonujg tytuly mniejszosci,
determinuja ich sytuacje, np. polityka pafistwa zamieszkaniai pochodzenia, relacje
wiekszo§¢-mniejszo$c?;

- jakie tendencje wlasciwe dla rynku mediéw masowych moga wplywa¢ na kondycje
prasy mniejszo$ci?

W celu weryfikacji przyjetego zatozenia i odpowiedzi na postawione pytania po-
stuzono si¢ studium poréwnawczym przypadkéw?. Case studies stuzy ,,naukowemu
zglebieniu wyodrebnianych cech i elementéw jakosciowych okreslonej struktury,
systemu lub procesu, okresleniu ich charakteru, wielkos$ci oraz scharakteryzowa-
niu ich funkcjonowania i rozwoju™. Wybdr tej metody wynika przede wszystkim
z mozliwosci, jakie ona oferuje. Pozwala ona ,,z jednej strony na pelne zrozumienie
tego, co poddawane jest analizie, a réwnocze$nie w tym samym czasie stuzy¢ moze
opracowaniu bardziej ogélnych, teoretycznych twierdzen na temat prawidlowosci
w obserwowanych zjawiskach™. W badaniu zdecydowano si¢ na analize sytuacji
dwdch tytuléw mniejszosci niemieckiej: ,,Wochenblatt.pl” i ,,Der Nordschleswiger”.

»Wochenblatt.pl” to tygodnik, ktory wydawany jest w Polsce od 1990 r. Kilkakrotnie
zmieniano jego tytul, by od 2011 r. przyja¢ obecny. Jego powstanie i rozwoj sg silnie
zwigzane z procesem instytucjonalizacji mniejszo$ci niemieckiej w Polsce (Zwigzek
Niemieckich Stowarzyszen Spoteczno-Kulturalnych w Polsce). ,Wochenblatt.pl” jest
pismem spoleczno-politycznym reprezentujacym jej interesy. Na famach tygodnika
podejmowane sg zagadnienia istotne dla grupy, w tym tematy polityczne dotyczace
dzialalnosci organizacji reprezentujacych mniejszos$¢ czy przedsiewzigé kulturalnych
przygotowywanych i adresowanych do grupy. ,Der Nordschleswiger” to dziennik
wydawany w Danii, a adresowany do mniejszosci niemieckiej. Tytutl istnieje od
1946 r° Od momentu powstania pismo bylo silnie zwigzane ze stowarzyszeniem
reprezentujagcym mniejszo$¢ niemiecka w Danii (Bund Deutscher Nordschleswiger,
Zwigzek Niemcow Szlezwiku PoInocnego). Na poczatku XXI w. tytul jest typowym
dziennikiem, dla ktorego tematyka zwigzana z mniejszoscig nie jest jedyna.

2 RW. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody bada#, Krakéw 2008, s. 165.

* W. Jakubowski, P. Zaleski, L. Zamecki, Nauki o polityce. Zarys koncepcji dyscypliny, Puttusk
2013, s. 210.

* R.Fidel, The Case Study Method. A Case Study, ,Library and Information Science Research”
1984, vol. 6/3, s. 274.

* Warto podkresli¢, ze tytul byl jedng z 10 udanych préb wprowadzenia nowego dziennika
na rynek dunski w okresie 1945-1990. E. Stasiak-Jazukiewicz, Dufiskie media, Warszawa 2009,
s. 138.
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Podziat czynnikéw determinujacych sytuacje prasy mniejszosci niemieckiej

Analiza dotyczgca dziatalnosci mediéw mniejszosci musi rozpoczynac si¢ od pro-

by okreslenia czynnikéw determinujacych ich rozwoéj. Pytaniem badawczym jest

tu pytanie o to, czy dajg si¢ one pogrupowac. Odpowiedzi na to pytanie udzieli¢
mozna, odwolujac sie do sytuacji dwoch wybranych pism: ,Wochenblatt.pl” i ,,Der

Nordschleswiger”. Analizujac historie i dzialalno$¢ obydwu tytuléw, mozna wyod-

rebni¢ dwa typy czynnikow:

- wewnetrzne — zwigzane ze specyfika mniejszosci i jej mediow, np. struktura
demograficzng, poziomem zinstytucjonalizowania dzialalnosci, powigzaniem
prasy mniejszo$ci z organizacjami reprezentujacymi mniejszo$ci, specyfika orga-
nizacji pracy redakcyjnej prasy srodowiskowej — do ktdrej zaliczy¢ mozna media
mniejszo$ci;

- zewnetrzne — wynikajace z polityki panstwa zamieszkania i panstwa narodowego
wobec mniejszosci, relacji wigkszo§¢—mniejszos¢, ale takze z czynnikami zwia-
zanymi z postepem technologicznym oraz zjawiskami, jakie zachodzg na rynku
mediéw w Europie i na $wiecie.

Jaka jest ta mniejszos¢? Jakie sq media mniejszosci?

Wielko$¢ mniejszosci i jej terytorialne rozmieszczenie to pierwsze z czynnikow
determinujacych sytuacje jej medidéw. Liczebno$¢ grupy mniejszosciowej moze, ale
nie musi, determinowac czestotliwos¢ ukazywania sig tytutu prasowego, jest jednak
warunkiem podstawowym dla decyzji o powolaniu wlasnego organu prasowego.
Zaréwno w Polsce, jak i Danii mniejszo$¢ niemiecka ma charakter historyczny.
Wydawany w Polsce tygodnik ,,Wochenblatt.pl” adresowany jest do cztonkéw mniej-
szo$ci niemieckiej. Ich liczebnos$¢ w spisie powszechnym z 2002 r. okre$lona zostala na
152 897%,a w 2011 r. na 147 814”. Wielkos¢ mniejszosci niemieckiej w Danii zgodnie
z szacunkami wynosi 15-20 tys.® Liczebno$¢ obydwu grup pozwala na funkcjonowanie
prasy adresowanej do tej kategorii odbiorcow.

¢ Ludnos¢ wedtug deklaracji narodowosciowej oraz posiadania obywatelstwa polskiego w 2002
roku, http://old.stat.gov.pl/gus/8185_PLK_HTML.htm [1.10.2014].

7 Ludnos¢. Stan i struktura demograficzno-spoteczna. Narodowy Spis Powszechny Ludnosci
i Mieszkan 2011, Gléwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2013, s. 90-91.

8 Istniejg rozbiezne szacunki dotyczace liczebnosci mniejszosci niemieckiej w Danii. Por. Det
tyske mindtreal i Nordslesvig, http://www.bdn.dk/ [1.10.2014], K.M. Pedersen, A National Minority
with a Transethnic Identity - the German Minority in Denmark, [w:] German Minorities in Europe.
Ethnic Identity and Cultural Belonging, ed. S. Wolff, New York 2000, s. 18.
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Majac na uwadze powyzsze zaskakujace dane, wydawac si¢ moze, ze w Danii
tytul mniejszoéci ukazuje si¢ codziennie, a w Polsce, gdzie liczebno$¢ mniejszo$ci
jest wieksza, pismo jest tygodnikiem. Przyczyn tego stanu rzeczy doszukiwacé sie
mozna w tradycji dziatalnos$ci wydawniczej, a przede wszystkim w odmiennym spo-
sobie okres$lenia przez obie redakcje grupy odbiorcow. Rownie istotne jak liczebnos¢
mniejszosci jest jej terytorialne rozmieszczenie. Element ten z jednej strony wptywa
na czestotliwo$¢ wydawania pisma, a takze podejmowang tematyke, z drugiej okresla
sposob kolportowania tytutu, niekiedy zwiekszajac jego koszt.

Nalezy podkresli¢, ze czynnik zwiazany z wielko$cig grupy nie jest dany raz na za-
wsze. Zmiana deklaracji narodowos$ciowych, procesy migracyjne i asymilacyjne moga
prowadzi¢ do ograniczenia liczby os6b deklarujacych przynalezno$¢ do mniejszosci’,
skurczenia si¢ grupy odbiorcéw mediéw, a w rezultacie wigzg si¢ z koniecznoscia
zmiany nakladu lub czestotliwosci ukazywania si¢ pism.

Wielko$¢ i rozmieszczenie mniejszosci wymusza na redakcjach podjecie wielu
istotnych rozstrzygnie¢ w zakresie polityki redakcyjnej. Czy reprezentowaé catoéé
srodowiska mniejszosci, czy tylko jedna, kilka z jej grup, np. mlodziez? Czy otwiera¢
sie na wiekszo$¢, m.in. przez podejmowanie tematyki regionalnej lub lokalnej? Czy tez
pozosta¢ tytutem dla mniejszosci i o mniejszo$ci? A moze tez poszerzy¢ spektrum
podejmowanych tematdéw o obszary interesujace np. inwestoréw czy niemieckich
turystow? I dodatkowo, czy rozszerzenie zakresu zainteresowan tematycznych nie
spowoduje utraty dotychczasowych czytelnikow?

Wobec koniecznosci odpowiedzi na te pytania stanely redakcje obydwu anali-
zowanych pism. W ich ocenie tresci zamieszczane na ich famach adresowane sg do
przedstawicieli mniejszosci niemieckiej w calym kraju. W ,Wochenblatt.pl” jedna
z form odpowiedzi na powyzsze pytania byla takze kilkakrotna zmiana tytutu,
w tym na obecng. Jak argumentowano, ,,cze$cig »ramowa, ktora jest »Wochenblatt,
dokumentujemy, ze jeste$my gazeta adresowana do wszystkich Niemcow zyjacych
w Polsce”. Reprezentowanie calego srodowiska przez tytul podkreslane byto réwniez

® Przyktadem moze by¢ inne, niepoddane analizie w artykule, pismo wydawane przez mniej-
szo$¢ niemiecka w Rumunii: ,,Allgemeine Deutsche Zeitung fiir Ruménien” (w okresie 1949-
1993 ukazujace si¢ pt. ,Neuer Weg”). Do transformacji ustrojowej periodyk ten miat charakter
ponadregionalny, a jego naklad wynosit ok. 70 tys. egz., wraz ze zmiana systemowg, a dokfadniej
wskutek poprzedzajacej ja migracji ludnosci niemieckiej, wielko$¢ nakladu zmniejszyla sie do po-
ziomu ponizej 3 tys. egz. A. Miiller, Deutschsprachige Medien in Rumdnien, [w:] Deutschsprachige
Medien in Mittel- und Osteuropa. Berichte und Analysen, IfA Dokumente 1, Stuttgart 2004, s. 67;
L. Bohlen, Identitit und Hybriditit - am Beispiel der Medien der deutschen Minderheiten in den
Lindern Mittel- und Osteuropas (MOE) als Identitdtsstifter, IfA-Edition Kultur und Auflenpolitik,
Regensburg 2014, s. 41.

10 T. Scholtz-Knobloch, Zmiany, ,Wochenblatt.pl”, 14-20.01.2011, nr 2(980), s. 2.
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przez Siegfrieda Matloka", redaktora naczelnego ,,Der Nordschleswiger™ ,,Jestesmy
i pozostaniemy dziennikiem mniejszosci, ktory jednak nieustannie stara si¢ udo-
skonali¢ swoja oferte”2. Dostosowanie si¢ do potrzeb mniejszo$ciowego odbiorcy
wigze sie rowniez z tworzeniem dziatéw poswieconych sprawom lokalnym. W ,,Der
Nordschleswiger” odrebne kolumny dedykowane s3: Apenrade, Tingleff, Tondern,
Handersleben, Sonderburg, maja one réwniez wlasne redakeje lokalne. Co istotne,
dzialy te odpowiadajg strukturom terytorialnym organizacji mniejszosci niemiec-
kiej w Danii. Podobne dziatania podjeto tez w 2011 r. w pi$mie adresowanym do
Niemcéw w Polsce. Zdecydowano si¢ wowczas na zmiane tytulu na ,Wochenblatt.
pl”, a dodatkowo wprowadzono dzial adresowany do odbiorcéw z wojewddztwa
opolskiego i Dolnego Slaska'’.

W przypadku wydawanego w Danii ,,Der Nordschleswiger” redakcjai organizacja
reprezentujaca mniejszo$¢ podkreslaja, Ze dziennik nie jest przeznaczony jedynie dla
mniejszosciowego odbiorcy, ale takze dla wigkszosci. Jak oceniajg, formuta wydaw-
nicza pisma sprawia, ze stal si¢ on dziennikiem regionalnym, z ktérym moga si¢
identyfikowac takze dunscy czytelnicy". Otwarcie na odbiorce wiekszosciowego nie
jest tak oczywiste w przypadku ,Wochenblatt.pl”. Za takie dziatania mozna uznaé
dwujezyczng formule pisma. Jak ocenia Urban Beckman, dyrektor dziatu ,Focus
Integration und Media” w Institut fiir Auslandsbeziehungen (IfA): ,Fakt, ze tygodnik
jest medium dwujezycznym, stanowi osobliwo$¢ na rynku mediéw mniejszosciowych.
W tym tkwi wielka szansa, bowiem w ten sposéb mozna dotrze¢ nie tylko do paruset
tysiecy osob wladajacych w Polsce jezykiem niemieckim, lecz do 38 milionéw ludzi
zyjacych w tym kraju”™. Mozliwo$¢ te podkreslajg jednak osoby niebedgce cztonka-
mi redakeji. Ci ostatni akcentuja, iz celem pisma jest przede wszystkim dotarcie do
wszystkich cztonkéw mniejszosci niemieckiej w Polsce: ,w ostatecznym rozrachunku
nie okreslamy gazety adresowanej jedynie do czlonkéw niemieckich organizacji,
lecz mianem gazety Niemcoéw w Polsce jako takich oraz oczywiscie tych wszystkich,
ktoérych interesuje caloksztalt stosunkéw polsko-niemieckich™s.

! Siegfried Matlok byl redaktorem pisma do 2013 r., wéwczas na stanowisku tym zastapila
go Claudia Knauer.

12 Wer uns heute liest, liest uns freiwillig”. 60 Jahre ,Der Nordschleswiger”, Der Vorsitzende des
Pressevereins, Hans Christian Bock und Chefredakteur Siegfried Matlok im Gesprich, ,,Grenz-
land” 2006, s. 91.

3 Dzial ten zatytulowany zostal ,,Schlesisches Wochenblatt” - tak jak do 2001 r. zatytutowany
byt caty tygodnik.

" Wer uns heute liest..., s. 89.

15 Skorzystaé z nowych szans, ,Wochenblatt.pl”, 2-9.06.2011, nr 23(1000), s. 8. Warto zaznaczy¢,
ze dwujezyczna formula tygodnika w pierwszym okresie jego dzialalnosci wynikata ze slabej
znajomosci jezyka niemieckiego wsréd czlonkéw mniejszosci, ktérym do 1990 r. uniemozliwiano
lub utrudniano postugiwanie si¢ i nauke jezyka ojczystego.

16 T. Scholtz-Knobloch, Zugzwang, ,Wochenblatt.pl”, 2-9.05.2013, nr 18(1100), s. 2.



06 ® Marta Jas-Koziarkiewicz

Dwujezycznej formuly nie wprowadzit ,,Der Nordschleswiger”, publikujgc tek-
sty jedynie w jezyku niemieckim. Jak argumentowatl wieloletni redaktor naczelny,
Siegfried Matlok, wybrano te strategie ,,z jednej strony ze wzgledu na polityczno-kul-
turalng misje niemieckojezycznego dziennika, z drugiej ze wzgledu na nieproporcjo-
nalne koszty, jakie by si¢ z tym wigzaty””. Otwarcie na czytelnikdéw spoza mniejszosci
przejawia sie w przypadku ,,Der Nordschleswiger” w tematyce publikacji. Materialy
dziennikarskie zamieszczane na tamach pisma nie ograniczaja si¢ bowiem do kwestii
zwigzanych z mniejszo$cig lub dla niej tylko istotnych. Zamieszczane sg materialy
dziennikarskie, ktérych adresatami moga by¢ zaréwno Niemcy, jak i Duniczycy, w tym
mieszkancy pogranicza, m.in. w dziatach Wirtschaft, Politik, Kultur, jak np. polityka
miedzynarodowa'®, polityka w Danii", wydarzenia w Niemczech?. W mniejszym
stopniu praktyka ta jest obecna w ,Wochenblatt.pl”. Na jego famach publikowane
sg wprawdzie informacje mogace zainteresowa¢ takze wigkszo$ciowego odbiorce,
dotyczace np. zasad podejmowania pracy, ubezpieczen spotecznych i podatkéw
w krajach niemieckojezycznych?, czy informacje na temat dzialania samorzadu re-
gionalnego na Opolszczyznie lub probleméw ekonomicznych regionu®. Jednakze
sposob prezentacji tych kwestii jest dokonywany z perspektywy mniejszosci lub tez
perspektywa ta dominuje*.

Struktura wieku mniejszosci to kolejny z czynnikéw warunkujacych specyfike
dziatalno$ci medidw. Zréznicowanie wiekowe odbiorcéw wymusza na redakcjach
poszerzenie podejmowanej tematyki i sposobu jej prezentacji. Dwie gléwne grupy
majgce zupelnie inne oczekiwania wobec medidw to starsii mlodsi czytelnicy. Roznice
najbardziej uwidaczniajg si¢ w zakresie sposobu korzystania z mediow. ,,Niewiele jest
dzi$ rzeczy, ktore zmieniaja sie tak bardzo jak zachowanie w zakresie korzystania
z mediow. Ponadto spoteczno$¢ mniejszosci tkwi w samym centrum najwigkszego

7 Ohne Zeitung keine Minderheit, ,Grenzland” 2010, s. 125.

8 Zob. np. Snowden soll vernommen werden, [sh:z], ,Der Nordschleswiger”, 9.05.2014,
nr 106(69), s. 3.

9" Bericht von EX-Minister Koch fordert Reform im Beschiftigungssystem, [ritzau], ,Der Nord-
schleswiger”, 21.01.2014, nr 17(69), s. 1.

20 M. Lorenz, Mutter und zwei Kinder hatten keine Chance, ,,Der Nordschleswiger”, 7.02.2014,
nr 32(69), s. 4.

2 Zob. np. K. Swierc, Praca nad Dunajem, ,,Wochenblatt.pl”, 26.03-4.04.2013, nr 13(1095), s.
17.

22 Zob. np. cykl Nasz Samorzad, Po pierwsze: wzbudzac optymizm, ,,Wochenblat.pl”, 26.03-
4.04.2013, nr 13(1095), s. 16.

2 Zob. np. ,,Schlesisches Wochenblatt”, 13-19.12.2002, nr 50(558), s. 9.

2 Qceng te¢ potwierdzi¢ moze np. analiza zawartosci i tresci publikacji na temat kampanii
i wyboréw do Parlamentu Europejskiego zamieszczonych w dzienniku od 18.04.2014 r. do
10.07.2014 ., nr 16(1150)-27(1161).
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dotychczas wyzwania, jakim jest zmiana pokolen™. Tematy interesujace mlodziez
i starszych czytelnikow, cho¢ zblizone, nie sg tozsame. Redakcje muszg podja¢ decyzje,
czy stara¢ sie zadowoli¢ gusta jednej z grup, liczac si¢ z ewentualno$cig ograniczenia
liczby czytelnikéw, czy tez probowaé zastosowaé formule mieszang, ta jednak nie
w petni satysfakcjonuje kazdg z grup.

W przypadku obydwu tytutéw mamy do czynienia z proba zaspokajania zrézni-
cowanych potrzeb odbiorcéw. Obydwie redakcje staraja si¢ wlacza¢ mlodziez i dzieci
do grona swoich czytelnikéw. ,Wochenblatt.pl” czyni to m.in. poprzez przekazywanie
informacji zwigzanych z aktywnoscia struktur organizacyjnych reprezentujacych
mlodziez*, relacjonowanie inicjatyw do nich adresowanych, takich jak konkursy re-
cytatorskie, muzyczne czy tez opublikowanie kolejnego numeru pisma adresowanego
do tej grupy odbiorcéw?. ,Der Nordschleswiger” réwniez nie zapomina o miodych
odbiorcach, oferujgc im dzial KiNA. Nachrichten fiir Kinder?, a takze przygotowujac
materialy do nauki jezyka niemieckiego dla szk6l. Zmiana pokoleniowa i pozyskiwa-
nie zainteresowania mlodych czytelnikow stajq si¢ istotne takze ze wzgledu na mozli-
wos¢ kurczenia si¢ grupy odbiorcéw?, a takze proces zmiany sposobow korzystania
z mediow przez uzytkownikéw, omowiony w dalszej czesci artykulu. Wigze si¢ ona
réwniez z poszukiwaniem nastepcow — osob, ktére beda w stanie przygotowywac
pismo w przysztosci.

Jednym z istotnych czynnikéw okreslajacych warunki dzialalnosci wydawnictw
prasowych jest potencjal organizacyjny. Poziom instytucjonalizacji mniejszosci,
zakres aktywnosci organizacji, a takze i to, jak funkcjonuje redakcja sa elementami
wplywajacymi na pisma. W przypadku obydwu analizowanych tytutéw mniejszo$é
go wydajaca jest silnie zinstytucjonalizowana. Tytuly, od poczatku swojej dzialal-
nosci, powigzane byly z organizacjami macierzystymi, byty swego rodzaju kanatem
komunikacyjnym dla organizacji. Redakcja ,Der Nordschleswiger”, ktory powotano
w 1946 r.*, okreslata sie nawet jako ,tuba organizacji”. Podobnie swoja role okresla

% Es geht um mehr als Schlesische Knodel, wywiad z Tilly Scholtz-Knobloch, ,,Wochenblatt.
pl”, 2-9.06.2011, nr 23(1000), s. 9.

26 Zobacz np. D. Mientus, Integracja, komunikacja, wspotpraca, ,Wochenblatt.pl”, 23-29.05.2014,
nr 21(1155), s. 7.

* A. Durecka, Jugend im Einsatz, ,Wochenblatt.pl”, 29.01-4.02.2010, nr 5(930), s. 7.

2 Zobacz np. ,Der Nordschlewswiger”, 3.12.2013, nr 282(68), s. 10.

2 Zmniejszanie si¢ grupy, do ktorej adresowane jest pismo, dotyczy wielu redakcji. Przeobra-
zenia struktury spolecznej, procesy migracyjne zagraza¢ moga funkcjonowaniu tytuléw. Z pro-
blemem tym zmagal si¢ m.in. nieanalizowany w artykule ,,Zeitung fiir Dich” wydawany w Rosji.
W latach 60. i 70. tytul ten mial naktad blisko 6 tys. egz., na poczatku XXI w. wydawano jedynie
1300 egz. Z tego tez wzgledu, cho¢ nie byl to jedyny powdd, pismo przeksztalcilo si¢ w dodatek
do dziennika regionalnego ,,Altaiskaja Prawda”. N. Paulsen, Das ,,Fihnchen” gibt es immer noch,
»Volks auf dem Weg” 2012, nr 12, s. 32.

30 Chronik, ,,Grenzland” 2006, s. 87.
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»Wochenblatt.pl”. W przypadku obydwu pism zwigzek z organizacjg macierzysta
nadal jest bardzo silny. Wyrazniej uwidacznia si¢ to w ,,Wochenblatt.pl”. Informuje
on czytelnikéw o decyzjach wladz organizacji mniejszosci, kolejnych spotkaniach,
aktywnosci przedstawicieli mniejszo$ci na scenie politycznej na szczeblu krajowym,
regionalnym i lokalnym® - stajac si¢ swego rodzaju kronika mniejszo$ci niemieckiej
w Polsce, cho¢ bfedem byloby ograniczenie jego roli do tego tylko zadania. Realizuje
on bowiem inne funkcje, jak m.in. integracja, zachowanie dziedzictwa historycznego
i kulturowego grupy, upowszechnianie i zachowanie jezyka niemieckiego.

Warto mocniej zaakcentowaé, ze sposob myslenia o medium mniejszosci
i w Polsce, i w Danii jest podobny. Traktowane sg one jako podmioty, majace faczy¢
inne projekty medialne zwigzane z mniejszoscia, jak np. przygotowywanie audycji
radiowych - m.in. w Radiu Mojn (,Der Nordschleswiger”). W przypadku pisma
wydawanego w Polsce wszystkie projekty medialne mniejszoéci zostaty skupione
pod szyldem Zespotu Producenckiego Pro Futura®, ktory przygotowuje programy
radiowe m.in. dla Radia Olsztyn, Radia Park, Radia Vanesa, a takze telewizyjne dla
regionalnej telewizji publicznej*. ,Zespolenie tych organizméw ma na celu zwigksze-
nie wydajnosci, jakoscii efektywnosci pracy obydwu redakeji™**. Ten sposob myslenia
o dziatalnosci pism, profesjonalizacja pracy redakcyjnej, cze$ciowe uniezaleznienie
sie od organizacji macierzystych, rywalizacja o odbiorce sprawi¢ moga, Ze utracg one
cechy réznicujace je od innych mediéw, w tym komercyjnych.

Ostatnim z wyodrebnionych czynnikéw wewnetrznych wplywajacych na sy-
tuacje mediow jest istnienie elity w srodowisku mniejszosci. Elita intelektualna to
amalgamat, ktory warunkuje aktywno$¢ mniejszosci narodowej w obszarze mediow.
Intelektualisci s czesta grupa inicjujacg powstanie medidw, doceniajac potencjal,
jaki one oferujg. W okresie poprzedzajacym powotanie tytulu i w pierwszej fazie
dzialalnosci to zazwyczaj jednostki umozliwiajg ich funkcjonowanie®. Tak tez
byto w obydwu analizowanych pismach. W Polsce istnienie tygodnika umozliwilo

* Analiza zawartosci pisma wydawanego w Polsce wskazuje, ze w tytule dominuje tematyka
zwigzana z aktywnoscia mniejszoséci. Co przejawia sie takze i w tym, ze wydarzenia pozornie
niezwigzane z mniejszo$cig sg analizowane i interpretowane z perspektywy mniejszosci. Szerzej
na temat zawartosci pisma: M. Jas-Koziarkiewicz, Podréze po mniejszym niebie. Dotowane pisma
mniejszosci niemieckiej w Polsce jako prasa srodowiskowa po 1989 roku, Warszawa 2009.

32 Dzient Otwartych Drzwi w ,,Wochenblacie” [S-K], ,Schlesiches Wochenblatt”, 7-13.01.2011,
nr 2(979), s. 1; L. Bohlen, op. cit., s. 14.

# http://www.vdg.pl [1.10.2014].

34 K. Swierc, 21 Jahre - 1000 Ausgaben!, ,Wochenblatt.pl”, 3-9.06.2011, nr 23(1000), s. 21.

* Warto tu wskaza¢ inny, niepoddany analizie tytul mniejszo$ci niemieckiej w Polsce, silnie
zwiazany z osoba jego zalozyciela, Fryderyka Kremsera, ,Joseph von Eichendorff Konversato-
rium. Hefte fiir Kulturbildung” (,Konwersatorium Josepha von Eichendorffa. Zeszyty Edukacji
Kulturalnej”). Pismo to bylo tworzone i adresowane do elity intelektualnej zaré6wno niemieckiej,
jak i polskiej.
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zaangazowanie Andrzeja Krachera i Engelberta Misia*®. Poczatki dziennika wy-
dawanego w Danii sg zwigzane z inicjatorami i zatozycielami tytutu: Matthiasem
Hansenem, Ernstem Siegfriedem Hansenem i Jensem Schmidtem - ktdrzy ,,napisali
poruszajacy, nowy rozdzial w niemiecko-potudniowojutlandzkiej historii prasy”.
Aktywnos¢ elity nie ogranicza si¢ jednak tylko do powotania pism, to ta grupa wpty-
wa na ich zawartos¢ i funkcjonowanie. Prawidlowo$¢ te dostrzegaja obydwa tytuly.
Z tego tez wzgledu podejmuja dziatania stuzace zaangazowaniu mlodziezy w prace
redakcyjne. ,Wochenblatt.pl”, a takze organizacje reprezentujace mniejszos¢ niemiec-
ka w Polsce oferuja kursy dla lideréw oraz warsztaty dziennikarskie®.

W jakich warunkach dziataja pisma mniejszosci?

Wirdd czynnikéw zewnetrznych okreslajacych warunki dziatalno$ci prasy mniej-
szosci jednym z najwazniejszych jest polityka panstwa zaréwno zamieszkania, jak
i narodowego. Znaczenie maja réwniez relacje pomiedzy obydwoma panstwami -
niekiedy warunkujg one bowiem stosunek wladz wobec mniejszosci. W przypadku
Danii i Polski mamy do czynienia z mniejszo$ciami uznanymi prawnie. W Danii
proces uznania praw mniejszo$ci niemieckiej po II wojnie §wiatowej ma jednak dtuz-
szg tradycje niz w Polsce i zwigzany jest z Deklaracja Bonn-Kopenhaga, podpisana
przez Niemcy i Danie w 1955 r.* W przypadku Polski proces pelnego uznania praw
mniejszo$ci niemieckiej zwigzany jest z transformacja ustrojowa, cho¢ w okresie
Polski Rzeczpospolitej Ludowej (PRL) istniala organizacja reprezentujaca mniejszos¢*.
Prawa te zagwarantowano w konstytucjii kolejnych ustawach, a potwierdzone zostaly
i przedstawione zbiorczo w ustawie dedykowanej mniejszo$ciom*. Warto zazna-
czy¢, ze w Polsce i Danii proces okreslenia statusu mniejszo$ci niemieckiej wiaze sie
z normalizacja stosunkéw pomiedzy panstwem zamieszkania i pochodzenia*>. Co

36 K. Cholewa, Wir wollen ihre Zeitung sein, ,,Schlesisches Wochenblatt”, 3-9.12.1999,
nr 48(400), s. 5.

3760 Jahre Zeitung ,,Der Nordschleswiger”, ,,Grenzland” 2006, s. 91.

3% Warsztaty. Partycypacja polityczna mtodych lideréw na poziomie lokalnym, http://www.vdg.
pl/pl/article/2197-warsztaty-partycypacja-polityczna-mlodych-liderow-na-poziomie-lokalnym
[1.10.2014]; IX Polsko-Niemiecka Akademia Dziennikarska, http://www.vdg.pl/pl/article/2043-ix-
polsko-niemiecka-akademia-dziennikarska [1.10.2014].

* F. Lubowitz, 60 Jahre Bund Deutscher Nordschleswiger 1945-2005, s. 5, http://www.djfn.dk/
uploads/60_Jahre_Bund_deutscher_Nordschleswiger.pdf [1.10.2014]. Dokument ten traktowany
jest przez obydwa panstwa jako nowe wyznaczenie pokojowych ram wspoétpracy.

40 Chodzi o Niemieckie Towarzystwo Kulturalno-Spoleczne. Z. Kurcz, Mniejszos¢ niemiecka
w Polsce, Wroclaw 1995, s. 47.

41 Ustawa z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku
regionalnym, Dz.U. 2005, Nr 17, poz. 141.

42 Dotyczy tow przypadku Danii przywolanej juz Deklaracji Bonn-Kopenhaga,a w przypad-
ku Polski wskaza¢ nalezy Traktat miedzy Rzeczpospolita Polskg a Republikg Federalng Niemiec
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wiecej, uznanie praw mniejszosci jest jednym z elementéw normalizacji stosunkow
dwustronnych. Istnienie samych regulacji prawnych nie zapewnia jednak realizacji
ich zapisow, cho¢ jest warunkiem wstepnym. Réwnie wazne jak okreslenie praw jest
ich zagwarantowanie w praktyce. Zaréwno w Danii, jak i w Polsce realizacji praw
mniejszosci niemieckiej stuzg dziatania wladz panstwowych, jak np. powotywanie
podmiotdéw reprezentujacych interesy mniejszo$ci, np. w Danii jest to Komisja
Kontaktowa Niemieckiej Grupy Narodowej — Kontaktausschuss fiir die deutsche
Volksgruppe bei Regierung und Parlament in Kopenhagen*’, a w Polsce powolana na
mocy ustawy o mniejszosciach narodowych Komisja Wspdlna Rzadu i Mniejszo$ci
Narodowych i Etnicznych (cho¢ podmiot ten nie reprezentuje jedynie praw mniej-
szo$ci niemieckiej). Dodatkowo do narzedzi gwarantujacych prawa mniejszosci
zaliczy¢ mozna opracowanie i wdrazanie projektéw stuzacych zachowaniu odreb-
nos$ci mniejszosci lub tez dofinansowanie dzialalno$ci organizacji reprezentujacych
mniejszos¢. Ze wzgledu na tematyke artykultu szczegolnie istotnym elementem jest
polityka medialna panstwa.

Okreslenie charakteru polityki medialnej panistwa, wybor pomiedzy aktywna lub
pasywna, ma niebagatelne znaczenie dla statusu mediéw mniejszosci. W przypadku
Danii i Polski obydwa panstwa zdecydowaly si¢ na prowadzenie aktywnej polityki
medialnej. Decyzja ta okresla warunki ramowe dzialania mediéw. Zainteresowanie
panstwa sferag mediow przejawia si¢ m.in. we wsparciu finansowym udzielanym
podmiotom medialnym stuzacym zachowaniu i utrzymaniu odrebno$ci mniejszo-
$ci. W przypadku Polski i Danii pisma mniejszosci niemieckiej korzystaja z dofi-
nansowania swojej dziatalnosci ze srodkéw publicznych. ,,Der Nordschleswiger”
dotacje otrzymywatl m.in. z Funduszu Wspierania Dystrybucji Prasy Codziennej
w Danii (Dagbladspuljen). Pomoc przekazywana z tego zrédla zapewni¢ miata
wparcie demokratycznej debaty, rozwdj kultury i wzrost $wiadomosci spolecznej.
W 2013 r. tytul otrzymal w ramach tych srodkéw blisko 1 mln 900 tys. koron*..
Dziatalnos$¢ pisma byla dofinansowana takze ze strony niemieckiej przez Land

o dobrym sasiedztwie i przyjaznej wspdlpracy, podpisany w Bonn 17 czerwca 1991 r. (Dz.U.
2 1992 r., Nr 14, poz. 56). W przypadku obydwu dokumentéw ochrona ,,mniejszosci narodo-
wych zostala osadzona w kontekscie dobrego sasiedztwa”. Por. J. Barcz, Rola standardéw KBWE
w ustalaniu tresci klauzuli dotyczgcych ochrony mniejszosci narodowych w traktatach bilateralnych
Polski z pierwszej potowy lat dziewigédziesigtych XX wieku, [w:] Prawa mniejszosci narodowych,
red. T. Gardocka, J. Sobczak, Torun 2010, s. 13.

43 Szerzej na temat polityki Danii wobec mniejszoéci niemieckiej traktuje artykul: M. Jas-
-Koziarkiewicz, Polityka Danii wobec mniejszosci niemieckiej i jej wplyw na sfere mediow, [w:] Mate
patistwa Europy, red. D. Poptawski, Warszawa 2009.

4 Endeligt tilskud fra Dagbladspuljen i 2013 - Kulturstyrelsen, www.kulturstyrelsen.dk
[1.10.2014].
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Schleswig-Holstein®. ,,Wochenblatt.pl” réwniez otrzymuje dotacje na dziatalnos¢ od
strony polskiej (Ministerstwo Administracjii Cyfryzacji)** i niemieckiej (Institut fir
Auslandsbeziehungen). Wsparcie panstwa macierzystego dla pisma ukazujacego si¢
w Polsce obejmuje rowniez pomoc przy jego przygotowaniu. W pracach redakcyjnych
uczestniczyli i uczestniczg bowiem takze asystenci przysylani do Polski przez IfA*.

Innym elementem zwiazanym z polityka medialna panstwa i mniejszosciami
jest obecnos¢ audycji o mniejszoéciach i dla mniejszo$ci w programach nadawcéow.
Kwestia ta jest regulowana zaréwno w Danii, jak i Polsce. Ze wzgledu na znaczenie
dla analizowanego tematu dla mniejszosci warto skoncentrowa¢ si¢ na jednym tego
przejawie — wspélpracy mniejszosci z nadawcami publicznymi i komercyjnymi
w przygotowaniu programow. Obydwie redakcje zaangazowaly sie w przedsiewzie-
cia zapewniajace obecno$¢ jezyka i kultury mniejszo$ci na antenach radiowych
i w programach telewizyjnych. Programy realizowane sg przez wydawcow obydwu
tytulow i na state wpisaty sie juz w ramowki nadawcdw. Warto podkresli¢, ze mniej-
szo$¢ niemiecka w Danii i Polsce nie jest w pelni usatysfakcjonowana z zakresu
obecnosci programoéw dla mniejszosécii o mniejszosciach w programach nadawcow
publicznych®. Aktywnos$¢ mniejszosci i analizowanych tytuléw w sferze mediow
elektronicznych byla oczywiscie uwarunkowana przeobrazeniami technologicznymi
i zmiang wzor6w korzystania z mediow.

Kolejnym z czynnikéw zewnetrznych wplywajacych na dzialalno$¢ mediow mniej-
szosci jest relacja wiekszos¢-mniejszosé. W obydwu panistwach w poczatkowej fazie
wydawania tytuléw nie spotykaty sie one z przychylnoscig wigkszosci. Wynikalo to
ze stosunku wiekszo$ci wobec mniejszo$ci — co uwarunkowane bylo doswiadczenia-
mi z okresu II wojny $wiatowej, a w Polsce dodatkowo z polityki narodowosciowej
prowadzonej w PRL-u. Stosunek ten potwierdzaja we wspomnieniach 6wczesni
dziennikarze pracujacy w pismach. Jak wspomina jeden z redaktoréw naczelnych:
»Do redakeji kazdego tygodnia trafialy oszczercze listy — najczesciej anonimowe,
odbieralismy dziwne telefony, czesto z pogrdzkami, nie tylko wyzywano nas od
hitlerowcéw i faszystow”™. Stopniowo jednak tytuty, podobnie jak sama mniejszos¢,

%5 Bericht der Landesregierung Minderheiten und Volksgruppenpolitik in der 17. Legislaturpe-
riode (2009-2012), Minderheitenbericht 2011, s. 66, 172, http://www.schleswig-holstein.de/STK/
DE/Schwerpunkte/Minderheitenpolitik/Minderheitenbericht/pdf/minderheitenbericht2011__
blob=publicationFile.pdf [1.10.2014].

¢ Decyzja Ministra Administracji i Cyfryzacji z dnia 17 grudnia 2013 r., http://mniejszosci.
narodowe.mac.gov.pl/mne/dotacje/2014/dotacje/7493,Decyzja-Ministra-Administracji-i-Cyfry-
zacji-z-dnia-17-grudnia-2013-r.html [1.10.2014].

47 L. Bohlen, op. cit., s. 40.

8 A. Durecka, Die ifa-Geschichten, ,Wochenblatt.pl”, 3-9.06.2011, nr 23(1000), s. 8.

* Oceny takie odnalez¢é mozna m.in. w strategiach rozwoju obydwu mniejszosci.

0 E. Mi$, Ein kleiner Grund zum Feiern, ,,Schlesisches Wochenblatt”, 2-8.10.2001, nr 44(500),
s. 5. Podobne problemy dotyczyty takze ,Der Nordschleswiger”. Zob. J. Kiihl, Mniejszosci narodowe
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zyskiwaly wiekszg akceptacje wigkszosci, co wiecej same redakcje, dostrzegajac to,
staraly sie i starajg dociera¢ ze swoja oferta takze do wigkszosciowego odbiorcy’'.

To, jak funkcjonuja tytuly mniejszo$ci narodowych, w coraz wigkszym zakresie
uzaleznione jest od sytuacji na rynku medidw regionalnych, krajowych, a takze $wia-
towych. Podobnie jak media masowe, musza one zmierzy¢ si¢ z rozwojem nowych
technologii i konkurencja na rynku.

Nowe technologie powodujg ograniczenie liczby czytelnikéw tytultéw i zmiany
sposobu konsumpcji mediéw przez odbiorcow. Zgodnie z danymi Eurobarometru
w 2012 r. odbiorcy najczesciej wybierali telewizje. 87% Europejczykéw deklarowato,
ze codziennie lub prawie codziennie korzysta z tego medium. Drugie miejsce zajmuje
Internet (56%), trzecie radio (50%). Codziennie lub prawie codziennie po prase siega
33% Europejczykow, a 30% uzywa mediow spotecznosciowych®. Dane te potwier-
dzaja mocna pozycje mediow elektronicznych oraz Internetu, co mocniej uwidacznia
sie w tendencjach w tym zakresie w ciggu ostatnich 5 lat, a takze pokazujg spadek
zainteresowania oferta prasy drukowane;j.

Sytuacje na rynku prasowym nalezy jednakze ocenia¢ w odwolaniu do danych
dla poszczegdlnych panstw. W przypadku Polski codzienne czytanie prasy zadeklaro-
walo 10% respondentdw, co jest jednym z najnizszych wynikéw w Europie. W Danii
prawie codziennie czyta prase 49% badanych. Dane te nie pozostaja jedynie liczbami,
pokazuja bowiem, w jakich warunkach funkcjonujg media mniejszo$ci. Warto choc¢by
wskazaé na pojawiajaca si¢ w debacie publicznej kwestie mozliwosci znikniecia prasy,
wynikajaca wladnie ze zmian wzoréw konsumpcji mediow™. Co wiecej, analitycy
i futorolodzy wskazujg date ,,Smierci” prasy w poszczegolnych panstwach®*. Wobec
tych prognoz redakcje nie moga by¢ obojetne.

Zmiana preferencji odbiorcéw to nie jedyne ,zmartwienie” prasy mniejszosci
narodowych, ktére zwigzane jest z postepem technologicznym. Czytelnicy oczekuja
bowiem od mediéw drukowanych uatrakcyjnienia oferty i wymuszaja wykorzy-
stanie wlasnie nowych technologii. W przypadku mediéw mniejszosci wywotuja
koniecznos$¢ dostosowywania sie. Poczatkowo obejmowata ona przygotowanie stron

w Unii Europejskiej na przykladzie mniejszosci niemieckiej w Danii, [w:] Perspektywy wspierania
mniejszosci narodowych w Polsce w kontekscie przystgpienia do Unii Europejskiej, Opole 2002,
s. 33.

U, Wer uns heute liest..., s. 90.

52 Standard Eurobarometer 80, Autumn 2013, November 2013, s. 5.

3 Jako przyklad dyskusji na temat kondycjii przysztoéci mediéw wskazaé mozna, wywotujaca
znaczacy rezonans w $rodowisku badaczy mediéw, monografie Bernarda Pouleta, Smier¢ prasy
i przysztos¢ informacji, Wotowiec 2011.

% Zob. np.: http://futureexploration.net/future-of-media. W zamieszczonym tam schemacie
przedstawiono, ze tytuly drukowane znikng w Polsce w 2025 ., a w Danii 2023 r.
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internetowych, obecnosci redakcji w serwisach spofecznos$ciowych, coraz czesciej jest
réwnoznaczne z oferowaniem odbiorcom takze e-gazet.

Koniecznos$¢ podazania za nowoczesnoscig dostrzegaja redakcje i wydawcy
analizowanych tytulow. Jak podkreslit przewodniczacy Zwigzku Prasy Niemieckiej
w Danii, Hans Christian Bock: ,,Nawet »Der Nordschleswiger« musi si¢ dopasowac
do skoku technologicznego w ostatnich latach. Na poczatku pojawilo sie radio, poz-
niej rozpoczeto prace z Internetem. Nastepnie przyszly kolejne programy radiowe
i ostatnig powazng zmiang bylo wprowadzenie w zeszlym roku [2009 - M.J.K ]
e-gazety. Dzieki temu »Der Nordschleswiger« jest kompletny i dostepny na calym
$wiecie”™. Wymusza to zmiane¢ sposobu myslenia na temat wydawcy tytutu, ktory
przestaje funkcjonowaé na podstawie zasad wlasciwych dla dawnych doméw wy-
dawniczych, a staje si¢ przedsiewzieciem multimedialnym. Podobne opinie na temat
rozwoju tytutu przedstawia redaktor naczelny ,Wochenblatt.pl”. Jak podkresla, praca
redakcji dotyczy obecnie medidw tradycyjnych i elektronicznych (radio, telewizja), co
wynika takze z adekwatnosci tych mediéw do przekazywania okreslonych kategorii
informacji. ,,Oprocz tych trzech galezi dzialalnosci w pdzniejszym okresie ma tez
powstac redakcja internetowa, w ktorej wszystko bedzie w formie mieszanej. Dzis
nikt dokladnie nie wie, jak za 10 lat bedzie musiata wyglada¢ koegzystencja tych me-
diéw, aby zachowac¢ perspektywy na przyszlos¢™S. Stanowisko to podziela Bernard
Gaida, przewodniczacy Zwiazku Niemieckich Stowarzyszen Spoteczno-Kulturalnych
w Polsce. Jak zaznaczyl: ,mniejszoéci jak i inne zwigzki, ktdre chcg by¢ aktywne
w mediach, muszg postepowac zgodnie z duchem czasu i przede wszystkim koncen-
trowac¢ sie na mediach cyfrowych™.

Poszerzenie obszaréw aktywno$ci o media elektroniczne i Internet prowadzi
do zwiekszenia oferty adresowanej do czytelnikow. Obydwie redakcje proponuja
swoim odbiorcom strony internetowe (http://www.wochenblatt.pl/, http://www.
nordschleswiger.dk/) zawierajace artykuly wybrane z wydan papierowych, audycje
radiowe i telewizyjne w jezyku niemieckim przygotowywane przez wydawce tytutu,
profile w mediach spotfecznosciowych (,Wochenblatt.pl” — ponad 777 polubien, ,Der
Nordschleswiger” — 1305) — prezentujace nie tylko materialy prasowe, ale takze in-
formujace o wydarzeniach istotnych dla mniejszosci - a takze e-gazete. Zwigkszanie
oferty wigze sie niestety ze wzrostem wydatkow, a takze zmianami pokoleniowymi

5% ,Unser bestes Pferd im Stall”, Pressevereinsvorsitzender H.C. Bock macht sich fiir die Zeitung
im Medienhaus Der Nordschleswiger stark, ,,Grenzland” 2010, s. 124-125.

6 Es geht um mehr als Schlesische Knddel, wywiad z Tilly Scholtz-Knobloch, ,,Wochenblatt.
pl”, 2-9.06.2011, nr 23(1000), s. 9.

7 http://www.wochenblatt.pl/index.php/politik/item/2809-minderheiten-medien-wo-geht-
die-reise-hin [1.10.2014].
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w strukturach redakgcji tak, by media elektroniczne tworzone byly przez osoby rozu-
miejace logike ich dzialania.

Uatrakcyjnianie oferty pociaga za soba wydatki. Kwestie dotyczace finansowania
tytuldéw sg palace ze wzgledu na Zrédla finansowania ich dziatalno$ci. Istotng czes¢ ich
budzetow stanowig bowiem dotacje panistwowe. Biorac pod uwage spadek naktadow
tytuléw prasowych, w tym mniejszosci, drugie ze zrédet finansowania dziatalnosci -
wplywy ze sprzedazy - beda sie zmniejsza¢. Wymusza to na tytutach poszukiwanie
dodatkowych Zrédet finansowania lub tez zwiekszenie wplywow z reklam® (co znow
wymaga dostosowywania oferty do potrzeb czytelnikéw tak, by tytuly mialy poziom
sprzedazy satysfakcjonujacy reklamodawcdédw) i subwencji budzetowych. Réwniez1i te
ostatnie nie sg pewne. Tu istotna pozostaje ocena roli pism mniejszo$ci dokonywana
przez panstwo. Jak podkreslaja same redakcje, konieczne jest wprowadzenie nowych
kryteriéw oceny. Nie powinno by¢ ono sprowadzane jedynie do liczby czytelnikow,
liczby abonentéw i 0sob kupujgcych tytul. Ich oddziatywanie i role dla mniejszo$ci
nalezy ocenia¢ np. w odwotaniu do klikni¢¢ i odpowiedzi na posty™.

Wykorzystanie nowych technologii, réznicowanie oferty, a takze obserwowanie
trendow na rynku czytelnikow i reklamodawcéw sg dziataniami nieuniknionymi
jeszcze z jednego powodu - konkurencji. Cho¢ potocznie uznaje si¢, Ze czynnik ten nie
ma znaczenia w przypadku mediéw mniejszosci, ktore s mediami srodowiskowymi,
analizujagc dziatalno$¢ dwoch wybranych tytutéw, mozna dojs¢ do zgota odmiennych
wnioskéw. Same redakcje dostrzegaja, ze konkurencja na rynku medidéw to czynnik
wplywajacy na ich dziatalno$¢. ,Wszystkim dziennikom jest trudno na rynku [...].
Podczas gdy w 1985 r. wydawanych bylo w Danii 47 dziennikéw w facznym naktadzie
1,85 miliona egzemplarzy, obecnie [2006 — M.J.K.] ukazuja si¢ 32 dzienniki o nakta-
dzie 1,35 miliona egzemplarzy™®. Dzialania na rzecz poszerzenia kregu odbiorcow
i réznicowanie ofert przez pisma sprawiajg, ze tytuly te wchodzg w konkurencje
z pismami adresowanymi do wiekszosciowego odbiorcy. Ze wzgledu na czestotliwo$é
ukazywania sie (dziennik) jest ona szczegélnie istotna dla ,,Der Nordschleswiger”,
a takze ze wzgledu na zdefiniowanie przez redakcje w 2014 r. swojej pozycji na rynku
medidw jako tytulu regionalnego. Jak zaznaczono w sprawozdaniu rocznym Zwiazku
Niemcow Szlezwiku PéInocnego, pismo wprowadza nowg strategie marketingows,
ktora zaklada, Ze kierowa¢ si¢ bedzie ,,nie tylko do niemieckiej grupy narodowej,
ale réwniez do wiekszoéci mieszkancédw Szlezwiku Péinocnego™!. Przypomnijmy,
ze konkurencja z innymi tytutami prasowymi nie ogranicza si¢ jedynie do walki

* Obydwie redakcje zamieszczaja reklamy.

% Unser bestes Pferd im Stall, op. cit., s. 124.

60 Wer uns heute liest..., s. 90.

¢ Berichte von den Verbdnden der deutschen Minderheit, [w:] Geschdftsbericht 2013, s. 22, http://
www.bdn.dk/files/$misc/Geschaeftsbericht%202013-Layout.pdf [1.10.2014].
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o czytelnika, ale takze o zainteresowanie reklamodawcow i walke z innymi typami
mediéw. Podstawowg roéznicg pomiedzy mediami mniejszoscia tymi zaliczanymi do
mediéw gléwnego nurtu jest powiazanie tych ostatnich z koncernami medialnymi,
co ulatwia dziatania adaptacyjne do zmian na rynku.

Ostatnim z trendéw obserwowanym na rynku mediéw masowych, a majacym
wplyw na sytuacje prasy mniejszosci niemieckiej, jest tabloidyzacja. Jak zauwaza prze-
wodniczgcy Zwigzku Prasy Niemieckiej w Danii, H.C. Bock, ,jako$ciowe, aktualne
relacjonowanie (rdwniez lokalne) i dziennikarstwo kulturalne jest zagrozone, podczas
gdy relacje sportowe i inne »lekkie« wydarzenia zyskuja na znaczeniu” %, tendencja ta
nie dotyczy jedynie mediéw mniejszosci, ale wszystkich mediéw. Proces tabloidyzacji
jest dla mediéw mniejszosci niebezpieczny ze wzgledu na specyfike ich dzialalnosci.
Zajmuja si¢ one bowiem tematami powaznymi, staraja si¢ nie tylko relacjonowac zycie
mniejszosci, ale takze informuja o wydarzeniach regionalnych czy ogélnokrajowych.
Zagadnienia, na jakich si¢ koncentruja, moga by¢ mniej interesujace niz te, ktdre ofe-
rujg media konkurencyjne, adresowane do wigkszo$ciowego odbiorcy. Sytuacja prasy
mniejszosci jest w tym kontekscie znacznie powazniejsza nizw przypadku prestizowej
prasy ogolnokrajowej czy tez regionalnej. Tabloidyzacja moze warunkowa¢ bowiem
zmiang tematyki, a w dluzszej perspektywie doprowadzi¢ do utraty wyjatkowosci
mediéw mniejszosci. Stana si¢ one bowiem podobne do mediéow wigkszosci. Redakcje
muszg stara¢ si¢ odnalez¢ wlasng droge, dopasowa¢ do oczekiwan odbiorcéw, nie
tracgc przy tym swojego charakteru i nie zapominajac o misji, jaka maja realizowaé
wobec mniejszosci. Czynig to m.in. poprzez poszerzanie dotychczasowej oferty takze
o inne kanaty dotarcia do odbiorcow (Internet), jak réwniez modyfikujac i zmieniajac
jakos§¢ wydania papierowego (np. szata graficzna)®.

Podsumowanie

Wskazanej w tytule drogi poszukuja, poszukiwaly lub beda poszukiwaé wszystkie
media drukowane wydawane przez mniejszo$ci, a nie jedynie przez mniejszos$¢ nie-
miecka. Co wiecej wyzwania, jakie stoja przed tradycyjnymi mediami mniejszosci, nie
dotycza w wymiarze geograficznym jedynie Europy, ale catego swiata. Media mniej-
szos$ci narodowych tak samo jak media adresowane do wigkszosci muszg dostosowy-
wac sie do zmieniajacej si¢ rzeczywistosci medialnej, zmian wzoréw wykorzystania
mediéw, dodatkowo w ich przypadku istotne znaczenie majg zmiany polityki panstwa
zamieszkania i narodowego, nastawienie wiekszosci do mniejszo$ci i wzajemne ich

82 Der Kitt, der alles zusammenbhiilt, ,,Grenzland” 2010, s. 127.
¢ ,Wochenblatt.pl” kilkakrotnie zmienial layout. Ostatnia modyfikacja byla w 2011 r., nr 2
(980), 1420.01. Zmieniono wowczas nie tylko nazwe gazety, ale takze jej uklad, srodtytuly itd.
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relacje. Dostosowania te nie sg jedynymi. Media mniejszosci, odgrywajac stuzebna
role wobec organizacji macierzystych, nie moga zapominac o procesach zachodzacych
W niej same;j.

Analizujac wplyw czynnikow zewnetrznych i wewnetrznych na ,Wochenblatt.pl”
i ,Der Nordschleswiger”, uzna¢ nalezy, ze obydwie redakcje samodzielnie i wlasci-
wie identyfikujg istniejace zagrozenia i szanse. Podejmuja rowniez dzialania majace
zminimalizowaé zagrozenia. Wiele czynnikéow oddziatujacych na kondycje prasy
mniejszo$ci sprawia jednakze, ze ich sytuacja jest trudna. Swiadomo$¢ zmian i dzia-
tania dostosowawcze nie muszg bowiem zapewnié przetrwania prasy mniejszosci, sa
jednak nieodzowne, by mozliwos¢ takg stworzyc.

“Wochenblatt.pl” and “Der Nordschleswiger” —
magazines of the German minority in search of their own way

Abstract

National and ethnic minorities strive to preserve and develop their distinct identities. It is done,
among other things, through the actions of organizations representing interests of the minorities
and through the activity of the media which address and are created for the minorities. These media,
such as the press, function in a constantly changing social, political, cultural and technological
reality. The minority itself and what it represents, is also an important factor in the development
of the press. The aim of the paper is to present the factors that determine the situation of the
German minority press. The analysis took into account internal factors (those connected with the
minority) as well as external factors (not connected with the minority). The problem is discussed
through the use of two case studies: the weekly magazine “Wochenblatt.pl” issued in Poland and
“Der Nordschleswiger” which comes out in Denmark.



