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Krétka historia stron internetowych

Aby rozmawiac o estetyce strony internetowej, musimy sobie uswiadomi¢, jakie
czynniki determinuja jej wyglad. Historia stron internetowych jest bardzo krétka
i siega ledwie roku 1990 roku, Kiedy to brytyjski fizyk i programista Time Berners-Lee
stworzyl pierwszg strone internetowg napisang w jezyku HTML. Zaledwie cztery lata
pdzniej zostat on przewodniczacym korporacji W3C (World Wide Web Consorcium),
ktora do dzi$ jest najwazniejszg organizacja wyznaczajaca standardy i rekomendujaca
technologie uzywane do tworzenia stron internetowych. Oprocz jezykéw programo-
wania umozliwiajacych tworzenie dynamicznych struktur stron internetowych, tj.
HTML, PHP czy JAVA, w 1994 roku pojawil nam si¢ kolejny, do dzi§ uzywany i stale
rozwijany jezyk programowania, jakim jest CSS (Cascade Style Sheet). Kaskadowe
arkusze stylow stworzone przez norweskiego programiste Hakona Wium Lie zostaly
opracowane w celu szybkiej i prostej modyfikacji wygladu strony, ktéra zaréwno po
stronie tworcy, jak i odbiorcy — miata odtad by¢ dekodowana w ten sam sposéb. Juz
w 1996 roku technologia CSS zostata zaakceptowana przez popularna przegladarke
internetowa Microsoft Internet Explorer, a w nastepnych latach, po rekomendacji przez
W3C, zaczely sie do niej dostosowywacé kolejne przegladarki, tj. Opera czy Mozilla.
Jednak dopiero w 2012 roku technologia kaskadowych arkuszy stylow zostata oficjalnie
zarekomendowana przez W3C obok jezyka HTML!. Aby krétko podsumowaé do-
tychczasowe rozwazania na temat wygladu strony internetowej, spdjrzmy na schemat
prezentujacy technologie budujace strukture strony.

! The birth of the web, https://home.cern/topics/birth-web [dostep: 1.03.2018].
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< HTML >
PHP CSs
< XHTML >
JAVA JAVASCRIPT
< XML >
DYNAMIKA STRONY STRUKTURA STRONY STYL STRONY
/ELEMENTY DYNAMICZNE/ /DZIALAJACY PO

STRONIE UZYTKOWNIKA/

Rysunek 1. Prezentacja technologii budujgcych strukture strony internetowej

Jak widzimy, kazde uzycie tekstu internetowego jest mozliwe dzieki wykorzystaniu
srodowiska komputerowego i poza nim nigdy nie zaistnieje.

Estetyka wspolczesnych stron internetowych jest silnie zwigzana z permanentnym
rozwojem wspomnianych wyzej technologii internetowych. Pierwszy standard CSS
wspomagal zaledwie prezentacje pisma, m.in. kréj pisma, kolor tekstu i tta, §wiatta
miedzyliterowe, odstepy miedzywyrazowe, interlini¢ oraz ukfad tekstu i obrazéw?.
Obecne w 2017 roku standardy obstugiwane przez wiekszo$¢ przegladarek umozliwiajg
tworzenie animacji i nieregularnych ksztattéw linii, a przy odpowiednio zdefiniowanych
parametrach mozemy wrecz malowa¢ na ekranie, piszac jezykiem programowania’.
Jednak w przypadku pracy z tekstem internetowym mamy do czynienia z zupelnie
innym $rodowiskiem niz podczas pracy z drukiem. Projektant strony musi zatozy¢, ze
to, co zostanie konkretnie zdefiniowane i zaprogramowane, moze si¢ znaczgco roznic
w zaleznoéci od przegladarki internetowej, z jakiej korzysta odbiorca. A rdznice te
wida¢ juz w zakresie typografii i pisma.

Typografia na stronie internetowej —
wyzwania i mozliwosci

Najwickszy wplyw na estetyke strony internetowej ma typografia. Na dobrg prezen-
tacje znakow pisarskich sktada sie kilka elementow, ktérych uzytkownik Internetu

2 Por. P. Baines, A. Haslam, Pismo i typografia, przel. D. Dziewonska, Warszawa 2010, s. 132.
* Zob. https://projects.lukehaas.me/css-pokemon/ [dostep: 1.03.2018].
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doswiadczal juz podczas czytania tekstow drukowanych. Naleza do nich przede
wszystkim kréj pisma i jego wielko$¢, a w horyzontalnym podziale tekstu: diugos¢
wiersza, tracking, czyli odlegto$¢ wszystkich znakow w tekcie, kerning okreslajacy
odlegltoéci pomiedzy konkretnymi parami znakéw oraz odstepy miedzywyrazowe.
Mowiac o estetyce tekstow internetowych, nalezy takze zwréci¢ uwage na jego wer-
tykalne uksztaltowanie, przejawiajace si¢ w zastosowaniu odpowiedniej wysokosci
tamu, doborze odpowiedniej interlinii, zaleznej od wielko$ci pisma i szerokosci famu
oraz sposobu wyréwnania tekstu (wyréwnanie do lewej strony, do prawej strony, tekst
wyjustowany). Aby proces czytania odbywal si¢ bez udziatu $wiadomosci czytelnika,
musimy zadbac o te detale, to one bowiem tworzg naturalny rytm i harmonie tekstu
internetowego.

Kerning Tracking

Kerning Tracking

Rysunek 2. Formatowanie tekstu na stronie internetowej: kerning i tracking

Pomimo stalego rozwoju technologii wykorzystywanych do budowy stron interne-
towych, nadal ogromnym wyzwaniem jest przestrzeganie podstawowych zasad typo-
graficznych stosowanych w druku. Zadanie to stanowczo odbiega od dotychczasowych
sposobow realizacji tych regut w tekstach przygotowywanych do druku, gdzie naszym
»ekranem” jest ksiazka zamknieta w jednym z gory zalozonym formacie. Strona inter-
netowa musi przewidzie¢ zachowanie si¢ tekstu zalezne od zmiennych rozdzielczosci
ekranu komputera. Projektowanie typografii dla witryny internetowej odbywa si¢ przy
wykorzystaniu odpowiednich oznaczen w kodzie HTML i CSS, a ich mozliwosci nie
zawsze pokrywajg si¢ z mozliwo$ciami programow, ktore stuza do skladania tekstow
drukowanych. Dla przyktadu kerning, czyli dobér odlegtosci pomiedzy dwoma kolejny-
mi znakami, czy tracking — dobdr odlegtosci miedzyznakowych pomiedzy wszystkimi
znakami w tekscie, na stronie internetowej zastepuje jedno oznaczenie - letterspacing.
Programy umozliwiajace przygotowanie tekstu do druku, jak InDesign czy Photoshop,
maja funkcje automatycznego kerningu dla catoéci zaznaczonego tekstu. Przygotowujac
tekst na strong internetowa — takich mozliwo$ci nie mamy. Mozemy walczy¢ funkcjami
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TEKST INTERNETOWY WIDOCZNY NA ROZNYCH ROZDZIELCZOSCIACH
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Rysunek 3. Realizacja projektu strony internetowej widoczna na ekranach
o réznej rozdzielczoéci

ujemnymi, aby oznaczy¢ wybrane cztony kerningowe, ale doswiadczenie pokazuje, ze
walka ta nie przynosi pozadanych rezultatow.

Interlinie, czyli $wiatto miedzy wersami, zastepuje na stronie oznaczenie line-
-height i w tym przypadku kaskadowe arkusze stylow radza sobie bardzo dobrze.
Najtrudniejszym zadaniem dla projektanta jest natomiast sposob tamania tekstu,
zwigzany z jego wyrownywaniem. Nie ma doskonatych narzedzi do kontrolowania tych
odstepdw przy uzyciu technologii CSS tak, aby osiggna¢ efekty, do jakich przyzwyczait
nas tekst drukowany. Strone internetows tworzy sie pod rézne formaty, czyli rézne
rozdzielczosci: dla przyktadu, jesli w formacie FullHD ztamiemy tekst w konkretnym
miejscu, np. chcac przenies¢ spdjnik ,,i” do nastepnej linii, na monitorze w rozdziel-
czo$ci HD zobaczymy, Ze to przeniesienie w ogdle nie byto potrzebne lub nalezatoby
zastosowacé inny sposob formatowania.

Dlatego, dbajac o estetyke strony internetowej, nie powinni$my justowa¢ tekstow
ulozonych w waskich kolumnach, poniewaz zaburzy to rytmike tekstu i zniszczy jego
czytelno$¢. Byly i nadal trwaja proby tworzenia wtyczek (dodatkowych modultéw
ulepszajacych funkcjonalno$¢ podstawowych narzedzi edycji tekstu), ktore pozwola
lepiej i efektywniej zarzadza¢ famaniem i wyréwnywaniem tekstu na stronach inter-
netowych, jednak do tej pory zZadna z nich nie byla w stanie poprawnie odwzorowac
polskich zasad typograficznych stosowanych w plikach drukowanych. Warto jednak
zauwazyc, ze kaskadowe arkusze stylow od samego poczatku sklaniajg si¢ w strone
formy drukowanej i odpowiednie ich osadzanie w kodzie umozliwia zastosowanie
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innych stylow dla strony internetowej ogladanej w przegladarce internetowej, a takze
innych styléw dla wersji drukowanej strony internetowe;j.

W dziedzinie budowania wizualnego ksztaltu tekstu internetowego zestaw wyzej
wymienionych elementarnych zasad typograficznych nie znalazl jeszcze zadowalaja-
cych rozwigzan. Inaczej ma si¢ kwestia doboru czcionek. A ta odnajduje sie dzisiaj na
tamach Internetu bardzo dobrze.

Ksztatt i kroj czcionek na stronie internetowej

Obecnie wybor ksztattu i kroju czcionki, podobnie jak w druku, zalezy tylko i wytacznie
od woli projektanta. A tej sprzyja rozwdj komercyjnych technologii internetowych.
Jeszcze wlatach 90. i poczatkach nowego milenium sposob wyswietlania sie tekstu zale-
zal od indywidualnych ustawien przegladarek stron, co w rezultacie sprowadzato sie do
automatycznego czy tez domyslnego wyswietlania tekstéw w popularnych czcionkach,
tj. Georgia, Helvetica, Arial. Czcionki, ktére widzieliémy jeszcze 10 lat temu na stronach
internetowych, byly zalezne od prywatnych ustawien w przegladarce uzytkownika,
przez co tekst mial rézny rozmiar, kolor i kréj pisma. Ten problem ograniczonego
wyboru rodzaju czcionek jako pierwszy rozwigzal w 2008 roku program do genero-
wania czcionek o nazwie Cufon, ktéry umozliwial tworzenie czcionek dekodowanych
w ten sam sposob u kazdego uzytkownika. Jednak i ta metoda nie byta i nadal nie jest
idealna, poniewaz do ich uzycia niezbedna jest technologia JavaScript. Jesli uzytkownik
ma wylaczone skrypty w swojej przegladarce (np. blokerem reklam) — ujrzy czcionke
domyslng, alternatywna, co automatycznie zaburzy estetyke tej witryny. Dodatkowo,
tekstu pisanego tak wygenerowang czcionka nie mozna zaznaczy¢ (np. w celu prze-
kopiowania tresci), a konieczno$¢ fadowania dodatkowych skryptow obcigza, a przez
to spowalnia czas fadowania strony. Tworca korzystajacy z generatora czcionek Cufon
musi takze stosowaé alternatywny zapis wygladu czcionki w technologii CSS, liczac
sie z mozliwoscia wylaczenia skryptow przez uzytkownikéw Internetu. Alternatywa
dla tego programu miata by¢ nowsza technologia @font-face, polegajaca na dotaczaniu
czcionki w oddzielnym pliku. Dzieki temu nie musi by¢ ona instalowana na kompu-
terze i korzystamy z niej jedynie w trakcie odwiedzania danej witryny, jednak i ten
format okazal si¢ obstugiwany przez wybrane przegladarki. Wydawa¢ by sie mogto,
ze idealnym rozwigzaniem stosowanym takze wspolczesnie staly sie czcionki Google
webfonts. Udostepniony przez giganta Google zbiér kilkuset czcionek w prosty sposéb
koduje si¢ na stronie internetowej, a ich odczyt nie wymaga po stronie uzytkownika
dodatkowych skryptéw. Dzieki temu strony internetowe wczytuja sie bardzo szybko,
czcionka u kazdego uzytkownika wyglada w ten sam sposéb i nie zostaje zachwiana
pierwotna wizja projektanta.
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Typografia i pismo na stronie internetowej —
zagrozenia

Nalezy sobie jednak zada¢ pytanie, czy mozliwo$ci, jakie dat nam Google, nie spowo-
duja rezultatu odwrotnego do zamierzonego i nie wplyng na pogorszenie estetyki stron
internetowych. Wielo$¢ pieknych czcionek zacheca tworcow do stosowania kilku krojow
w ramach jednej strony czy nawet jednego dtuzszego tekstu. Taki zabieg znacznie ob-
niza czytelno$¢ tekstu i negatywnie wptywa na jego odbiér. Umozliwienie intuicyjnego
dotarcia do poszukiwanej informacji powinno by¢ nadrzedng zasada organizujaca
sposob formatowania tekstu oraz budowania struktur wizualno-werbalnych na stronie
www. Niestety spora grupa projektantéw i programistow stron internetowych nie zna
umiaru w wykorzystywaniu nowinek technologicznych, przez co w ogéle zapomina
o podstawowej zasadzie uzytecznosci, czego widocznym rezultatem jest przerost for-
my nad trescig. Tekst ma by¢ czytany, a nie ogladany i to stanowi w gtéwnej mierze
o estetyce strony internetowej. Brak istniejgcych i okreslonych zasad sktadu tekstow
internetowych powoduje ogromny roztam w wygladzie publikowanych stron interne-
towych. Programisci przestrzegaja wyznaczonych standardéw, dbaja, aby strony byly
obstugiwane przez wszystkie czotowe przegladarki, zajmuja si¢ pozycjonowaniem
publikowanych tresci, zapominajac jednak o estetyce budowanych stron, przez co
obserwujemy zalew witryn nietadnych i niefunkcjonalnych. Dodatkowo $rodowisko
komputerowe jest miejscem, gdzie swoja reprezentacje moze znalez¢ kazdy znak, ktory
programista jest w stanie zakodowa¢ w dowolnym jezyku programowania*. Oznacza to,
ze obok wlasciwych tekstow internetowych, stanowiacych trzon witryny www, pojawia
sie mnostwo obrazoéw, filmoéw i dzwigkéw. Nadgorliwe zastegpowanie komunikatow
tekstowych alternatywnymi formami digitalnymi prowadzi do zachwiania proporcji
i zaburzenia estetyki strony.

Osadzanie plikéw graficznych
a estetyka strony internetowej

Zatrzymajmy sie na chwile przy plikach graficznych, publikowanych na stronach inter-
netowych. W ciggu ostatnich 20 lat wyraznie rozrézniano pliki przygotowywane do dru-
ku i te stuzgce do Internetu. Do tej pory dzielilismy programy graficzne na te do obrobki
plikéw do druku, a wigc do przygotowania bardziej wymagajacej grafiki wektorowej,

* Przekaz digitalny. Z zagadnien semiotyki, semantyki i komunikacji cyfrowej, red. E. Szczegsna,
Krakow 2015, s. 135.
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PLIKI RASTROWE | WEKTOROWE PODCZAS SKALOWNIA
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Rysunek 4. Skalowanie grafiki rastrowej i wektorowej na stronie internetowej
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oraz te do przygotowania grafiki rastrowej, nadajacej sie do publikacji w Internecie.
Najogolniej ujmujac, rozréznienie grafiki wektorowej od grafiki rastrowej wida¢ pod-
czas skalowania przygotowanego obrazu, grafika rastrowa bowiem podczas powieksze-
nia traci na jako$ci i widaé poszczegdlne piksele, z ktorych sie sklada, natomiast grafika
wektorowa jest bezstratna podczas powiekszenia — obraz zachowuje ostre ksztalty.

Jednak w ostatnich latach oprdcz plikéw typu .jpg czy .png na popularnosci zyskat
nowy format plikéw graficznych publikowanych w Internecie - pliki .svg (ang. Scalable
Vector Graphics). Pliki takie tworzymy w programach do przygotowywania plikow
do druku, z tg rdznics, ze plikiem wyjsciowym nie bedzie gotowy obraz, lecz prosty
skrypt bedacy pochodng jezyka XML, ktory powstal juz na poczatku lat 90. Taki kod
mozna zamieszczad na stronie i jego prezentacja bedzie statyczny obraz, ktéry mozemy
réwniez animowac. Pokrdtce oznacza to, ze pomalu zacierajg si¢ granice pomiedzy
tym, co drukowane i co mozna do druku przygotowac, a tym, co przygotowujemy do
publikacji w Internecie. Pamietajac o tym, ze kaskadowe arkusze stylow CSS juz od
poczatku istnienia ,,przygotowuja” strone internetowa zaréwno do druku (print.css),
jakido przegladania w oknie komputera (screen.css), wydawac by sie moglo, Ze stoimy
u progu rewolucji wygladu strony internetowej, co znajdzie swoje odbicie w estetyce
tych stron. Witryny niewymagajace grafik rastrowych, oparte gtéwnie na technologiach
HTML, CSS i JavaScript, beda lekkie i fatwe do dekodowania przez przegladarki, co
w rezultacie powinno ujednolici¢ wyglad stron na kazdej przegladarce i na kazdym
komputerze.
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Estetyka strony internetowej
a relacja ilosciowa pomiedzy stowem a obrazem
(wizualna i werbalna realizacja komunikatu)

Rewolucja technologiczna doprowadzila do takiego momentu, w ktérym tekst nie
istnieje bez obrazu czy kontekstu wizualnego. Tekst internetowy dodatkowo juz sam
w sobie poprzez swoja segmentacje i dobor czcionek staje si¢ obiektem werbalno-
-wizualnym. Do tego dochodzg wszelkie mozliwe technicznie formy wizualne, takie
jak multimedia czy video. Z racji znakowej natury elementéw wizualnych stajg sie
one rownie wazne w komunikacie co tekst. Nowe media pozwalaja odkrywaé nowe
znaczenia tekstow’. Im bardziej adekwatnie mozemy przedstawi¢ komunikat, tym
lepiej dla niego. Jesli zatem ilustrujemy kolory sukienek w sklepie internetowym, nie
bedziemy stosowaé tekstow, tylko symbol graficzny koloru - to bardziej odda istote
komunikatu (przedstawianego przedmiotu). Wazne jest oczywiscie zatozenie, ze wiedza
semiotyczna odbiorcy pozwoli mu na odczytanie znaku ikonograficznego — uzytkownik
rozpozna w figurze geometrycznej wypelnionej kolorem jej wlasciwe znaczenie teksto-
we. Nielinearny sposob wyrazania mysli, jaki cechuje teksty internetowe, uzupelniony
o tresci graficzne, zmusza odbiorce do zupelnie nowego sposobu odczytywania tekstu
i dekodowania znaczen obrazéw. Tekst na stronie traktujemy obecnie jako hybryde
tekstowo-obrazowo-dzwigkows, jednak pierwotng motywacja do osadzania plikow
graficznych na stronie internetowej powinna by¢ zawsze potrzeba dopasowania ich
do przekazu. Tej samej tresci nadajemy rozne formy reprezentacji, a to wynika z na-
stawienia na odbiorce. Taka atrakcyjno$¢ przekazu ma zacheci¢ do dotarcia do tekstu
wlasciwego, ukrytego pod warstwa obrazowa czy dzwigkows, a jednocze$nie stanowi
o estetyce strony internetowe;.

Relacja ilosciowa pomiedzy stowem a obrazem na stronie internetowej podlega
takze dyktatowi narzedzi pozycjonujacych. Kazdy tworca dazy do tego, aby jego stro-
ne odwiedzata jak najwigksza liczba uzytkownikow. Dlatego bardzo wazng kwestig
podczas tworzenia witryn jest ich poprawna optymalizacja zwigzana z wysoka pozycja
w wynikach wyszukiwania (np. w wyszukiwarce Google). Dobre rezultaty osiagaja
strony z duzg iloscig dobrze przygotowanego tzw. jako$ciowego tekstu. Przegladajac
strony, sklepy internetowe oraz wielotematyczne portale, nietrudno zauwazy¢, ze
gltéwna strona zawsze obfituje bardziej w grafike niz w tekst. Takie dzialanie powoduje
zachwianie wymaganej przez wyszukiwarki ilosci tekstu w stosunku do obrazu i zmu-
sza do umieszczania w dolnej czeéci tej strony specjalnie przygotowanych tekstow,
ktérych wylacznym zadaniem jest podniesienie pozycji strony w wynikach wyszu-
kiwania. Dynamiczny rozwoj rynku zwigzanego z pozycjonowaniem i optymalizacja

* Por. M. Heidegger, Technika i zwrot, przekl. J. Mizera, Krakow 2002.
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stron internetowych pod wyszukiwarki wplywa i bedzie wplywal na proporcje stowa
i obrazu. Rzekoma stuzebna rola tekstu w Internecie w stosunku do obrazu oraz obawa
o zbytnig ikonizacje przekazow internetowych sa w tej chwili nieuzasadnione. Warstwa
graficzna stron www zawsze zawiera bogata oprawe tekstowa, poniewaz wymaga tego
technologia budowania stron, a ta nie zawsze musi by¢ dostrzegalna dla odbiorcy.
Obraz jest i poki co pozostanie atrakcyjnym uzupelnieniem treéci, poniewaz nie jest
w stanie przeja¢ zadan i funkcji, jakie spetnia tekst w Internecie.

W artykule zwrécono uwage na elementy silnie determinujace wyglad strony w jej
estetycznym ksztalcie. Jednak obecnie méwi si¢ juz o pewnych tendencjach zwigzanych
z estetykg strony. O ile istniejg standardy dotyczace uzywanych jezykow programowa-
nia, o tyle nie ma skodyfikowanych norm okreslajacych ksztalt wizualny strony interne-
towej. Wiekszo$¢ stron, sklepdw czy portali ma uksztattowany styl bedacy w duzej czesci
konsekwencja prowadzonych przez firmy komercyjne badan zachowan i preferencji
uzytkownikow Internetu. Nietrudno zauwazy¢, ze wrecz wzorcowym elementem jest
usytuowanie logo czy logotypu w lewym gérnym rogu przegladanej witryny. Kazda
strona zawiera tez nagltéwek wraz z nawigacja w gornej czesci strony, obszerng tres¢
gltéwna oraz cze¢s¢ informacyjna, znajdujacg si¢ u dotu kazdej strony. Uzytkownicy
sg juz przyzwyczajeni do takiej struktury i fatwiej im poruszac si¢ po tym, co znane,
wiec konsekwencjg jest wybdr takich wtasnie stron. Pytanie, czy typowy odbiorca
zwraca w oglle uwage na estetyke strony internetowej, wyrazajaca si¢ w strukturze,
kompozycji i sposobie formutowania tresci. Jesli za kryterium badawcze przyjac czas
spedzony przez uzytkownika na danej stronie, to jak najbardziej jest to sprawdzalne.
Taki monitoring umozliwiajg specjalne programy i aplikacje dedykowane do analizy
stron, sklepow i portali internetowych. Wyniki sg przedstawiane w postaci wykresow,
diagramow i tabel na osi czasu. Analiza pokazuje, ze strony niepoprawnie wyswie-
tlajace si¢ na monitorze uzytkownika, zbyt krzykliwe w kolorystyce, przepelnione
animacjami lub po prostu zawierajace zbyt duzg liczbe reklam — majg najkrotszy czas
pobytu. Dodatkowo nie mozemy zapominad, ze kompetencja uzytkownika moze by¢
niewystarczajaca do oceny estetycznej warstwy strony internetowej, a jego komentarz
moze dotyczy¢ jedynie uzyteczno$ci i intuicyjno$ci. Poniewaz nie ma norm dotyczacych
budowy estetycznej strony internetowej, odbiorca sam zdecyduje o tym, co estetyczne
i zgodne z jego indywidualnym gustem.
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Estetyka strony internetowej

Streszczenie: Celem artykutu jest zwrdcenie uwagi na wplyw technologii w budowaniu este-
tycznej strony internetowej. Dzieki zestawieniu zasad stosowanych przy skladzie edytorskim,
takich jak kréj pisma i jego wielkos¢, dlugos¢ wiersza, tracking, kerning oraz odstepy miedzy-
wyrazowe, zostaly wykazane mozliwosci i ograniczenia w zastosowaniu tych samych regut
podczas budowania tekstéw na stronach internetowych. Zwrécono szczegélna uwage na dobér
ksztaltu i kroju czcionek w witrynach www, tworzacych ztozone struktury wizualno-werbalne.
Omoéwione zostaly réwniez metody osadzania plikow graficznych w réznych formatach oraz
ich wplyw na czytelno$¢ i uzyteczno$¢ strony internetowej w wymiarze estetycznym i funkcjo-
nalnym. Dodatkowo poruszona zostala kwestia relacji ilo§ciowej pomiedzy wizualng i werbalng
realizacjg komunikatu na famach witryn www.

Stowa kluczowe: Internet, strony internetowe, komunikacja internetowa, jezyk nowych mediow

Aesthetics of the website

Summary: The purpose of the article is to draw attention to the impact of technology in building
an aesthetic website. By juxtaposing the rules used for the editorial composition, such as font
and it’s size, line length, tracking, kerning and inter-word spacing, the possibilities and limita-
tions in applying the same rules when building texts on websites were demonstrated. Particular
attention has been paid to the selection of the shape and typeface on websites, which create
complex visual and verbal structures. Methods of embedding graphic files in various formats
and their impact on the readability and usability of a website in the aesthetic and functional
dimension were also discussed. In addition, the question of the quantitative relation between
the visual and verbal implementation of the message on websites is addressed.

Keywords: internet, websites, internet communication, language of new media



