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Wprowadzenie

isjg dziennikarstwa w jego podstawowej formie jest przekazywanie opinii pu-

blicznej informacji o otaczajacym $wiecie. Wraz z rozwojem dziennikarstwa jego
cele i zadania znaczaco si¢ poszerzyty. Wspolczesnie media maja ogromny wplyw nie
tylko na zycie codzienne poszczegoélnych odbiorcéw, ale i na funkcjonowanie catych
grup spolecznych czy zawodowych. Ich rola nie ogranicza si¢ juz tylko do przekazy-
wania informacji, ale daje im tez mozliwo$¢ ,,sterowania” odbiorcami w rézny sposéb.
Media obecnie maja niebagatelny wptyw m.in. na kreowanie wizerunku oséb publicz-
nych, w tym politykéw. Nalezy podkresli¢ przy tym, ze sam proces kreowania wize-
runku niekoniecznie uwarunkowany jest prawdziwymi danymi lub nie odzwierciedla
rzeczywistosci. Moze to doprowadzi¢ do manipulowania odbiorcami. Manipulacje
te s3 duzym zagrozeniem nie tylko dla odbiorcy, ale i podmiotu, ktérego w danym
momencie wizerunek jest kreowany. Nie zawsze bowiem jest on prawdziwy. Dlatego
w odbiorze tekstow medialnych potrzebna jest umiejetnos¢ odrézniania manipulacji
czyim$ wizerunkiem od rzeczywistego przedstawienia osoby.

Celem niniejszego artykulu jest ukazanie wizerunku medialnego Beaty Szydlo,
jaki kreowaly media w ciggu lat 2015-2017, w czasie kiedy pelnita funkcje Prezesa Rady
Ministréw.

Problematyka ta nie byta dotad przedmiotem szerszych rozwazan. W powstajacej na
ten temat literaturze istotne dla podjetych tu rozwazan sg dwie prace. Pierwszg z nich
jest artykul Katarzyny Brzozy-Kolorz Kobiecos¢ vs meskos$¢ w kreowaniu obrazu Beaty

* Artykut jest streszczeniem pracy licencjackiej napisanej pod kierunkiem dr hab. Marzanny
Uzdzickiej, prof. UZ.
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Szydto na oktadkach wybranych polskich tygodnikéw opinii w latach 2015-2018", ktérymi
byty: ,,Polityka’, ,Newsweek Polska’, ,Wprost’, ,,Sieci’, ,Do Rzeczy”. Badaczka w toku
analiz doszla do wniosku, ze autorzy artykuldw, kreujac wizerunek B. Szydto, ekspo-
nowali wybidrczo cechy meskie i zeniskie w zaleznoéci od ideologii, jakg prezentowaty
poszczegdlne redakeje, oraz aktualnej sytuacji politycznej. Uwypuklita przy tym, ze
dominujgca rola, w ktdrej przedstawiana byta dwczesna premier, to petniona przez nia
funkcja Prezesa Rady Ministréw RP. Druga pracg jest artykut Joanny Gajdy i Katarzy-
ny Giereto-Klimaszewskiej Wizerunek premier Ewy Kopacz i Beaty Szydlo w mediach
czeskich na przyktadzie portalu iDnes*. Kre$lac obraz obu pan, badaczki skupily si¢ na
kontekstach, w jakich byly one przedstawianie (kontekst zawodowy, prywatny). Prébo-
waly tez ustali¢, na ile w artykulach byl wykorzystywany stereotyp plci. Dokonaly tez
kategoryzacji publikacji, oceniajac sposob waloryzowania przedstawianych polityczek.
Wyrdznily artykuly pozytywne, negatywne, neutralne, satyryczne. Analizowane przez
J. Gajde i K. Gierelo-Klimaszewska teksty wykazaty, Ze obie panie premier nie cieszyty
sie duzg popularnoscia na czeskim portalu, miejsce to zajeli inni europejscy przywddcy.

Kazda z tych prac wykorzystuje materiat bardzo jednorodny. Pozycja pierwsza sku-
pia sie na analizie tylko artykuléw prasowych, druga zas analizuje zawarto$¢ jednego
portalu internetowego. Wybor takiej podstawy materiatowej realizuje zalozone w pra-
cach cele, ale daje zawezony obraz kreowanego przez media wizerunku B. Szydto. Stad
mozna wnioskowad, ze aby odtworzy¢ jak najpelniejszy wizerunek kreowanej osoby
(polityka), nalezy wykorzysta¢ w badaniach material réznorodny, najlepiej pochodzacy
z rbznych rodzajow tekstow medialnych.

Z tego powodu podstawg materialowa? dla realizacji wskazanego wyzej celu beda:
artykuly pochodzace z medidw tradycyjnych, tj. materialy prasowe zawarte w: ,Gazecie

' K. Brzoza-Kolorz, Kobiecos¢ vs meskos¢ w kreowaniu obrazu Beaty Szydto na oktadkach wybra-
nych polskich tygodnikéw opinii w latach 2015-2018, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2020, nr 3, t. 63, 5. 77-102.

% J. Gajda, K. Gierelo-Klimaszewska, Wizerunek premier Ewy Kopacz i Beaty Szydto w mediach
czeskich na przykladzie portalu iDnes, ,,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Po-
litologica” 2020, t. 25, 5. 201-202.

3 ,Gazeta Wyborcza™: M. Kuszewska, Broszka masowego razenia, 9 stycznia 2016, https://wy-
borcza.pl/magazyn/7,124059,19445898,broszka-masowego-razenia.html [dostep: 7.03.2022]; R. Gro-
chal, Rzgd ostrzej o imigrantach, 24 marca 2016, https://wyborcza.pl/7,75398,19814164,rzad-ostrzej-
-o-imigrantach.html [dostep: 7.03.2022]; P. Wronski, Heroiczna pani premier Beata Szydlo, perfidny
i zdradziecki Donald Tusk, 10 marca 2017, https://wyborcza.pl/775968,21480142,heroiczna-pani-pre-
mier-beata-szydlo-perfidny-i-zdradziecki.html [dostep: 7.03.2022]; ,,Rzeczpospolita™: A. Stojewska,
Szczyt UE: Premier Szydlo starala sig zatrzec zle wrazenie, 12 marca 2017, https://www.rp.pl/swiat/
art10585831-szczyt-ue-premier-szydlo-starala-sie-zatrzec-zle-wrazenie [dostep: 7.03.2022]; I. Laso-
ta, Zolty zakiet Szydlo. Czytelnikéw majq za idiotéw, 1 kwietnia 2017, https://www.rp.pl/plus-minus/
art2813481-zolty-zakiet-szydlo-czytelnikow-maja-za-idiotow [dostep: 7.03.2022]; M. Migalski, Ma-
rek Migalski o rzgdzgcych, 20 czerwca 2017, https://www.rp.pl/wydarzenia/art10386901-marek-m-
igalski-o-rzadzacych?grantedBy=preview&preview=&remainingPreview= [dostep: 7.03.2022]; ,Ty-
godnik Powszechny”: P. Reszka, Sto dni przeleciato, 1 marca 2016, https://www.tygodnikpowszechny.
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Wyborczej”, ,,Tygodniku Powszechnym” i ,,Rzeczpospolitej’, a wigc w pismach, kto-
rych redakcje prezentujg odmienne poglady ideologiczne oraz artykuty publikowane
w witrynach internetowych: Wirtualna Polska, Interia i Onet, starajacych si¢ zachowac
polityczng neutralno$és.

Przeanalizowanych zostalo 18 artykuléw — ich tytuly, lidy, zawarte fotografie oraz
tekst gtowny.

pl/sto-dni-przelecialo-32595 [dostep: 7.03.2022]; P. Bravo, Na ratunek Europie, 29 maja 2017, https://
www.tygodnikpowszechny.pl/na-ratunek-europie-148281 [dostep: 7.03.2022]; MR, Ozdébka na miare
epoki, 12 grudnia 2017, https://www.tygodnikpowszechny.pl/ozdobka-na-miare-epoki-151342 [dostep:
7.03.2022]; ,Wirtualna Polska”: M. Zarembska, Beata Szydlo na audiencji u papieza, 13 maja 2016,
https://kobieta.wp.pl/beata-szydlo-na-audiencji-u-papieza-5993013410185857g [dostep: 7.03.2022];
autor anonimowy, Europa ustyszata wystgpienie Szydlo i... zlapala si¢ za glowe, 23 marca 2017, https://
wiadomosci.wp.pl/europa-uslyszala-wystapienie-szydlo-i-zlapala-sie-za-glowe-6104233461339265a
[dostep: 7.03.2022]; K. Sadlo, Beaty Szydto juz nie ma, 7 grudnia 2017, https://opinie.wp.pl/kataryna-
-beaty-szydlo-juz-nie-ma-6195940449183873a [dostep: 7.02.2022]; ,,Interia”: autor anonimowy, Pre-
mier Beata Szydlo udaje si¢ na szczyt unijny do Brukseli, 29 listopada 2015, https://wydarzenia.interia.
pl/raporty/raport-imigranci-z-afryki/informacje/news-premier-beata-szydlo-udaje-sie-na-szczyt-
unijny-do-brukseli,nld,1929534 [dostep: 7.03.2022]; autor anonimowy, Marczulajtis zmartwiona
liczbg koszul pani premier, 17 grudnia 2015, https://m.interia.pl/dzikikraj/news,nld,1940589 [dostep:
7.03.2022]; autor anonimowy, Premier Luksemburga zarzuca polskiemu rzgdowi zbojkotowanie prac
UE, 10 marca 2017, https://wydarzenia.interia.pl/raporty/raport-unia-europejska/aktualnosci/news-
premier-luksemburga-zarzuca-polskiemu-rzadowi-zbojkotowanie-,nld,2366922 [dostep: 7.03.2022];
»Onet”: autor anonimowy, Beata Szydlo: podejmiemy probe rozwigzania problemu z imigrantami
poza granicami UE, 29 listopada 2015, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/beata-szydlo-podejmiemy-
probe-rozwiazania-problemu-z-imigrantami-poza-granicami-ue/ksgypm [dostep: 7.03.2022]; autor
anonimowy, Donald Tusk ponownie wybrany szefem Rady Europejskiej, 9 marca 2017, https://wiado-
mosci.onet.pl/swiat/donald-tusk-ponownie-wybrany-szefem-rady-europejskiej/smnvbb3 [dostep:
7.03.2022]; B. Plawecki, Broszki i kolory. Kreacje Beaty Szydlo, ktore zostang w naszej pamieci, 7 grud-
nia 2017, https://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/broszki-i-kolory-kreacje-beaty-szydlo-ktore-
zostana-w-naszej-pamieci/mgng96b [dostep: 7.03.2022].

4 ,Gazeta Wyborcza” jest dziennikiem opiniotwoérczym wydawanym przez spotke ,, Agora’, ktd-
rego redaktorem naczelnym od poczatku jej istnienia jest Adam Michnik. Gazeta ta jest w rankingu
najchetniej czytanych dziennikéw w Europie na 10. miejscu, Gazeta Wyborcza, https://pl.wikipedia.
org/wiki/Gazeta_Wyborcza [dostep: 7.03.2022]. ,,Tygodnik Powszechny” jest tygodnikiem katolickim
o tematyce spoteczno-kulturalnej i politycznej, ktérego redaktorem naczelnym jest Piotr Mucharski,
Tygodnik Powszechny, https://pl.wikipedia.org/wiki/Tygodnik_Powszechny [dostep: 7.03.2022]. Na-
tomiast ,,Rzeczpospolita” jest dziennikiem ekonomiczno-prawnym wydawanym przez Gremi Media
SA, ktérego redaktorem naczelnym jest Bogustaw Chrabota, Rzeczpospolita (gazeta), https://pl.wiki-
pedia.org/wiki/Rzeczpospolita_(gazeta) [dostep: 7.03.2022].

5 Wirtualna Polska jest pierwszym polskojezycznym serwisem internetowym, zatozonym w 1995 1.
Posiada nie tylko roznotematyczne serwisy informacyjne, ale rowniez telewizje, radio online i poczte
elektroniczna, Wirtualna Polska, https://pl.wikipedia.org/wiki/Wirtualna_Polska [dostep: 7.03.2022].
Interia jest portalem internetowym, zatozonym w 1999 r. Podobnie jak ,Wirtualna Polska” posia-
da telewizjg, radio, poczte elektroniczng i réznotematyczne serwisy, Interia.pl, https://pl.wikipedia.
org/wiki/Interia.pl [dostep: 7.03.2022]. Onet jest najwigkszym polskojezycznym portalem interne-
towym, najbardziej opiniotwdrczym oraz najpopularniejszym w kategorii informacji i publicystyki.
Réwniez posiada internetows telewizje i radio oraz réznotematyczne serwisy, Onet.pl, https://pl.wi-
kipedia.org/wiki/Onet.pl [dostep: 7.03.2022].
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Wybér tych zrédet podyktowany byl obiektywizmem badawczym, ktérego idea
byto to, aby nie powiela¢ tych samach stanowisk i punktéw widzenia, co wiaze sie
z r6zng ideologia poszczegodlnych redakcji. Podkresli¢ nalezy, ze analizowane artykuty
powstawaly réwnolegle z biezagcymi wydarzeniami politycznymi.

Perspektywa metodologiczng dla przeprowadzonych w artykule analiz bedzie kon-
cepcja medialnego obrazu $wiata, ktéry zgodnie z ideg Jana Szmyda, filozofa i etyka,
jest ,,cato$ciowym, finalnym produktem” tzw. przekazu medialnego, skladajacego si¢

z réznorakich treéci informacyjnych, znakowo symbolicznych, audiowizualnych, podawanych
w formie jezykowej, obrazowej, dzwigkowej itp., poprzez systemy réznego rodzaju komunikatow
dyskursywnych lub prezentacji pokazowych, akcyjnych, ruchowych itp.

Jan Szmyd podkresla, ze medialny obraz swiata w znacznej mierze zalezy od miejsca,
czasu, okoliczno$ci i okreslonych warunkow, w jakich jest on przekazywany i tworzony,
oraz podatny na wplywy zewnetrzne, zwlaszcza ekonomiczne i polityczne?.

Jedng z metod badania medialnego obrazu swiata jest analiza zawartosci mediéw?,
ktora stuzy obiektywnemu, systematycznemu i iloSciowemu opisowi jawnej zawartosci
komunikacji®. Jak podkresla Malgorzata Lisowska-Magdziarz, chociaz ten rodzaj ana-
lizy zostal stworzony, aby bada¢ zawarto$¢ prasy, to przy odpowiednim dostosowaniu
mozna jej uzy¢ do przekazéw w innych mediach’. Wielofunkcyjnos¢ tej techniki
umozliwia badanie treéci i formy tekstéw oraz zawarto$ci wizualnej i dZzwiekowej
telewizji, kina, internetu i radia™.

W niniejszym artykule wykorzystane zostang elementy modelu analizy zawartosci
mediéw, ktére zaproponowala M. Lisowska-Magdziarz w pracy Analiza zawartosci
mediow. W zwigzku z tym z artykuléw wyodrebnione zostaly wszystkie te konteksty,
ktore odnosza si¢ do Beaty Szydlo, a ktére dla ksztaltowania jej wizerunku sg kluczo-
we. Na tej podstawie wydzielone zostaty mikroobrazy sktadajace si¢ na jej wizerunek
medialny. Analizie poddane zostaly wszystkie konteksty. Ze wzgledu na granice
objetosciowe artykulu przywolane zostang interpretacje tylko wybranych. Dla pelne;j
realizacji sformutowanego celu wazne bylo ustalenie, jakimi srodkami jezykowymi ten
wizerunek jest kreowany.

6 1. Szmyd, Medialny obraz rzeczywistosci jako gtéwna orientacja poznawcza i praktyczna w swie-
cie, [w:] Medialny obraz rodziny i pici, red. K. Pokorna-Ignatowicz, Krakéw 2012, s. 13-14.

7 Ibidem, s. 15-16.

8 G. Ptaszek, Jak bada¢ medialny obraz swiata?, [w:] Wspélczesne media. Medialny obraz swiata,
t. 1: Zagadnienia teoretyczne, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2015, s. 17.

M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, Krakéw 2004,
s. 13.
19 Tbidem, s. 30.
1 Ibidem, s. 31-32.
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1. Ustalenia terminologiczne

Warunkiem realizacji zalozonego we wstepie celu jest uscislenie definicji i zakresu
podstawowych poje¢ wykorzystanych w ponizszej analizie problematyki wizerunku
medialnego Beaty Szydto.

Na samym poczatku nalezy odwola¢ sie do istotnego pojecia wizerunku.

Bywa ono wywodzone z lacifiskiego imago, co oznacza ‘wyobrazenie, marzenie
senne, urojenie, pozdr oraz wizerunek’*?, oraz angielskiego image — ‘sposob, w jaki
jaka$ postaé, organizacja itp. jest postrzegana i oceniana™. Jak wida¢ angielskiemu
leksemowi blizej do jego tacinskiego odpowiednika.

Rzeczownik wizerunek (stp. wizerunk) jest zapozyczeniem z jezyka niemieckiego —
Viserung. Wyraz ten pochodzi z tacinskiego videre oznaczajacego ‘widzieC.

Oba leksemy: wizerunek i image uzywane sg w podobnym znaczeniu: ,,subiektywne
wyobrazenie, ktore posiadamy o obiekcie naszego zainteresowania™4.

Wedlug Stownika jezyka polskiego wizerunek ma dwa znaczenia. Po pierwsze, moze
by¢ czyjas podobizng na rysunku, obrazie lub zdjeciu, po drugie sposobem, w jaki dana
osoba lub rzecz jest postrzegana i przedstawiana®.

Wizerunek moze dotyczy¢ jednostki, ktdra jest postrzegana jako czes¢ sktadowa
wizerunku podmiotu wigkszego, tj. narodu, pafistwa albo konkretnej instytucji'®. Ozna-
cza to, ze jednostka, szczegolnie jesli chodzi o osoby publiczne, nie reprezentuje tylko
siebie, ale pewng grupe. W przypadku tej pracy, gdy mowa o B. Szydto - bylej Premier
RP i aktualnej europarlamentarzystki — reprezentuje ona rzad, panstwo i naréd na
arenie miedzynarodowe;.

Podstawowym pojeciem sterujacym narracja w niniejszym artykule jest sformuto-
wanie wizerunek medialny. Jezykoznawczyni Katarzyna Molek-Kozakowska definiuje
je w nastepujacy sposob:

Wizerunek medialny to zespot konstrukeji i obrazéw, ktdre determinujg odbidr i postrzeganie

danej osoby, instytucji czy sprawy w umystach konsumentéw przekazéw medialnych. Zagadnie-

nie to rozpatrywane jest najczesciej przez pryzmat aparatu poznawczego marketingu czy komu-
nikowania politycznego".

> A. Figiel, M. Ziembinska, Kreowanie wizerunku kandydata na urzqd publiczny w Polsce, Kra-
kow-Legionowo 2019, s. 40.

13 Image, https://sjp.pwn.pl/sjp/image;2561221.html [dostep: 7.03.2022].

4 1. Altkorn, Ksztattowanie rynkowego wizerunku firmy, Krakow 2009, s. 9.

5 Wizerunek, https://sjp.pwn.pl/sjp/;2579940 [dostep: 7.03.2022].

16 B, Ociepka, Komunikowanie migdzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 209.

17 K. Molek-Kozakowska, O wizerunkowosci sfery publicznej i jej analizie retorycznej, [w:]
Retoryka wizerunku medialnego, red. A. Budzyniska-Daca, A. Kampka, K. Molek-Kozakowska, War-
szawa 2016, s. 6.
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W tym ujeciu podkreslony zostat obszar badania tego zjawiska. Nastepnie ta sama
autorka dodaje:

Okreélenie wizerunek medialny popularnie kojarzone jest ze strategicznie przygotowanym ob-
razem wycinka rzeczywistoéci spotecznej, ktdry zostaje nastepnie szeroko rozpropagowany za
posrednictwem kanaléw komunikacji masowej, a obecnie takze medidw spotecznos$ciowych (bo
z takim zamiarem zostal przygotowany)'.

W tym miejscu autorka stwierdzita, zZe wizerunek medialny jest jednoznacznie polaczo-
ny z dzialaniami celowymi, ktére propagowane sa za pomoca mass mediéw.

2. Wizerunek Beaty Szydlo w tytulach

Jednym z najmniejszych tekstow prasowych pojawiajacych si¢ w mediach, a jed-
nocze$nie najistotniejszym jest tytul. Czesto to dzieki niemu wybierany jest przez
czytelnika konkretny tekst'. Tytut moze pelni¢ trzy funkcje. Nominatywng — nazywa
tekst, deskryptywna — przedstawia tre$¢ materialu, staje si¢ w pewnym sensie stresz-
czeniem informacji, pragmatyczng - oddzialuje na odbiorce, ma charakter perswa-
zyjny i ekspresywny>°. Trzeba przy tym podkresli¢, ze czesto juz tytul wskazuje na
sposob kreowania wizerunku osoby, wydarzenia czy zjawiska, ktdre jest przedmiotem
artykutu.

W analizowanym materiale tytuty petnig rézne funkcje i rézna jest ich rola w kre-
owaniu wizerunku Beaty Szydlo.

Wiréd wszystkich poddanych ogladowi tytutéw mozna wyréznié dziewied, ktére
petnia funkcje informacyjng, czasami z naddang deskrypcja. Strukturalnie tworzg one
dwie grupy.

Pierwsza (trzy tytuly) zawiera petne imie i nazwisko pani premier. Dodatkowo
w roéznym nasileniu pojawia si¢ informacja o aktywnosci politycznej i spolecznej
B. Szydlo, np.: Beata Szydto: podejmiemy prébe rozwigzania problemu z imigrantami
poza granicami UE (Onet, 2015). Formalnie jest to cytat wypowiedzi pani Prezes Rady
Ministréw. Sama tre$¢ tytulu nawigzuje do zawartosci artykutu. Jednak w tym przypad-
ku wyraznie ukazuje Beate Szydto jako osobe odpowiedzialng za polityke zagraniczng
i podejmujacg w tym celu konkretne dziatania. Osobe starajaca sie wplyna¢ na decyzje
innych przywodcéw Unii Europejskiej, polityka myslacego globalnie i troszczacego
sie o imigrantéw poza Unig Europejskg. Przywolany cytat decyduje, ze przekaz ma
charakter pozytywny.

8 Ibidem.
9 M. Slawska, Tytut: najmniejszy tekst prasowy, ,Rocznik Prasoznawczy” 2008, t. 2, s. 117, 125.
20 Ibidem, s. 125.
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Druga grupa tytulow (sze$¢) w swojej strukturze nie zawiera frazy ,,Beata Szydto”
Jednak czesto tres¢ wskazuje na sposob oceny pani Szydlo, gléwnie jako czlonkini
rzadu, np.: Rzgd ostrzej o imigrantach (,Gazeta Wyborcza’, 2016). Uzycie w tym tytule
nacechowanego leksemu ostrzej moze juz na poczatku wskazywaé negatywne nasta-
wienie autora artykulu wobec rzadu. Tematem poruszanym w artykule jest relokacja
imigrantéw na terenie panstw Unii Europejskiej na podstawie unijnego porozumienia
panstw cztonkowskich. Na te relokacje nie zgadzata sie B. Szydlo, ktérg w tytule supo-
nuje nazwa zbiorowa rzgd (Beata Szydlo byla wtedy Prezesem Rady Ministréw, funk-
cja ta opiera si¢ na przewodnictwie calosci rzadu). Uwage zwraca réwniez wskazany
przystoéwek ostrzej, ktéry moze takze by¢ utozsamiany z decyzyjnoscia i stanowczoscia,
czyli cechami, ktére charakteryzujg przywddce. I dla poréwnania jeszcze jeden tytut:
Premier Luksemburga zarzuca polskiemu rzgdowi zbojkotowanie prac UE (Interia,
2017). Wyraz rzgd uzyty jest jako synonim B. Szydlo. Istotne za$ sa leksemy: zarzuca
i zbojkotowanie, ktérych wydzwiek jest negatywny. Tytul odpowiada tresci artykutu.
Zacytowane s3 w nim wypowiedzi europejskich politykow, ktérzy niekorzystnie wy-
powiadali sie na temat zachowan polskiego rzadu podczas glosowania nad wyborem
nowego przewodniczacego Rady Europejskie;j.

W badanym materiale znajduja si¢ tytuly o funkcji pragmatycznej, gdzie mniej lub
bardziej wyraznie kreowany jest wizerunek Beaty Szydto. Wsréd nich mozna wskazaé
dwa tytuly, ktére w swojej strukturze nie zawieraja frazy: Beata Szydlo. Jednak sam
kontekst tytulu nie pozostawia watpliwosci, ze artykut odnosi si¢ do pani premier. Ta-
kim tytutem jest np.: Broszka masowego razenia (,Gazeta Wyborcza’, 2016). W zwigzku
z tym, ze artykul byt opublikowany w 2016 roku, w czasie gdy B. Szydlo zajmowatla
stanowisko premiera, oraz tym, ze znana byla z czestego noszenia broszek jako dodatku
do swoich kreacji, tytut wyraznie wskazuje na bohaterke artykutu. Sama forma jezykowa
tytutu sugeruje, ze czytelnik moze spodziewac si¢ tresci nieprzychylnych éwczesnej pani
premier. Dodatkowym czynnikiem potwierdzajacym tego typu przypuszczenia jest
miejsce publikacji, tj. ,Gazeta Wyborcza”. Odbiorcy tego dziennika zdajg sobie sprawe,
ze jego redakcja jest nieprzychylna partii rzadzacej w zwigzku z propagowang ideologia
centroliberalna oraz dotychczas publikowanymi tresciami. Negatywny wydzwiek tytutu
sugeruje uzyte sformulowanie masowe razenie w polaczeniu z neutralnie nacechowa-
nym rzeczownikiem broszka. Encyklopedia PWN definiuje je jako nazwe ‘nowoczesnej,
o wielkiej sile niszczenia, broni, ktérej dziatania nie mozna ograniczy¢ do okreslonych
obiektéw wojskowych (np. bron jadrowa)™?'. W analizowanym tytule sformutowanie
broszka masowego razenia ma jednak charakter przenosény i lekko sarkastyczny, ale

21 Masowe razenie, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/bron-masowej-zaglady;3880960.html
[dostep: 25.04.2022].
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w zasadzie bardzo dobrze odzwierciedla zawartos¢ artykutu. Przywolywane s3 w nim
stawne kobiety, ktore ozdabialy swéj ubidr wlasnie broszkg. Tym samym Beata Szydto
znalazta si¢ w zestawieniu razem z Margaret Thatcher, Madeleine Albright czy Sophia
Loren. Poza tym autorka tekstu przedstawia rosnace zainteresowanie tg ozdoba w ciggu
diugiego czasu oraz zwraca uwage na jej popularno$¢ wérdd dziatajacych wspolczesnie
w polityce kobiet.

Funkcje pragmatyczng spelniaja tytuly (jest ich siedem), ktore w swojej strukturze
identyfikuja B. Szydlo najcze$ciej poprzez podanie imienia i nazwiska badz samego
nazwiska (jeden z nich przywotuje stanowisko): Marczulajtis zmartwiona liczbg koszul
pani premier (Interia, 2015). W wigkszosci sg one nacechowane emocjonalnie, co ma zna-
czenie dla kreowanego wizerunku pani premier. Na przyklad tytul Heroiczna Pani Pre-
mier Beata Szydto, perfidny i zdradziecki Donald Tusk (,,Gazeta Wyborcza’, 2017), gdzie
dosy¢ wyraznie kreowany jest negatywny wizerunek B. Szydlo, ale dla czytelnika, ktory
zna rynek prasowy. Miejsce publikacji (,Gazeta Wyborcza”) wskazuje na sarkastyczne
uzycie pozytywnie nacechowanego przymiotnika heroiczna w stosunku do Beaty Szydlo
i negatywnie nacechowanych leksemow: perfidny i zdradziecki w stosunku do Donalda
Tuska. Poprzez te stowa poréwnani zostali politycy bedacy w opozycji ideologicznej:
6wczesna pani premier i kandydat na przewodniczacego Rady Europejskiej Donald
Tusk. Wtasciwy odbior tytulu uwarunkowany jest takze znajomoscia realiow polskiej
sceny politycznej. Podkresli¢ nalezy, ze tre§¢ artykutu rozwija ten sarkastyczny wydzwigk
tytulu, poniewaz autor krytykuje otwarcie brak poparcia kandydatury Donalda Tuska
przez reprezentantke Polski. Inny tytut Szczyt UE: premier Szydio starata si¢ zatrzec zte
wrazenie (,,Rzeczpospolita”, 2017) odnosi si¢ do wyboréw na przewodniczacego Rady
Europejskiej. W strukturze tytulu waznym sformutowaniem kreujacym negatywny
wizerunek B. Szydlo jest starala si¢ zatrze’ zte wrazenie. Suponuje ono niewlasciwe
zachowanie pani premier i jej nieudolng probe naprawienia tego.

Jak wykazala analiza, badane tytuly sa pod wzgledem funkcji réznorodne. Oprécz
funkcji nominatywnej, ktora przystuguje kazdemu tytutowi, pelnia funkcje deskryp-
tywna i, co wazne dla kreowania wizerunku, pragmatyczna. Ta réznorodnos¢ dotyczy
takze struktury, tj. ich dtugosci czy budowy oraz wykorzystanych zabiegow jezykowych.

3. Wizerunek Beaty Szydlo w lidach

Po tytule drugie miejsce pod wzgledem waznosci w strukturze tekstu dziennikarskiego
zajmuje lid (ang. lead - ‘prowadzié, by¢ na czele, przodowaé??), ktdry oznacza: ,|...]
pierwszy akapit tekstu po tytule, wyrézniony graficznie, majacy na celu wprowadzenie

> Lead, https://dictionary.cambridge.org/pl/dictionary/english-polish/lead [dostep: 25.04.2022].
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czytelnika w temat i zachgcenie do lektury”. Lid najczesdciej jest krétkim akapitem
(okolo 25 stow), ktory w zwiezly sposéb streszcza zawarto$¢ tekstu i najczedciej odnosi
sie do tytulu, thumaczac lub rozwijajac go.

W analizowanym materiale wyrdzni¢ mozna dwa typy lidow, ktdre pelnig odmienng
funkcje w prezentacji postaci Beaty Szydto.

Pierwszy obejmuje lidy, ktore w zasadzie juz kreuja wizerunek B. Szydlo, zaréwno
pozytywny, jak i negatywny. Przykladem pozytywnego kreowania wizerunku pani
premier moze by¢ lid: ,, A skoro jeste$my przy broszkach - wiele wskazuje na to,
Ze Beata Szydlo zapisze si¢ w kronice mody polskiej jako ta, ktora przywrdcila je
polskim ulicom” (,,0zd6bka na miare epoki”). Szczegdlnie druga czes¢ zdania ma
wydzwiek pozytywny poprzez uzycie frazy zapisa¢ si¢ w pamieci, ktorg Wielki stownik
jezyka polskiego definiuje nastepujaco: ‘zosta¢ zapamietanym dzieki jakims cechom
lub osiggnieciom™4. Dodatkowo pozytywne waloryzowanie niesie sformulowanie
przywrdcita je polskim ulicom, ktére uzyte w temacie modowym ma aprobatywny
wydzwiek. Negatywny natomiast wizerunek kreuje lid: ,,Slowo wroblem wyleci,
a wraca wolem! Pani premier w exposé stow nie szczedzila. Dziwilem sie. Czas
pedzi. Ani si¢ obejrzysz, i trzeba sie ttumaczy¢”. Wraz z tytutem Sto dni przelecia-
fo stopniowo wprowadza w tematyke artykutu. Dla kreowanego wizerunku Beaty
Szydlo istotny jest tu przywolany na poczatku frazeologizm stowo wroblem wyleci,
a wraca wolem. Wielki sfownik jezyka polskiego wyjasnia, Ze oznacza on ‘wiadomosci
i plotki, ktére w miare przekazywania staja si¢ wyolbrzymione’ i uzywany bywa jako
ostrzezenie®. Biorac jednak pod uwage dalsza cz¢$¢ lidu, mozna sadzi¢, ze autorowi
raczej chodzilo o to, ze obietnice wypowiedziane przez panig premier byly beztrosko
i nieodpowiedzialnie wyartykulowane, poniewaz nie doczekaly si¢ realizacji. Mozna
tu mowic tez o ostrzezeniu, przestrodze przed powaznymi konsekwencjami, jakie
spowodowa¢ mogg nieopatrznie zadeklarowane dziatania. Wykorzystane jest tu wiec
potoczne znaczenie tego frazeologizmu, ktére implikuje kreowanie negatywnego
wizerunku B. Szydlo. Podobnie ten krétki, jednozdaniowy lid ,,Politycy rzadzacej
wiekszo$ci narazajg nas na niebezpieczenstwo”, ktory jest rozwinigciem i aktuali-
zacjg informacyjnie brzmiacego tytulu: Marek Migalski o rzqgdzgcych. Zasadnicze
dla budowania wizerunku Beaty Szydto jako cztonkini rzadu jest sformutowanie
narazajq nas na niebezpieczeristwo, ktore wskazuje na negatywng ocene ich dzia-
tan. Posta¢ premier Szydlo implikuje podmiot zbiorowy rzgdzgca wigkszos¢, czego

3 Lead, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/lead;3931084 [dostep: 25.04.2022].

>4 Zapisal si¢ w historii, https://wsjp.pl/haslo/podglad/104805/zapisac-sie/5248959/w-historii
[dostep: 25.04.2022].

% Stowo wréblem wyleci, a powrdci wolem, https://wsjp.pl/haslo/podglad/7701/slowo-wroblem-
-wyleci-a-powroci-wolem [dostep: 25.04.2022].
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dowodzi réwniez catos¢ wywodu M. Migalskiego. Warto zwrdcié jeszcze uwage na
lid: ,,Premier Beata Szydlo wystapila w Rzymie z okazji 60. rocznicy podpisania
traktatow rzymskich w z6ltym zakiecie. Niby nic takiego, ale musialam przez to
straci¢ wiele czasu”, ktéry w zestawieniu z tytutem Z6lty zakiet Szydlo. Czytelni-
kow majqg za idiotéw dopiero tworzy spdjna konstrukeje. Pierwsze zdanie lidu jest
rozwinieciem informacji zawartej w pierwszym zdaniu tytutu. Drugie zdanie zas$
w obu tych konstrukcjach wprowadza element zaciekawienia, ale i informacyjnej
niejasno$ci. Warto nadmieni¢, ze prawidlowe zrozumienie funkgji lidu i tytutu jest
mozliwe tylko wtedy, gdy pod uwage wezmie si¢ calo$¢ artykutu. Autorka w swoim
tekscie krytykuje redakcje innych czasopism za stronniczo$¢ i brak dziennikarskiej
rzetelno$ci. Gtéwnym zarzutem bylo ,,rozpoczecie nagonki” na ubiér pani premier
i brak konstruktywnej krytyki oraz podstawowej wiedzy z zakresu politycznej mody.
W ten sposob powstat artykul bronigcy kreacji B. Szydlo. Wazne dla semantyki lidu
okazalo sie¢ nacechowane negatywnie wyrazenie przyimkowe za idiotéw. Jak wiec
wida¢, uzycie tego kolokwializmu miato charakter pragmatyczny, przyciagajacy
potencjalnego czytelnika do lektury artykutu.

Drugi typ lidéw petni gtéwnie funkcje informacyjng i przedstawia Beate Szydlo
przez pryzmat zajmowanego przez nig stanowiska Prezesa Rady Ministréw oraz
zwigzanych z tym obowiazkdéw. Co ciekawe, nie s3 one w zasadzie nacechowane i od-
grywaja gléwnie role informacyjng, por.: ,Pani premier wyglosila w Sejmie wazne
przemowienie podczas glosowania wniosku o wotum nieufnosci dla Antoniego
Macierewicza” (fraza wazne przemowienie podkresla istotnos¢ wystapienia B. Szy-
dlo, ktére mialo kluczowe znaczenie dla wyniku glosowania nad wotum nieufnosci
wobec Antoniego Macierewicza); ,,Premier Beata Szydlo udaje si¢ dzis z pierwsza
zagraniczna wizyta do Brukseli. Wezmie udzial w szczycie Unia Europejska-Tur-
cja poswieconym migracji’; ,Szczyt w Brukseli zakonczyl sie dobra konkluzja,
przyjeta przez wszystkich przywodcow panstw europejskich. Problem migrantow
w Europie ma zostac rozwiazany poza granicami UE - powiedziala na konferencji
prasowej po szczycie premier Beata Szydlo” (wykorzystany jest tu cytat wypowiedzi
Beaty Szydlo).

Analiza wykazala, ze lidy, podobnie jak tytuly, sa réznorodne nie tylko pod wzgle-
dem petnionych funkcji, ale réwniez budowy i wykorzystanych zabiegéw jezykowych.
Zauwazalna jest przewaga lidow, ktore kreuja wizerunek B. Szydio poprzez skupienie
sie na pelnionej przez nig funkeji. Zastosowane w nich srodki stylistyczne pozwalaja
na tatwe okreslenie, czy kreowany wizerunek jest pozytywny, czy negatywny.

Zaznaczy¢ nalezy jeszcze, ze w calym badanym materiale jeden artykul, Beata Szydlo
na audiencji u papieza, nie zawiera lidu ze wzgledu na specyficzng budowe, opartg na
cze$ci tekstowej oraz galerii zdjec.
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4. Kategorie kreowania wizerunku - mikroobrazy

Z branego pod uwage materialu wylania si¢ gtéwnie mikroobraz Beaty Szydlo jako
polityka, a wiec odnosi si¢ on do sfery zawodowej, tj. obowigzkéow wynikajacych z zaj-
mowanego stanowiska Prezesa Rady Ministrow. Autorzy artykutow, kreujac wizerunek
B. Szydlo w analizowanym czasie, w zasadzie nie odnoszg sie do jej sfery prywatne;j
(zycia rodzinnego, zainteresowan, sposobu spedzania wolnego czasu itp.). Jedyny
mikroobraz, ktéry mozna odnie$¢ do prywatnosci, dotyczy wygladu zewnetrznego,
a wlasciwie ubioru. Ale i ten powigzany jest z ubiorem podczas pelnienia przez nig
obowiazkéw zawodowych.

Beata Szydlo jako polityk

W analizowanym materiale Beata Szydlo jako polityk ukazywana jest przez pryzmat
dziafalnosci politycznej oraz prezentowanej wizji $wiata i polityki.

Warto zauwazy¢, ze podejmowane przez politykow decyzje, w szczegdlnosci przez
tych pelniacych wazne stanowiska, sa bacznie obserwowane, analizowane i oceniane
przez media. Wyrazanie opinii w tym wzgledzie w przestrzeni publicznej wpltywa na
kreowany wizerunek danego polityka.

Tego typu ocenie podlegaly takze dzialania polityczne B. Szydlo np. w trakcie wy-
boréw na Przewodniczacego Rady Europejskiej, kiedy petnita funkcje premiera. Jej
decyzje i poczynania byly szeroko komentowane w mediach, tym samym na biezaco
publikowane tresci wplywaly na przedstawiany w mediach éwczesny obraz pani pre-
mier. Tylko jeden artykul Donald Tusk ponownie wybrany szefem Rady Europejskiej
nie waloryzowal zachowania Beaty Szydlo w tym wzgledzie. Jego tres¢ ma charakter
informacyjny, przedstawia stanowiska poszczegdlnych stron oraz informuje, kiedy
odbedzie si¢ glosowanie na Przewodniczacego Rady Europejskiej, jednocze$nie przy-
pominajac zasady takiego gtosowania. Pomimo tego, ze tekst opisuje rowniez sprzeciw
B. Szydto odnosnie do kandydatury Donalda Tuska, przedstawione jest to w sposéb
neutralny, poprzez zacytowanie jej konkretnej wypowiedzi:

Premier Szydfo w liécie do unijnych przywodcéw napisata m.in., ze przewodniczacy Rady Eu-

ropejskiej Donald Tusk wielokrotnie przekroczyl europejski mandat, uzywajac swojego autory-

tetu w ostrych sporach krajowych. ,,Tak si¢ stato m.in. w czasie, kiedy cze$¢ opozycji blokowala
metodami sitowymi prace demokratycznie wybranego parlamentu. Préba zablokowania przyje-

cia budzetu byla w polskich warunkach konstytucyjnych proba obalenia rzadu metodami poza-
parlamentarnymi” - podkreélita. (Onet, 2017)

W pozostalych publikacjach kreowany jest negatywny wizerunek pani premier, jak
w artykule Premier Luksemburga zarzuca polskiemu rzgdowi zbojkotowanie prac UE.
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Tutaj wykorzystana jest czesta technika cytowania wypowiedzi innych europejskich
politykéw, w tym przypadku nieprzychylnych Beacie Szydto, w sprawie gtosowania nad
kandydaturg Donalda Tuska na Przewodniczacego Rady Europejskie;j:
Dodal, ze jest przekonany, iz w najblizszych dniach i tygodniach ,,Polska wréci na droge roz-
sadku i ze takie zachowanie, jakie miato miejsce wczoraj, pozostanie wyjatkiem”. [...] ,,Prosze
sobie wyobrazi¢, ze kazdy kraj cztonkowski przy jakiejkolwiek nominacji, z ktérg ma problem,
mowi, ze teraz nic nie zrobimy i blokuje cala reszte. Kilka razy zapytalem pania (Beate) Szydlo,

jakie ma argumenty przeciw konkluzjom szczytu i do dzis$ czekam na odpowiedz” — powiedzial
Bettel. (Interia, 2017)

Wizja §wiata, $wiatopoglad lub wyznawana ideologia jest latwo zauwazalna u po-
lityka w dwoch momentach. Pierwszym sg wybory i upublicznienie listy partyjnej,
z ktorej startuje, drugim podejmowane decyzje lub wypowiedzi na temat réznych
spraw, gtéwnie publicznych, czgsto kontrowersyjnych. Im bardziej kontrowersyjny jest
temat poruszany przez polityka, tym bardziej media (w zaleznosci od ukierunkowania
politycznego) bedg staraly sie go oceni¢, tym samym wykreowa¢ okreslony wizerunek.

Jednym z kontrowersyjnych probleméw w czasie, gdy B. Szydio pelnita funkcje
premiera, byta sprawa uchodzstwa i wizja polityki imigracyjnej. Dwa teksty odnoszace
sie do tej problematyki maja neutralny wydzwiek, kolejne cztery zas — negatywny. Dla
poréwnania w artykule Europa ustyszata wystgpienie Szydlo i... ztapala sie za glowe
pojawia si¢ bezpos$redni zarzut proby manipulowania przez panig premier (Beata Szydlo
stwierdzila, Ze londynski terrorysta urodzit sie na Bliskim Wschodzie) informacjami
dotyczacymi imigrantdw, aby znalez¢ poparcie dla swojej wizji zwigzanej z uchodzca-
mi. Zwraca na to uwage sama redakcja i dodatkowo cytuje wypowiedz dziennikarza
zagranicznego, waloryzujac pozytywnie czasopismo, dla ktérego on pisze:

Haniebne. Napastnik byl Brytyjczykiem urodzonym w Wielkiej Brytanii, ale polska premier uzy-

ta londynskich morderstw, by potepi¢ polityke migracyjna Unii Europejskiej — napisal na Twit-

terze Henry Foy, dziennikarz prestizowego brytyjskiego tytutu ,,Financial Times”. (Wirtualna
Polska, 2017)

Stawia to polska premier w ztym $wietle. Uznawana moze by¢ za osobe niewiarygodna,
manipulujaca opinig publiczng poprzez ktamstwa. Oceng negatywna poteguje zasto-
sowanie potocznego frazeologizmu zlapac sie za glowe, ktory Stownik jezyka polskiego
interpretuje nastepujaco: ,kto$ okazal zdumienie lub przerazenie”?®. Podobnie nega-
tywny wizerunek B. Szydto wykreowany zostal w artykule Na ratunek Europie. Autor
publikacji odnosi si¢ do tresci przemoéwienia pani premier wygloszonego w sejmie
podczas gtosowania wniosku o wotum nieufnosci dla Antoniego Macierewicza. Beata

26 Ktos ztapal si¢ za glowe, https://wsjp.pl/haslo/podglad/30929/ktos-zlapal-sie-za-glowe [do-
step: 1.08.2022].
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Szydto uwazatla, ze tylko ten polityk jest w stanie uratowa¢ Europe przed najazdem
imigrantéw. Argumentujac swoje zdanie, stosowata wiele pejoratywnie nacechowanych
zwrotéw odnoszacych sie do uchodzcéw. Tworca artykutu wykorzystat sformutowa-
nia uzyte przez B. Szydlo, zestawil je w taki sposdb, aby podkresli¢ ich absurdalno$¢,
pustostowie i wskazad, Ze maja one warto$¢ sloganow:

»Powstan Europo, obudz si¢ z letargu’, ,,idzie zagrozenie”, ,bro wymierzona przeciwko nam’”...
tyle eufemizmow, a sprawa jest wszak gardlowa [...]. Przy stowach ,,nie dopus$cimy, zeby polskie
dzieci nie mogty p6js¢ do klubu czy na plac zabaw” rzad i klub PiS urzadzit owacje na stojaco.
I to w sumie jest bardziej zatrwazajace od kretych stoéw i pustych deklaracji. Z braku bowiem Ta-
tar6w podpalajacych wioski wzdtuz naszych granic zagrozeniem zaraz okazg si¢ ci, ktorzy goto-
wi sg juz dzi$, na zapas si¢ podda¢ hipotetycznej inwazji, wedle instrukcji z zaslepionej Brukseli.
(»Tygodnik Powszechny”, 2017)

Wyglad zewnetrzny

Stownik jezyka polskiego definiuje wyglgd jako ‘zespot cech sktadajacych si¢ na ze-
wnetrznos$¢ czyjas lub czego§'?. To wlasnie wyglad przykuwa uwage w pierwszej
kolejno$ci w momencie poznawania drugiego czlowieka. Zewnetrzno$¢ ta moze
odnosi¢ si¢ do fizjonomii, na ktérg w zasadzie nie mamy wplywu, i na takie elementy,
jak ubior, makijaz, fryzura, ktére dla kreowania wizerunku sg bardzo wazne. Wyglad
zewnetrzny stanowi istotny element wizerunku politykéw, zwlaszcza gdy znajduja sig
oni w sytuacjach oficjalnych.

Dotyczy to rowniez Beaty Szydto, ktérej ubiér nie umknat uwadze mediéw. Wsrod
analizowanych artykuléw sze$¢ odnosi sie do ubioru B. Szydlo oraz dodatkéw do niego.

Przychylnos¢ dziennikarzy, ktérzy wykreowali pozytywny wizerunek B. Szydlo,
mozna zauwazy¢ w trzech artykulach. Na przyklad w publikacji Beata Szydlo na
audiencji u papieza podkresla si¢ dostosowanie ubioru do waznosci wizyty u papieza
Franciszka i obowigzujacego protokotu dyplomatycznego:

Polska polityk dostosowata do tej okazji swdj strdj wizytowy. Do eleganckiego kostiumu w obo-
wigzkowej czerni dobrata koronkowg chuste na glowe w tym samym kolorze. Taki zestaw wpisu-
je sie w obowiazujaca przy okazji audiencji etykiete ubioru. (Wirtualna Polska, 2016)

Istotne miejsce w kreowaniu wizerunku Beaty Szydlto zajmowato nawigzywanie do
tematu broszek, ktére nosita. Kreowanie pozytywnego wizerunku na podstawie tego
elementu garderoby mozna zaobserwowa¢ np. w artykule Ozdobka na miarg epoki.
W tym tekscie B. Szydlo poréwnywana jest do krolowej Wiktorii, ktéra poprzez swoje
zachowanie ustanowila nowe trendy w modzie, sama premier za$ opisywana jest jako
osoba, ktéra ma mozliwo$¢ ,,przywroci¢ broszki polskim ulicom™

7 Wyglad, https://sjp.pwn.pl/slowniki/wyglC4%85d.html [dostep: 25.04.2022].
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Jesli trend sie utrzyma, postawi to Beate Szydto w jednym rzedzie z sama krélowa Wiktorig, ktd-
ra 10 lutego 1840 r. zalozyla do slubu bialg suknie, nie zdajac sobie sprawy, ze ustanawia w ten
sposob $lubny standard dla panien mlodych w kolejnych stuleciach. (,,Tygodnik Powszechny?,
2017)

Temat broszek postuzyl rowniez kreowaniu negatywnego wizerunku éwczesnej pani
premier. Przykladem takiego artykutu jest Broszka masowego razenia. Oprocz tego,
ze sam tytul ma wydZwiek negatywny (jak wskazala powyzsza analiza), to w tekscie
mozna zauwazy¢ pewne zabiegi, ktore to wzmacniaja. Na przyklad przywolane sa stowa
Doroty Wellman (dziennikarki TVN), ktora zartowala z broszek Beaty Szydlo, uzyte
sarkastycznie hiperboliczne okreslenia elementéw kolekcji broszek. Nadaje to catosci
tekstu ton lekko przesmiewczy:

Pani Beato, ma pani tadniejsze broszki niz Marcin - zazartowala niedawno Dorota Wellman
w programie ,Dzien dobry TVN”. Miata na mysli wspdélprowadzacego program Prokopa (kto-
ry od niedawna zaczal si¢ pojawia¢ na wizji z ozdobnymi przypinkami w klapie marynarki), ale
przede wszystkim premier Beate Szydlo i jej coraz stynniejsze stylizacje z broszka w roli gléwne;.
Kolekeja wciaz si¢ powieksza; sg w niej rarytasy ze szlachetnych kruszcéw o wymyélnych nieraz
ksztaltach kwiatu, rozety, a nawet jablka. (,Gazeta Wyborcza’, 2016)

Jak wida¢ powyzej, kazdy element moze postuzy¢ do kreowania wizerunku polityka.
W przypadku B. Szydto wykorzystany zostat gtéwnie dodatek do garderoby - broszka.
Na tej ptaszczyznie mozliwe jest stworzenie obrazu osoby poprzez odwotywanie si¢ do
jej gustu, upodoban, poczucia estetyki. Krytyka lub pochwata tych czynnikéw prowa-
dzi¢ moze do kreowania wizerunku pozytywnego lub negatywnego. Zauwazalne jest
réwniez eksponowanie poszczegolnych elementdw garderoby, w szczegolnosci broszki,
co prowadzi do pewnej formy etykietowania Beaty Szydlo.

Na zakonczenie tego przegladu warto zauwazy¢, ze badacze stworzyli wiele klasyfi-
kacji kreowanych wizerunkéw lideréw politycznych?®. Z badanego materiatu wynika,
ze B. Szydlo nie wpisuje si¢ w zaden z tych typow.

28 Serge Albouy stworzyt klasyfikacje kreowanych wizerunkéw lideréw politycznych, ktéra uwy-
pukla okreslone cechy charakteru. Wyréznia ona wizerunek:
— herosa, majacego takie cechy, jak: charyzma, zdecydowanie, odwaga, autorytatywno$¢ w podej-
mowaniu decyzji, duze poczucie misji (jak np.: Lech Walesa, Andrzej Lepper, Roman Giertych);
- zwyklego cztowieka, ktory podkresla swoje spoteczne zakorzenienie i nie wykazuje dystansu wo-
bec wyborcow (jak np.: Wojciech Frasyniuk, Piotr Ikonowicz, Bogustaw Pawlowski);

- amanta/brata, przyciagajacego atrakcyjnoscia i dynamizmem oraz charakteryzujacego si¢ takimi
cechami, jak sentymentalizm czy romantyzm (jak np.: Marian Krzaklewski, Andrzej Olechowski);

- ojca opiekujacego si¢ spoleczenstwem, wykazujacego madro$¢ polityczng, paternalizm, odwage,
opanowanie czy odpowiedzialno$¢ (jak np.: Jarostaw Kalinowski, Zygmunt Wrzodak);

- eksperta - analityka, ktory potrafi rozwiazaé problemy zaréwno spoleczne, jak i gospodarcze, ma-
jacego takie cechy, jak: apolityczno$¢, skrupulatnosé, rzetelnoéé, wiarygodnosé i skutecznosé (jak
np.: Leszek Balcerowicz, Wiestaw Kaczmarek, Marek Belka).
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5. Wizerunek Beaty Szydlo w ujeciu zastosowanych fotografii

Wprowadzenie do artykulu elementdw takich jak zdjecia, ktére dodatkowo przykuwaja
uwage, jest zabiegiem celowym, ukierunkowanym na pozyskanie jak najwiekszej grupy
odbiorcéw. Czesto wraz z tytulem sg pierwszym impulsem, ktdry sprawia, ze czytelnik
zwrdci uwage na dany tekst.

Kreowanie politycznego wizerunku moze odbywac si¢ réwniez za pomoca zdjec
dodawanych do treéci artykutu. Wszystko zalezy od formy zdjecia (poniewaz nie
musi by¢ to fotografia konkretnej osoby, moze by¢ to zdjecie przedmiotu lub zja-
wiska powigzanego tematycznie z artykulem), ujecia i kadru zastosowanego przez
fotografa. Taki obraz moze mie¢ jeszcze wigksze znaczenie, gdy przedstawiaé bedzie
co$ negatywnego lub pozytywnego (np. mimike, gest, ubior). Zachowana moze zosta¢
réwniez neutralnos¢ w przekazie zdjecia. Staje sie ono wtedy tylko ilustratorem tresci
zawartych w tekscie. Te gléwnie funkcje petnia zdjecia znajdujace sie w analizowanych
artykulfach.

W badanym materiale mozna zauwazy¢, ze tylko cztery artykuty pozbawione sg
zdje¢. Kolejne dwa opatrzone s fotografiami, chociaz nie przedstawiajg one Beaty Szy-
dlo. W pierwszym artykule, Ozddobka na miare epoki, umieszczone jest zdjecie broszki,
ktore ilustruje zawartos¢ tekstu i juz przy pierwszym kontakcie sugeruje, o czym moze
by¢ artykut. W drugim, Premier Luksemburga zarzuca polskiemu rzgdowi zbojkotowanie
prac UE, pojawia si¢ jedno zdjecie przedstawiajace premiera Luksemburga — Xaviera
Bettela, ktérego wypowiedzi tworzg duzg czes¢ artykutu.

Charakterystyke te uzupelnia Marek Jeziniski, ktéry wyréznia dodatkowo wizerunek:

- blazna, polityka, ktory swoim zachowaniem roztadowuje napiecie, ale odznacza si¢ nieodpowie-
dzialnoscig polityczng i niezamierzong $mieszno$cig w zyciu politycznym (jak np.: Jerzy Urban,
Renata Beger, Anita Blochowiak);

— luzaka, ktéry podchodzi do polityki z dystansem, zdarza si¢, ze nawet ironicznie, a ktérego cechu-
je wyrazanie zto$liwych uwag i zartowanie (jak np.: Donald Tusk, Zyta Gilowska, Ryszard Kalisz).

W pracy A. Bobrowskiej, M. Garskiej, Elementy kreacji wizerunku podmiotu politycznego w rzeczy-

wisto$ci wyborczej przywolana zostala kategoryzacja wizerunku politycznego, ktorej autorami sg Pa-

trick Butler i Neil Collins. Wyrézniony zostat tam wizerunek:

- lidera, ktéry jest innowacyjny, zdobywa najwieksze poparcie, broni swojej pozycji, jednoczes$nie
dokonujac ekspansji na nowe czesci rynku (jak np. Aleksander Kwasniewski w 2000 r.);

- zdobywcy, cechujacego sie niezwykla aktywnoscia, ktéry stara si¢ usunaé lidera i zaja¢ jego pozy-
cje (jak np.: Andrzej Olechowski, Marian Krzaklewski);

- nasladowcy, ktdry zazwyczaj podszywa si¢ i stosuje strategie osob, ktére juz przebywaja w prze-
strzeni politycznej (jak np.: Janusz Palikot);

- polityka, ktéry zajmujac tzw. ,nisze polityczne’, ma wyspecjalizowang oferte wyborcza, pozwala-
jaca mu zajecie ugruntowanej i silnej pozycji (jak np.: Piotr Ikonowicz, Jarostaw Kalinowski. Za:
A. Bobrowska, M. Garska, Elementy kreacji wizerunku podmiotu politycznego w rzeczywistosci wy-
borczej, ,Colloquium” 2012, nr 2, s. 158-160).
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Fot. 1. Xavier Bettel, premier Luksemburga (Premier Luksemburga zarzuca polskiemu rzgdowi zboj-
kotowanie prac UE, https://wydarzenia.interia.pl/raporty/raport-unia-europejska/aktualnosci/news-
premier-luksemburga-zarzuca-polskiemu-rzadowi-zbojkotowanie-,nld,2366922 [dostep: 25.04.2022])

W jednym z artykuléw — Broszka masowego razenia — zastosowano galeri¢ zdje¢,
w ktorej fotografie opatrzone zostaty podpisami. W artykule tym znajduje sie réwniez
tekst gtéwny. Zdjecia wraz z podpisami odgrywaja podstawowg role w dwdch artykutach:

Fot. 2. Beata Szydlo (Broszki i kolory. Kreacje Beaty Szydto, ktore zostang w naszej pamieci, https://
wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/broszki-i-kolory-kreacje-beaty-szydlo-ktore-zostana-w-naszej-
pamieci/mgng96bi#slajd-13 [dostep: 25.04.2022])

Komentarz do powyzszego zdjecia odnosil sie do wygladu B. Szydto:
Gladkie materialy dominuja w szafie Beaty Szydlo, ale zdarzylo sie, ze i ten zwyczaj odwaznie

zfamata. Turkusowo-czarna szeroka krata w stylu buffalo byta nowoscia w stylu premier opar-
tym gléwnie na jednokolorowych tkaninach. (Onet, 2017)



Wizerunek medialny Beaty Szydto 371

Az dziewigé artykutéw opatrzonych jest zdjeciami Beaty Szydlo. Pelnig one funkcje
ilustrujacg zawartos¢ tekstu, odbierane moga by¢ w sposéb neutralny. Pomimo tego,
ze bezposrednio zadna z tych fotografii nie wptywa na kreowanie wizerunku B. Szydlo
(wplyw na to majg segmenty zwigzane z warstwg tekstowa), to jednak wciaz ich rola
jest bardzo wazna. Sam wybor uje¢ ma tez charakter perswazyjny.

Zakonczenie

Kreowanie wizerunku medialnego w $wiecie, ktéry zdominowany jest przez przekaz
medialny, stalo si¢ zjawiskiem nagminnym. Dotyczy ono wiekszoéci oséb publicznych,
w tym takich politykéw, jak Beata Szydlo, ktéra w trakcie kadencji na stanowisku Pre-
zesa Rady Ministréw byta obserwowana caly czas przez media.

Istota zarysowanego w artykule problemu wynika z tego, ze media maja duze mozli-
wosci manipulowania kreowanym wizerunkiem medialnym politykéw. Wazne jest, aby
zdawac sobie z tego sprawe i umie¢ rozrdzni¢ neutralne, nienacechowane informacje
od préby kreowania konkretnego wizerunku.

Zastosowana metoda podziatu kazdego z tekstow na podstawowe elementy: tytut,
lid, tekst gléwny oraz fotografie, a takze charakterystyka ksztattowania w nich obrazu
pani premier pokazaly, Ze niewystarczajgca jest interpretacja tego zjawiska tylko w jed-
nym z tych aspektéw. Jako przyktad postuzyé moze artykul Marczutajtis zmartwiona
liczbg koszul pani premier (Interia, 2015). Przy pierwszym odbiorze wydaje sig, ze po-
przez lid autor stara si¢ kreowaé negatywny wizerunek B. Szydto. Jednak po zapoznaniu
sie z caloscig tresci okazuje sig, ze celem proby negatywnego kreowania wizerunku nie
jest Beata Szydlo, ale Jagna Marczulajtis.

Podsumowujac, mozna stwierdzié, Zze w analizowanym materiale dominuje nega-
tywny wizerunek B. Szydlto. Zauwazalne jest to nie tylko w ujeciu poszczegdlnych ele-
mentéw, takich jak tytul czy lid, ale réwniez w tresci artykuléw. Dominacja ta $wiadczy¢
moze o niezadowoleniu autoréw i redakeji z kadencji B. Szydlo na stanowisku Premiera
RP. Dodatkowym czynnikiem wplywajacym na przewage artykuldw negatywnych
mogg by¢ prezentowane przez dang redakcje poglady polityczne (widoczne jest to
w przypadku ,,Gazety Wyborczej”).
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Wizerunek medialny Beaty Szydlo

STRESZCZENIE: W publikacji zaprezentowano wyniki analizy artykuléw pod katem ukazywanego
tam wizerunku medialnego Beaty Szydlo. Na poczatku przedstawione zostaly definicje istotnych za-
gadnien, takich jak wizerunek i wizerunek medialny. Nastepnie z wykorzystaniem metodologii ana-
lizy zawarto$ci zbadane zostaly poszczegélne elementy wybranych artykutéw - tytuly, lidy, tres¢
gléwna oraz fotografie. Na tej podstawie wskazany zostal kreowany wizerunek medialny Beaty Szy-
dlo przez pryzmat poruszanych tematéw — wygladu zewnetrznego i dzialalnosci politycznej. Anali-



Wizerunek medialny Beaty Szydto 373

za ta pozwolila finalnie stwierdzi¢, jaki wizerunek Beaty Szydto kreowaly media podczas jej kaden-
¢ji na stanowisku Premiera RP.

SLOWA KLUCZOWE: Beata Szydlo, wizerunek, wizerunek medialny

Media Image of Beata Szydlo

SUMMARY: The publication presents the results of the analysis of the articles in terms of the media
image of Beata Szydlo. At the beginning, definitions of important issues such as image and media
image are presented. Then, based on the methodology of content analysis, individual elements of se-
lected articles were examined - titles, leads, main content and photos. On this basis, the created me-
dia image of Beata Szydlo was indicated through the prism of the topics discussed - her appearance
and political activity. This analysis made it possible to finally determine what image of Beata Szydto
was created by the media during her tenure as Prime Minister of the Republic of Poland.

KEYWORDS: Beata Szydlo, image, media image





