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Wstep

Komunikowanie polityczne badane jest przez specjalistow réznych dziedzin. In-
formacyjne kanaty telewizyjne, serwisy internetowe i media spoteczno$ciowe sg
zrédtami danych aktualizowanych na biezaco. W sieci autorami nie sg juz tylko
dziennikarze telewizyjni czy prasowi, ale wtasciwie kazdy, kto uzywa urzadzenia
mobilnego i moze nada¢ komunikat o jakim$ waznym wedtug niego wydarzeniu.
Ocena przekazanych informacji nalezy do odbiorcéw. Moze by¢ upowszechniona
izwielokrotniona w jednej chwili. Nalezy mie¢ §wiadomo$¢, ze wiarygodnos¢ nie
musi by¢ dla tworcy przekazu najwazniejszym kryterium. O atrakcyjnosci wpisu
$wiadczg dzisiaj polubienia, udostepnienia, subskrypcje czy liczba odtworzen
zamieszczonego materiatu. Ponadto popularna zawarto$¢ moze zosta¢ zmone-
tyzowana i stanowi¢ Zrédto dochodu, co potencjalnie moze by¢ motywacja do
tworzenia kolejnych tresci. Najwiekszg popularnos$¢ zdobywajg materiaty o cha-
rakterze sensacyjnym i rozrywkowym. Uzytkownicy Internetu czesto nie szukaja
informacji na konkretny temat, ale scrolluja i wybieraja to, co cho¢ na krotko
przyciagnie ich uwage.

Partie polityczne i politycy nieustannie muszg komunikowac si¢ z obywatela-
mi—potencjalnymi wyborcami. Brak obecno$ci danego podmiotu w $wiadomosci
spotecznej moze oznaczaé pozostawanie w opozycji przez lata. Komunikowa-
nie polityczne, cho¢ potrzebne réwniez w okresie miedzywyborczym, nabiera
szczeg6lnego znaczenia w kampanii. Trzeba wowczas zdecydowad, kto, komu, co
iwjaki sposéb bedzie komunikowat, jakie zasoby i srodki bedg wykorzystane, by
wywrzec zaktadany wptyw na okre$lone grupy czy segmenty rynku wyborczego.

Niniejsza monografia zawiera rezultaty badan politologdw zwigzanych z Insty-
tutem Nauk o Polityce i Administracji Uniwersytetu Zielonogo6rskiego. Sg wérdd
nich studenci III roku studidéw licencjackich, Ii II roku studiéw magisterskich,
doktoranci oraz adiunkci. Tematy poruszane przez autordw wynikaja z ich zain-
teresowari naukowych, jednak wszystkie artykuty taczy jedno — odnosza si¢ do
kwestii komunikowania.
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Problematyke wyboréw w krajach innych niz Polska poruszaja Jakub Pankie-
wicz i Bohdan Taranenko. Pierwszy z nich analizuje narracje polityczng repu-
blikanéw w amerykanskich wyborach prezydenckich w 2024 r., drugi — wybory
prezydenckie na Ukrainie w 2019 r. Ksztaltowanie Swiadomosci spotecznej w $ro-
dowisku muzulmanskim przedstawia Zaklina Dworska. Kolejni autorzy prezentujg
wybrane zagadnienia, stanowigce istotne watki kampanii wyborczych: polityke
bezpieczenstwa (Barttomiej Zadworny), Zielony tad (Karolina Godzisz), pedofilie
(Agata Ptachecka), prawa zwierzat (Igor Morye). W interesujacy sposob, odnoszac
sie do konkretnych przyktadow, watki jedzenia w kampaniach wyborczych przed-
stawia Piotr Matczynski. Problematyka wyboréw prezydenckich w ujeciu ogolnym
jest przedmiotem analizy Adama Ilciowa, a szczeg6towo kampani¢ wyborczg
z 2010 r. omawia Julia Kedzierska.

Wybory samorzadowe w 2024 r. zainteresowaty czterech kolejnych autoréw.
Sylwester Wozniak analizuje udziat mniejszos$ci etnicznej Eemkoéw w wyborach
na tzw. Ziemiach Odzyskanych. Omar Lekhchine prezentuje przebieg i rezultaty
rywalizacji do rady miejskiej w Przemkowie. Alina Polak-Wozniak rekonstruuje
strategie wyborczg Marcina Pabierowskiego jako kandydata na Prezydenta Miasta
Zielona Gora. Mateusza Bajona zainteresowaty kampanie samorzadowe o niekon-
wencjonalnym charakterze.

Ta krétka zapowiedZ tematyki tekstow wskazuje na ich duzg ré6znorodnos¢.
Cze$¢ autoréw przyjeta perspektywe ogolna, gdy inni zajmowali si¢ wybranym
problemem szczegotowym. Stad m.in. podtytut monografii: Strategie i konteksty.
Autorzy dotozyli wszelkich staran, by ich opracowania prezentowaty wysoki po-
ziom. NiektOrzy znajduja si¢ dopiero na poczatku swojej drogi naukowej.

Redaktorzy wyrazaja nadzieje, ze Czytelnicy zyczliwie docenia ich wysitki,
a lektura dostarczy ciekawych informacji.

Adam Ilciow
Alina Polak-WozZniak



