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Rywalizacja na wizerunki
w wyborach prezydenckich w Polsce

Wprowadzenie

Od poczatku lat dziewiecdziesiatych XX w. sukcesywnie odbywajg si¢ w Polsce
wybory samorzadowe, parlamentarne i prezydenckie. W ciagu 35 lat dochodzito
do istotnych zmian prawa wyborczego, profesjonalizacji politykow i mediow,
zwiekszania poziomu kreatywnosci w budowaniu kampanii wyborczych, coraz
powszechniejszego stosowania technik wptywania na emocje wyborcow, rozwoju
technologii i stopnia zaawansowania tworzenia przekazaniu medialnego.

Kazde z wyboréw majg swoja specyfike, determinujaca podejmowane w kam-
panii wyborczej kroki. Wszyscy obywatele uprawnieni do gtosowania moga zde-
cydowac jedynie o wyborze Prezydenta RP. Wybory posta, senatora, radnego
(sejmiku wojewodzkiego, rady powiatu, rady gminy/miasta), wojta, burmistrza,
prezydenta miasta odbywaja si¢ na ograniczonym obszarze, ktorego granice wy-
znaczaja liczbe mieszkaricow uprawnionych do gtosowania na dang liste. Planujac
w kampanii mozliwe sposoby oddziatywania na wyborcéw, analizuje si¢ potencjal-
na ich efektywnos¢ w stosunku do przewidywanych kosztow. Na przyktad osoby
kandydujace w wyborach samorzadowych koncentruja si¢ zwykle na mediach
0 zasiegu regionalnym.

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie wielowymiarowos$ci rywalizacji po-
litycznej, ze szczeg6lnym uwzglednienie rywalizacji w wyborach prezydenckich
w Polsce. Dlatego niezbedne jest wskazanie regut organizowania i prowadzenia
kampanii wyborczej, scharakteryzowanie zjawiska rywalizacji politycznej, w tym
rywalizacji wewnatrzpartyjnej, poddanie analizie zasad tworzenia wizerunku
polityka oraz przesledzenie prezydenckich kampanii wyborczych na wybranych
przyktadach. Aby tego dokona¢, konieczne byto odwotanie si¢ do licznych aktow
prawnych, wynikow wyborow, opracowan naukowych i Zrédet internetowych,
w tym doniesien prasowych w formie elektroniczne;j.
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Kampania wyborcza

Prawo wyborcze stanowi skomplikowang materie, o czym swiadcza liczne publi-
kacje zawierajace szczegotowe analizy. Poczatki tworzenia systemu wyborczego
przedstawit Andrzej Stelmach, wyrézniajac etapy: przejsciowy, zywiotowy i stabi-
lizacjil. Analize Kodeksu wyborczego z 2011 r. przeprowadzit Wiestaw Skrzydto.
W podsumowaniu podkreslit: , Kodeks wyborczy winien spetnia¢ wazna funkcje,
stuzac przede wszystkim demokratyzacji mechanizméw wyborczych. Winien
stuzy¢ takze stabilizacji zasad systemu wyborczego i zwigzanych z nim instytucji,
co stanowi wazny czynnik ksztaltowania sie kultury politycznej i prawnej spote-
czenstwa i rzadzacych”.

Wazne postulaty sformutowat Barttomiej Michalak, stwierdzajac m.in., ze war-
to ,wprowadzac takie zmiany w prawie wyborczym, by w sposob maksymalny uta-
twialy one wyborcy wziecie udziatu w gtosowaniu”3. Jednoczesnie autor zastrzegt:
,Wszelkie zmiany w obrebie systemu wyborczego wymagaja duzej ostroznosci
i rozwagi w ich wprowadzaniu. Niezwykta «podatnos¢» na manipulacje stanowi
bowiem o specyfice tej gatezi prawa, ktdra za pomoca swoich specjalistycznych,
a czesto dos¢ skomplikowanych regut, bezposrednio wptywa na ksztatt rywalizacji
miedzypartyjnej. [...] Jedna z najwazniejszych wartosci jaka powinna przy$wiecac
wszystkim reformom systemu wyborczego musi by¢ jego stabilno$¢”4. Praktyka
zdaje sie przeczy¢ powyzszym regutom. Dominik Sieklucki podliczyt, ze w ciagu
niespelna pieciu lat od uchwalenia Kodeksu Wyborczego w styczniu 2011 r., do za-
koriczenia VII kadencji Sejmu w listopadzie 2015 r. ,,zgloszono 36 projektow ustaw
nowelizujacych jego [Kodeksu wyborczego — A.L] przepisy, z ktérych 14 uchwa-
lono. Ponadto w pierwszych pieciu miesigcach dziatania Sejmu VIII kadencji do
Marszatka Sejmu wptynety dwa projekty zmian w «Kodeksie wyborczym»”>. Na
podstawie wskazanych analiz mozna wnioskowac o potrzebie zmian przepisow,
nalezatoby je jednak przeprowadzi¢ w sposdb przemyslany i wywazony. Jako
przyktad ztych rozwigzan mozna poda¢ uregulowania dotyczace prowadzenia
kampanii wyborczych.

1" A. Stelmach, Zmiany prawa wyborczego w Polsce w okresie tranzycji systemowej, ,Problemy
Humanistyki” 1997, nr 2, s. 53—69.

2 W. Skrzydto, Kodyfikacja prawa wyborczego w Polsce — zakres i znaczenie, ,,Przeglad Prawa
Konstytucyjnego” 2011, nr 3, s. 29.

3 B.Michalak, Kierunki reformy systemu wyborczego na tle praktyki wyborczej w Polsce. Wybrane
aspekty, ,Athenaeum” 2009, vol. 21, s. 176.

4 Ibidem, s. 184.

> D. Sieklucki, Zmiany i projekty zmian w polskim systemie wyborczym po uchwaleniu Kodeksu
wyborczego, ,,Politeja” 2016, nr 4(43), s. 290.
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W kampaniach wyborczych kandydaci staraja si¢ wzbudzac spoteczne emocje,
a im bardziej spolaryzowane poglady prezentuja, w tym wi¢kszym stopniu moga
liczy¢ na uwage wyborcow. Kampania moze przybierac forme negatywna, a rywa-
lizujacy politycy nie zawsze postepuja w sposob uczciwy. Watpliwosci budza juz
pierwsze podejmowane dziatania, realizowane czesto na dtugo przed formalnym
zarzadzeniem wyborow przez wtasciwy organ. Kampania moze rozpocza¢ sie
w dniu ogloszenia niniejszego postanowienia. Do podejmowania dziatain w ra-
mach kampanii uprawnione sg komitety wyborcze kandydatéw/partii. Kampanie
wyborcza definiuje si¢ jako , etap procesu wyborczego, w ktorym komitety przed-
stawiajg wyborcom swoje programy i kandydatéw ubiegajacych si¢ o mandat”®.
W Kodeksie wyborczym zdefiniowano takze pojecie agitacji wyborczej, rozumianej
jako ,naktanianie lub zachecanie do glosowania”. Z poczatkiem 2018 r. komitety
wyborcze utracilty wytacznos¢ na prowadzenie kampanii i agitacji wyborczej.
Wobec wyborcéw prowadzacych agitacje wyborcza zniesiono wymog uzyskania
zgody petnomocnika wyborczego, co w zasadzie oznacza brak kontroli nad po-
dejmowanymi dziataniami oraz brak jawnosci finansowania’.

Odwotujac sie do pojecia agitacji oraz obowigzkéw cigzacych na parlamentarzy-
stach i radnych w samorzadach, wskazujac czasowg blisko$¢ kampanii wyborczej,
Kacper Koman i Ziemowit Syta zaproponowali definicje prekampanii wyborczej,
uznajac, ze jest to . kompleks dziatai poprzedzajacych kampanie wyborcza, w wy-
niku ktorego udaje si¢ naktoni¢ wyborcéw do oddania gtosu w okreslony sposob
poprzez zastosowanie instrumentarium silnie perswazyjnego i oddziatujacego na
adresata w sposob celowy i zamierzony”®. Zauwazy¢ nalezy, ze okres prekampanii
nie podlega regulacjom Kodeksu wyborczego i moze stwarzac nierdwne szanse
w wyborczej rywalizacji kandydatéw. Zaangazowanie wielomilionowych sub-
wencji duzych partii politycznych wobec nowych podmiotdw politycznych, dys-
ponujacych jedynie wtasnymi Srodkami, premiuje te pierwsze. Istotnym zagroze-
niem dopuszczalnos$ci prekampanii wyborczej jest brak mozliwosci zastosowania
~Lrybu wyborczego” wobec upowszechniania przez przeciwnikow politycznych
nieprawdziwych informacji. Proby naprawy tej sytuacji, poprzez np. wytaczenia
mozliwosci stosowania niektérych sposobéw wptywania na wyborcéw, moga by¢

¢ K.Koman, Z. Syta, Prekampania wyborcza — znak naszych czaséw czy brak poszanowania dla
prawa?, [w:] Aktualne wyzwania prawa wyborczego, red. M. Zubik, J. Podkowik, Warszawa 2021,
s.204.

7 Ibidem, s. 205; Ustawa z dnia 11 stycznia 2018 r. 0 zmianie niektérych ustaw w celu zwigk-
szenia udziatu obywateli w procesie wybierania, funkcjonowania i kontrolowania niektorych orga-
néw publicznych (Dz.U. 2018, poz. 130), Art. 5 (zmiany dotyczace Art. 105 i 106 w ustawie z dnia
5 stycznia 2011 r. — Kodeks wyborczy).

8 K.Koman, Z. Syta, op. cit., s. 206.
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trudne do wprowadzenia ze wzgledu na brak jednoznacznego wskazania réznic
pomiedzy agitowaniem a informowaniem?.

Za przyktad prekampanii wyborczej, rozpoczetej na dtugo przed zarzadzeniem
wyboréw prezydenckich przez Marszatka Sejmu, moga postuzy¢ dziatania podej-
mowane przez Stawomira Mentzena. Na poczatku sierpnia 2024 r. Krzysztof Bosak
proponowat przeprowadzenie prawyboréw, by wytonic¢ kandydata Konfederacji na
Prezydenta RP w wyborach w 2025 r. Jednak juz 20 sierpnia 2024 r. Rada Liderow
Konfederacji ogtosita, ze jej kandydatem bedzie Stawomir Mentzen!?. 31 sierpnia
2024 r. kandydat na swoim profilu w serwisie X wystosowat zaproszenie: ,,zapra-
szam na transmisj¢ ze startu mojej kampanii prezydenckiej #Mentzen2025!”,
akolejnego dnia pojawit sie w Warszawie pierwszy billboard z jego wizerunkiem?!1.
W wyniku duzego zainteresowania medioéw i politykow wywiazata si¢ dyskusja
odnosnie do legalnosci takich dziatan. Stawomir Mentzen moéwit o przejezyczeniu
oraz ttumaczyt, ze kampanii wyborczej prowadzi¢ nie moze, bo ta jeszcze si¢ nie
zaczeta. W kwestii finansowania kampanii zapewnit, ze koszty podejmowanych
dziatan pokrywa ze srodkéw wtasnych. Stwierdzit rwniez: ,,kampanii takiej ogdl-
nej, niewyborczej, to ja nie musze z nikim rozlicza¢”'2. Podsumowujac, dziatania
prowadzone w ramach prekampanii nie sg zabronione, a w przepisach prawa nie
przewidziano za nie zadnych sankcji.

Rywalizacja polityczna

Duzo miejsca analizie rywalizacji politycznej po$wiecit Andrzej Antoszewski!3.
W krajach demokratycznych mamy wyksztatcone struktury zycia politycznego
oraz wzorce dziatan politycznych, w krajach o nieskonsolidowanej demokracji
wzorce rywalizacji wymagaja optymalizacji i utrwalenia. Uksztattowany system
wyborczy, ustalone relacje pomiedzy centrami decyzyjnymi, pluralizm partyjny
irespektowanie okreslonych regut sa niezbednymi elementami prowadzenia po-
litycznej gry przez partie. Podmioty polityczne dazg do uzyskania wtadzy badz

° Ibidem,s.212-214.

10 A. Kwiatkowska, Konfederacja wskazata kandydata w wyborach prezydenckich, ,Gazeta
Wyborcza”, 20.08.2024, https://wyborcza.pl/7,75398,31239785 konfederacja-wskazala-kandy-
data-w-wyborach-prezydenckich.html [dostep: 3.06.2025].

11 M. Istel, Mentzen ruszyt z kampaniq, ,tamigc prawo”? Oto ,szara strefa polskiej polityki”,
Konkret24, 3.09.2024, https://konkret24.tvn24.pl/polityka/wybory-prezydenckie-2025-slawomir-
mentzen-ruszyl-z-kampania-lamiac-prawo-oto-szara-strefa-polskiej-polityki-st8068283 [dostep:
3.06.2025].

12 Ibidem.

13 A. Antoszewski, Wzorce rywalizacji politycznej we wspétczesnych demokracjach europejskich,
Wroctaw 2004.
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utrwalenia jej posiadania, konkurujac ze soba o poparcie wyborcéw. Majac na
wzgledzie osiagniecie tego celu mogg deklarowac obietnice, ktérych nie zamierza-
ja spetnic. Z jednej strony zaktadamy, ze beda rywalizowaty uczciwie i dazyty do
realizacji dobra wspolnego, z drugiej —majg one Swiadomos¢, ze wyborcza porazka
oznacza brak decyzyjno$ci i sprawczosci, a co za tym idzie, mogg by¢ sktonne do
kreowania intryg i spiskow. Podejmowane dziatania musza zatem koncentrowac
sie na uzyskaniu jak najwiekszej liczby mandatéw w parlamencie oraz stanowisk
ministréw w rzadzie. Umieszczenie nazwisk konkretnych kandydatéw na listach
powinno by¢ poparte szacowaniem szans uzyskania mandatow w danym okregu
wyborczym, a wskazywanie preferowanych ministerstw zobowiazaniami progra-
mowymi w kampaniil4.

Podmioty polityczne, rywalizujac ze soba, przedstawiajg zr6znicowana oferte,
konflikt dotyczy¢ moze idei, wartosci czy przekonan. Planujac dziatania, polegaja
na ustalonych regutach ksztattowania i legitymizowania wtadzy. Przeprowadzanie
rywalizacyjnych wyboréw oznacza rywalizacyjne przywodztwo, ale o zwycie-
stwie lub porazce decyduja obywatele. Gra toczy sie o zajecie kluczowych pozycji
w systemie wtadzy, nie uzywa si¢ przy tym sity i przyjmuje, ze konkurenci moga
by¢ skuteczniejsi. W wyniku wyborczej rywalizacji powstaja ramy przestrzeni
komunikacyjnej, w ktdrej dochodzi do prezentowania stanowisk, wymiany opinii,
dialogu, w tym z aktywnym udziatem spoteczenstwal>.

Interesujacy poglad przedstawia Giovanni Sartori, piszac o demokracji: ,De-
mokracja to system, w ktérym nikt nie moze sam siebie wybraé, nikt nie moze
powierzy¢ sobie wtadzy rzadzenia i tym samym nikt nie moze przywtaszczy¢
sobie bezwarunkowej i nieograniczonej wtadzy”16. I cho¢ jest kwestig nie do pod-
wazenia, ze w panstwach demokratycznych wytonienie wtadzy musi dokonaé
sie w drodze rywalizacyjnych wyboréw, to nie mozna skupia¢ si¢ wytacznie na
procedurach. Tym bardziej ze w systemach niedemokratycznych odbywaja sie
wybory o charakterze nierywalizacyjnym. Istota rywalizacji jest niepewnos¢ co
do rozstrzygniecia wspotzawodnictwa pomiedzy co najmniej dwoma podmiotami
politycznymi. Ponadto poza funkcjami kreacyjna, legitymizacyjna i socjalizacyjng
w przypadku wyboréw rywalizacyjnych realizowane sg funkcje artykulacyjna

14 Ibidem, s. 7-9.

15 Ibidem, s. 9-10; zob. szerzej: ]. Schumpeter, Kapitalizm, socjalizm, demokracja, Warszawa
1995; L. Diamond, J. Linz, S. Lipset, Introduction: Comparing Experiences with Democracy, [w:]
Politics in Developing Countries. Comparing Experiences with Democracy, red. L. Diamond, J. Linz,
S. Lipset, Boulder—London 1990; G. Sartori, Parties and Party Systems: A Framework for Analysis,
Cambridge 1976; G. Sartori, Teoria demokracji, Warszawa 1994.

16 G. Sartori, op. cit., s. 257.



66 Adam Ilciow

i partycypacyjna. Pierwsza wskazuje na zr6znicowanie preferencji politycznych,
druga —na rzeczywistg, a nie pozorowang, aktywno$¢ obywateli. Kwestig najwaz-
niejsza jest odpowiedzialno$¢ politykow przed spoteczeristwem. Sprawowanie
wladzy jest ograniczone dtugos$cia trwania kadencji, a zawiedzeni wyborcy w ko-
lejnych wyborach mogg zaufa¢ opozycji'”.

Rzadzacy krytykowani s przede wszystkim przez parlamentarng mniejszo$¢
oraz pozaparlamentarne sity polityczne. Opozycja moze przybiera¢ postawe ko-
operacyjng badZ konfrontacyjng. Te pierwsza przyjmuje np. uczestniczac w proce-
sie uchwalania ustaw, te druga w szczeg6lnosci na krotko przed kolejnymi wybo-
rami, gdy musi pokazac¢ potencjalnym wyborcom, czym r6zni si¢ od rzadzacych.
Rywalizacja polityczna determinowana jest istniejacymi podziatami w spoteczeni-
stwie. Im bardziej jest ono sfragmentaryzowane, tym wiecej wystepuje mozliwych
pol konfliktu. Instytucje polityczne dziataja, opierajac si¢ na normach, definiu-
jacych struktury, pozycje, kompetencje, zaleznosci, sposoby dziatania. Regulacje
te moga by¢ zmieniane, o ile sprawujacy wtadze uzyska wystarczajaca site gtosow
w parlamencie. Politycy wptywaja na spoteczenstwo, w duzej mierze ksztattujac
warunki zycia obywateli, ci z kolei w ustalonych, regularnych odstepach czasu
uprawniajg politykow do rzadzenia’®.

Andrzej Antoszewski, podkreslajac role partii politycznych w systemie politycz-
nym, zdefiniowat rywalizacje polityczng jako , 0806t strategii i zachowan koopera-
cyjnych partii politycznych, zmierzajacych do uzyskania najbardziej korzystnej
pozycji w momencie przystgpienia do tworzenia rzagdu”!®. Rezultatem rywalizacji
jest rozmiar spotecznego poparcia, ktore partia w kampanii wyborczej stara sie
przetozy¢ na mandaty poselskie w parlamencie. Zwycieska partia uzyska wtadze
wykonawcza, o ile zdobedzie wigkszos¢. Nie mniej wazna jest zatem zdolnosc¢
partii politycznych do tworzenia koalicji, a tym samym zgoda na kompromisy?°.
Duze dysproporcje w liczbie uzyskanych mandatéw moga prowadzi¢ do prob
zdominowania mniejszych podmiotéw?!. Umowy koalicyjne moga nie przetrwaé
proby czasu, szczegdlnie wowczas gdy rzadzacy beda traci¢ spoteczne zaufanie.

17 A. Antoszewski, op. cit., s. 12—13.

18 Ibidem, s. 14-15.
9 Ibidem,s. 16.
0 Za przyktad moze postuzy¢ sytuacja Prawa i Sprawiedliwo$ci w wyborach w 2023 r. Nie byto
w Sejmie RP drugiej partii o wystarczajacej liczbie mandatéw do utworzenia wigkszosci, ktéra bytaby
sktonna wej$¢ w koalicje z partig Jarostawa Kaczyniskiego — zob. Paristwowa Komisja Wyborcza,
https://pkw.gov.pl [dostep: 3.06.2025].

21 Zwykle kandydat najsilniejszej partii zostaje premierem. Liderzy mniejszych ugrupowan
obejmujg mniejszg liczbe ministerstw niz by chcieli badz otrzymujg ministerstwa o mniejszym
znaczeniu.

N
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Zagrozeniem jest rOwniez potencjalna zmiana uktadu sit na scenie politycznej
w wyniku wyboréw prezydenckich (ryzyko kohabitacji) i/lub samorzadowych
(sojusze w sejmikach oraz radach powiatowych i gminnych/miejskich).

Analize rywalizacji politycznej, zwracajac uwage na jej wielowymiarowos¢,
przeprowadzit takze Rafat Matyja?2. Autor zauwazyt, ze najwiecej miejsca badacze
poswiecaja wyborom i skutecznosci dziatant marketingowych. O ile za oczywiste
przyjmuje si¢ rywalizowanie pomiedzy rzadzacymi a opozycja, réznymi partiami
politycznymi i wywodzacymi sie z nich politykami, to zdecydowanie rzadziej
wskazuje sie na walke w ramach jednej partii. Wyznaczonymi celami moga by¢
okreslone pozycje w rzadzie, instytucjach administracji publicznej, spétkach Skar-
bu Panstwa, czy udziat w decydowaniu o politycznej agendzie. Znaczenie lide-
rOW w sposob wymierny podkresla wptyw na uktadanie list wyborczych. Wyzsza
pozycja wsrdd kandydatow na posta czy radnego sejmiku oznacza docenienie
wezesniejszych wysitkow i wiekszy poziom zaufania centralnych wtadz partii.
Z kolei uzyskanie lepszego rezultatu z dalszego miejsca na liScie nie zawsze musi
budzi¢ uznanie?3.

22 R. Matyja, Rywalizacja polityczna w Polsce, Krakdw—Rzeszoéw 2013.

23 Ibidem, s. 13. Liderzy partii politycznych starajg si¢ wzmacnia¢ okregi wyborcze, w ktérych
uzyskuja stabe wyniki, tzw. lokomotywami wyborczymi. Przesuniecia tego rodzaju mogg by¢ takze
motywowane wewnatrzpartyjnymi zmianami uktadu sit w regionie. Politycy obawiajacy sie rywali-
zacji w ,,swoim” dotychczasowym okregu moga upatrywac szans na lepszy wynik w innym okregu,
gdzie kontrkandydaci na liScie wydajg sie stabsi (np. Ryszard Terlecki w wyborach parlamentarnych
w 2023 r.). Konflikty personalne pomiedzy politykami moga przyczynia¢ sie do podjecia decyzji
niekorzystnej zarowno dla polityka, jak i dla partii (np. konflikt Elzbiety Witek z Michatem Dwor-
czykiem w 2023 r.). Chociaz to nie miejsce na liScie, a wynik w wyborach decyduje o uzyskaniu
mandatu poselskiego, to dosy¢ powszechnie przyjmuje si¢, ze ,jedynka” jest pozycja bioraca. Inte-
resujacymi przypadkami sa wyborcze sukcesy kandydatéw z ostatnich miejsc na liScie, np. Marcin
Ociepa w 2019 roku czy Eukasz Litewka w 2023 r. R. Kalukin, Jak sig przydziela miejsca na listach
wyborczych?, ,Polityka”, 19.07.2019, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/ 1800468, 1,jak-
sie-przydziela-miejsca-na-listach-wyborczych.read [dostep: 3.06.2025]; P. Starmach, Gérale zasko-
czeni jedynkg Ryszarda Terleckiego. PiS na Podhalu gra va banque, PO krytykuje: ,to policzek dla
wyborcéw”, ,Gazeta Wyborcza — Zakopane”, 2.09.2023, https://zakopanewyborcza.pl/zakopane/
7,179294,30145280,gorale-zaskoczeni-jedynka-ryszarda-terleckiego-pis-na-podhalu.html [dostep:
3.06.2025]; ]. Hartukowicz, To Elzbieta Witek strgcita Michata Dworczyka z ,jedynki”. , Zrobita to,
bo mogta. Czuje sig silna”, Onet.pl, 1.09.2023, https://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/elzbieta-
witek-stracila-swojego-konkurenta-michal-dworczyk-zdegradowany/xs4k36v [dostep: 3.06.2025];
P. Zapotoczny, Wyniki wyboréw 2019. Marcin Ociepa: Umocnitem swojg pozycje, ,Gazeta Wybor-
cza — Opole”, 14.10.2019, https://opolewyborcza.pl/opole/7,35086,25307775 ,wyniki-wyborow-
2019-marcin-ociepa-umocnilem-swoja-pozycje.html [dostep: 3.06.2025]; A. Malinowska, Eukasz
Litewka z Nowej Lewicy sensacjg wyboréw w okregu sosnowieckim. Wyprzedza Wtodzimierza Cza-
rzastego, ,Gazeta Wyborcza — Sosnowiec”, 16.10.2023, https://sosnowiec.wyborcza.pl/sosnowiec/
7,93867,30309196,lukasz-litewka-z-nowej-lewicy-sensacja-wyborow-w-okregu-sosnowieckim.
html [dostep: 3.06.2025].
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Wazna konstatacje odnosnie do rywalizacji wewnatrzpartyjnej poczynit Jaro-
staw Flis: , Jesli z punktu widzenia opinii publicznej, tworcéw systemu wyborczego
czy badaczy polityki rywalizacja wewnatrzpartyjna jest sprawg drugorzedna, pozo-
stajaca w cieniu zasadniczego sporu politycznego, jakim jest rywalizacja pomig¢dzy
partiami, to racjonalny poset czy pretendent nie podziela tego pogladu. Z punktu
widzenia indywidualnego polityka system tworzy zasadnicza rozbieznos$¢ pomie-
dzy interesem osobistym a interesem grupowym”?4. ROwnie istotne stwierdzenie
autor zawart w kwestii miary indywidualnego sukcesu oséb kandydujacych na
posta z pierwszego miejsca na liscie. Na sume oddanych gtoséw w znaczacym stop-
niu sktadaja sie decyzje wyborc6w motywowane lojalnoscig wobec partii. Ponadto
okregi wyborcze rdznig si¢ miedzy soba liczba i preferencjami os6b uprawnionych
do glosowania, a liczba mandatéw uzyskanych przez partie w danym okregu za-
lezy od jej wyniku w skali kraju. Zdarza sie tez, Ze r6znica w liczbie otrzymanych
gltosdw przez osobe obejmujaca mandat poselski, a nastepna w kolejnosci, jest
symboliczna, ale wobec wyczerpania puli mandatéw naleznych partii tylko ta
pierwsza odnosi sukces?.

Szacowanie wiasnych sit, zasobow, szans wyborczych, okreslanie celow, kal-
kulacja kosztéw, mozliwe do uzyskania w wyniku wyborczej rozgrywki poten-
cjalne pola oddziatywania i wptywy stanowia konieczne elementy zdefiniowania
strategii przewidywanych jako skuteczne. Chociaz ostateczny wynik rywalizacji
w systemach demokratycznych zawsze pozostaje niepewny. Indywidualny sukces
polityka uzalezniony jest z jednej strony od relacji i lojalno$ci wobec partii, z dru-
giej —od spotecznej akceptacji w roli osoby petnigcej okreslong funkcje publiczna.
Zaréwno budowanie pozycji partii, jak i pozycji polityka warunkowane jest efek-
tywnym komunikowaniem ze spoteczenstwem z wykorzystaniem mediéw. Przy
czym ich rola w coraz wigkszym stopniu z mniej lub bardziej biernego posrednika
przechodzi w kreatora tresci. Zwroci¢ nalezy uwage na fakt, ze w przypadku bar-
dziej spersonalizowanej rywalizacji politykow, jak w wyborach jednoosobowych
organéw wykonawczych w samorzadach, senatoréw i Prezydenta RP, posiadanie
indywidualnych zasobow jest szczeg6lnie istotne?®.

Relacje partii politycznych i politykéw z mediami sg kluczowe. Cze$¢ z nich sta-
ra si¢ pozostawac apolityczna, inne przyjmuja postawe sugerujaca podejmowanie
dziatan w imieniu obywateli, wskaza¢ mozna jednak i takie, ktore sprzyjaja okre-

24 1, Flis, Ztudzenia wyboru. Spoteczne wyobrazenia i instytucjonalne ramy w wyborach do Sejmu
i Senatu, Krakéw 2014, s. 294.

25 Ibidem, s. 295-296. Indywidualne szanse kandydata-pretendenta na uzyskanie mandatu
poselskiego autor przedstawil na schemacie w Podsumowaniu (ibidem, s. 410).

26 R. Matyja, op. cit., s. 14-17.
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Slonym sitom politycznym. Media dokonuja selekcji tematow, decyduja o tym, co
ich zdaniem jest wazne dla odbiorcéw, wyznaczaja ramy debaty, upowszechniajg
kody i symbole, ksztattuja nie tylko opinie o wydarzeniach, ale rOwniez wptywaja
na ich przebieg?’. Rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczna ewoluuje, a wraz z nig
ewoluujg ramy i kody. Media prezentujg pewien obraz $wiata, ktdry jest jedynie
jego niedoskonatym, a czesto nawet zdeformowanym przedstawieniem. Ramy me-
dialne i spoteczne dezaktualizuja si¢, a przy ich duzej rozbiezno$ci moga wystapic¢
problemy ze zrozumieniem przekazu i utrata odbiorcéw. W zwigzku z powyzszym
szczegoOlnie niebezpieczne wydaje sie zjawisko, gdy jedyna niedoswiadczang oso-
biscie rzeczywistoscia jest ta wykreowana przez media. Rzadzacy sa zainteresowa-
ni tworzeniem ram perswazyjnych, mogg formutowac pozadang narracje, sterowac
konfliktami i uprzedzeniami, a tym samym modelowa¢ oczekiwania spoteczne?s.
Znaczenie mediow dla politykow rosnie w okresie przedwyborczym, gdy wyraznie
intensyfikuje si¢ komunikowanie z potencjalnymi wyborcami. Alternacja wtadzy
za kazdym razem oznacza rotacje w zarzadzie telewizji publicznej i sukcesywna
wymiane sktadu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji2®.

Wizerunek polityka

O postrzeganiu danej osoby decyduja jej cechy charakteru oraz wyglad zewnetrzny
(wiek, wyglad, ubior, jezyk ciata, sposob mowienia). Za istotne uznaje sie rowniez
miejsce pochodzenia, zdobywania edukacji, wykonywany zawdd oraz najblizsze
otoczenie, w tym przede wszystkim cztonkéw rodziny i wspotpracownikéw. Nie
inaczej jest w przypadku politykow. Grono przyjaciot rekrutuje si¢ m.in. ze Srodo-
wiska partyjnego, a wspdlne przedsiewziecia utrwalajg osobiste relacje.

27 Ibidem, s. 133—134; W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki
badari empirycznych na temat mediéw masowych w polityce, Krakow 2006, s. 17. Szerzej na temat
ramowania pisza: K. Wasilewski, Framing i analiza ramowa — stan badan we wspétczesnym medio-
znawstwie. Przeglgd stanowisk badawczych, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” 2018,
vol. 1, no. 14; E. Goffman, Frame analysis: An essay on the organization of experience, Boston 1974;
G. Lakoff, Nie mysl o stoniu! Jak jezyk ksztattuje polityke, Warszawa 2011; S. Michalczyk, Jednost-
ka i spoteczeristwo w Swiecie mediéw. Klasyczne i wspdtczesne idee w teoriach Sredniego zasiegu,
Katowice 2015, s. 12-15; J. Ziarko, Framing w nowych mediach jako narzedzie manipulacyjnego
oddziatywania na spoleczeristwo, na przyktadzie budowania dyskryminujgcego obrazu uchodzcéw,
,Bezpieczenstwo — Teoria i Praktyka” 2017, nr 4; M. Kotras, Praktyki ramowania i przeramowania
w dyskursie medialnym dotyczgcym Okrggtego Stotu, ,Przeglad Socjologii Jako$ciowej” 2017,t. 13,
nr 3. Analize zjawiska kodéw kulturowych zawiera: C. Rapaille, Kod kulturowy. Jak zrozumiec pre-
ferencje wspdtczesnego konsumenta, motywacje wyborcow czy zachowania ttumu, Warszawa 2019.

28 K. Wasilewski, op. cit., s. 95-98.

2% K.Pokorna-Ignatowicz, Polska telewizja publiczna jako ,bup polityczny”, ,Studia Medioznaw-
cze” 2010, nr 2(41), s. 42—45.
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Wizerunek, image, obraz jest pewnego rodzaju konstruktem tworzonym na po-
trzeby odbiorcy. Zaktada si¢ pozytywna percepcje wizerunku polityka, powinien
on zatem posiadac cechy oczekiwane przez wyborcow. Z jednej strony kreuje sie
obraz polityka, niwelujac jego osobiste niedostatki, z drugiej — probuje sie ocenic,
na ile mozna konkretna osob¢ dopasowa¢ do wyidealizowanego wyobrazenia
o kandydacie.

Wyborcy w duzej mierze ksztattuja swoje przekonania i opinie, opierajac sie
na emocjach. Bazujg na swoim do$wiadczeniu, rozumienie rzeczywisto$ci opie-
raja na utartych schematach myslowych, kwestie skomplikowane upraszczaja,
siegaja po stereotypy i plotki, informacje selekcjonuja wedtug klucza atrakcyjno-
$ci, a nie rzetelno$ci. Biorac pod uwage wskazane czynniki, wizerunek danego
polityka powinien by¢ $cisle zdefiniowany, lista promowanych cech ograniczona,
aprzekazy medialne starannie opracowane i upubliczniane stosownie do zapo-
trzebowania, by osiagna¢ zaktadany efekt. Kreujac obraz polityka na potrzeby
kampanii, nie mozna odciac si¢ od jego wczesniejszej dziatalnos$ci publicznej
ani aktywnosci partyjnej wtasnego srodowiska. Interesujacym przyktadem sg
kandydaci na Prezydenta RP, z zalozenia wspierani przez innych lideréw, cho¢
indywidualne ambicje moga temu przeszkadzac. W szczeg6lnej sytuacji sa kan-
dydujacy zwiazani z obozem rzadzacym. Kilkumiesieczna kampania musi by¢
skoordynowana z biezacymi wydarzeniami, by nie niweczy¢ wysitkdw sztabu
wyborczego3°.

Sztab odgrywa kluczowa role w organizowaniu i koordynowaniu dziatan podej-
mowanych w ramach kampanii. Zwykle podzielony jest na zespoty odpowiedzial-
ne za strategie i taktyke, promocje, finanse, kontakty z oddziatami terenowymi,
obstuge techniczna. Najwazniejsza osoba jest szef sztabu obdarzony zaufaniem
zarOwno przez kandydata, jak i liderow partii. Istnieje co prawda ryzyko, ze czton-
kowie Scistego kierownictwa partii moga probowac wywiera¢ naciski i wptywac
na kierunki podejmowanych aktywnosci. W przypadku zwycieskich wyborow
prezydenckich osoby petnigce najwazniejsze funkcje w sztabie czgsto znajduja
potem swoje miejsce w Kancelarii Prezydenta RP. Trudne momenty w kampanii
wyborczej pozwalajg zweryfikowa¢ kompetencje i lojalnos¢, sprawdzi¢ predys-
pozycje do dziatania w warunkach silnego stresu, okresli¢ charakter i oceni¢
mozliwosci dalszej wspotpracy. Kandydaci z silnym zapleczem partyjnym czesto
korzystaja z zewnetrznych agencji, doradcow i ekspertow, jednak ich wptyw bywa

30 M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyboréw prezydenckich w III RP,
Torun 2003, s. 60—62; E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert, Psychologia spoteczna. Serce i umyst,
Poznan 1997, s. 128-143.



Rywalizacja na wizerunki w wyborach prezydenckich w Polsce 71

ograniczany ,,dobrymi” radami dos§wiadczonych politykow. Praktyki tego rodzaju
nie stuzg spdjnosci i skutecznosci kampanii3!.

Tworzac pozadany wizerunek polityka, rozpoczyna si¢ od zdefiniowania rze-
czywistych cech kandydata. Kreowany obraz powinien by¢ jak najblizszy natural-
nej osobowosci. O ile w mediach w duzej mierze mozna kontrolowac przekaz, to
przy okazji osobistych spotkar z wyborcami cze$¢ z nich mogtaby mie¢ poczucie
dysonansu. Zadaniem sztabu jest m.in. nadanie cechom, ktére mogtyby by¢ odbie-
rane negatywnie, pozytywnych konotacji, np. osoba w zaawansowanym wieku jest
jednoczesnie doswiadczona i madra, a ten, kto dotychczas przegrywat wybory, jest
wytrwaty. W trakcie kampanii efektywno$¢ podejmowanych dziatat mozna oce-
niaé, odwotujac si¢ do sondazy. Trzeba jednak pamietad, Ze motywacje wyborcow
do oddania gtosu na danego kandydata moga by¢ rozne (np. efekt bandwagon, gdy
niezdecydowani glosuja na lidera, czy efekt underdog, gdy wyborcow motywuja
do zagtosowania stabngce notowania popieranego kandydata)32.

Wybory prezydenckie

Rywalizacja w wyborach prezydenckich ma wymiar najbardziej spersonalizowa-
ny, gdyz sposrod najczesciej kilku lub kilkunastu kandydatow wybiera si¢ jedna
konkretng osobe. Wybdr zwykle poprzedzony jest konieczno$cia pozyskania
poparcia grup spoteczno-politycznych, w tym najbardziej znaczacych w danym
czasie partii. Nominacja i utworzenie komitetu wyborczego sa wstepem do
kolejnego etapu, czyli zebrania 100 tysiecy podpiséw. Cze$¢ kandydatow nie
radzi sobie z pokonaniem tej bariery. By zwyciezy¢ w I turze wybordw, trzeba
zdoby¢ wiecej niz 50% waznych gtosow. Gdy ten cel sie nie powiedzie, w na-
stepnym kroku rywalizujg ze sobg dwaj kandydaci, ktoérzy uzyskali najlepsze
wyniki. Starcie ,jeden na jeden” przycigga wieksza uwage obywateli, ktorzy
pozyskuja zdecydowanie wiecej informacji, czasami dezawuujacych przeciw-
nika, majg okazje obserwowac bezposrednie interakcje politykow i gtosujac,
wskazuja osobe, ktora w ich ocenie lepiej bedzie sprawowata urzad Prezydenta
RP. Prezydent wybierany jest przez wszystkich obywateli, stad spoteczna le-
gitymizacja jego wtadzy jest zdecydowanie silniejsza w poréwnaniu z innymi
funkcjami publicznymi. Inng kwestig jest zakres jego kompetencji, gdy porow-
namy je z uprawnieniami premiera rzagdu czy mozliwosciami nieformalnego

31 M. Cichosz, op. cit., s. 67—69.
32 Ibidem, s. 70-74.
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oddziatywania szefa najwigekszego ugrupowania koalicji rzadzacej (o ile nie
powierzono mu rownocze$nie stanowiska premiera)33.

Pierwsze rywalizacyjne wybory Prezydenta RP odbyty sie na podstawie zmie-
nionych przepisow w konstytucji34 oraz ustawy o wyborze Prezydenta RP35.
Kolejne istotne korekty zasad ustrojowych zostaty wprowadzone w tzw. Matej
Konstytucji z 1992 r.3¢, a nastepnie w Konstytucji RP z 1997 r.37 O pozycji praw-
no-ustrojowej Prezydenta RP napisano liczne opracowania38. Analize podwalin
ustalenia kompetencji i sposobu wyboru gtowy panstwa przeprowadzit Lech Ma-
zewski. Zdaniem autora zmiany ustrojowe powinny zmierzac obecnie w kierunku
zmniejszenia uprawnien Prezydenta RP, a dopiero w nastepstwie tych dziatan
mozliwe bytoby podjecie proby rezygnacji z wyboréw o charakterze powszech-
nym3°. Mazewski zaproponowat ,,obnizenie wigkszosci potrzebnej do odrzucenia
prezydenckiego weta ustawodawczego, rezygnacje z inicjatywy ustawodawczej
w zakresie zmiany Konstytucji, uscislenie trybu ratyfikacji i wypowiadania uméow
miedzynarodowych, ograniczenie samodzielno$ci w prowadzeniu polityki za-
granicznej oraz pewne ograniczenia w zakresie nominacji niektérych kategorii
funkcjonariuszy publicznych”4°.

33 T. Stomka, Sposéb wyboru jako element legitymizacji Prezydenta Rzeczypospolitej (w poréw-
naniu do ustaleri konstytucyjnych w Czechach, Stowacji, Rumunii, Butgarii i na Wegrzech), ,Studia
Politologiczne” 2002, vol. 6, s. 107-110; L. Mazewski, Sposéb powotywania i zakres kompetencji
Prezydenta RP w perspektywie powstania systemu premierowskiego, ,Przeglad Konstytucyjny”
2019, nr 3, s. 15-16, 24-28. Rafat Glajcar poddat analizie intersujaca koncepcje veto players Georga
Tsebelisa: R. Glajcar, Zasada podziatu wtadzy a koncepcja veto players, ,Przeglad Sejmowy” 2020,
nr 3(158), s. 49-52.

34 Ustawa z dnia 27 wrzes$nia 1990 r. o zmianie Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej (Dz.U.
1990 nr 67, poz. 397).

35 Ustawa z dnia 27 wrzes$nia 1990 r. 0 wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej (Dz.U.
1990 nr 67, poz. 398).

36 Ustawa Konstytucyjna z dnia 17 pazdziernika 1992 r. o wzajemnych stosunkach miedzy
wtadza ustawodawcza i wykonawcza Rzeczypospolitej Polskiej oraz o samorzadzie terytorialnym
(Dz.U. 1992 nr 84, poz. 426).

37 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. nr 78, poz. 483).

38 S. Bozyk, Wybory prezydenckie, Biatystok 1995; R. Mojak, Pozycja ustrojowa Prezydenta
RP w Swietle nowej konstytucji, Rzeszow 1997; . Ciapata, Prezydent w systemie ustrojowym Polski
(1989-1997), Warszawa 1999; S. Gebethner, Wybory na urzgd Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.
Komentarz do Ustawy o wyborze Prezydenta RP. Stan prawny z 20 wrze$nia 2000 r., Warszawa
2000; P. Sarnecki, Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz do przepisoéw, Krakow 2000; zob.
réwniez: ]. Kowalski, Instytucja prezydenta w Rzeczypospolitej Polskiej — tradycja i wspotczesnosé,
»~Humanum. Miedzynarodowe Studia Spoteczno-Humanistyczne” 2008, nr 2, s. 130-135; A. Mrdz-
-Jagietto, Rola urzedu Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w systemie bezpieczeristwa narodowego,
,Problemy Techniki Uzbrojenia” 2023, nr 5, s. 80—85.

39 L. Mazewski, op. cit., s. 16-17.

40 Ibidem, s. 28.
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Duza cze¢$¢ analiz wyboréw prezydenckich zawiera rekonstrukcje ich przebie-
gu, poczawszy od wskazywania prawdopodobnych kandydatéw, przewidywania
szans zwyciestwa w wyborach, potencjalnych zmian na scenie politycznej, gdy
kandydat uzyska znaczacy rezultat®l. Partie o najmocniejszej pozycji w par-
lamencie nie mogg pozwoli¢ sobie na nieuczestniczenie w wyborach prezy-
denckich, a wynik, najlepiej zwyciestwo, ma by¢ potwierdzeniem ich statusu.
Podmioty o mniejszym poparciu spotecznym, chociaz deklaruja, ze ich celem
jest uzyskanie prezydentury, czesto nie liczg na az tak dobry wynik. Wytonienie
kandydata spo$rod lider6w bywa problematyczne, gdyz porazka moze wigzac
sie z utratg wptywow w partii“2. Chociaz wazna jest rozpoznawalno$¢ polityka,
to jednak wyborcy dokonujg jego identyfikacji poprzez przynalezno$¢ partyj-
na. Jesli kandydat nie nalezy do preferowanej opcji politycznej, najczesciej jest
odrzucany. Z pewnoscia jaka$ czes¢ gtosow pozyskuja dzieki temu politycy
pozycjonujacy sie jako antypartyjni czy antyestablishmentowi. Niezaleznie od
posiadanego do$wiadczenia i mozliwych do pozyskania zasobdw, kreowanie
wyborczej strategii musi by¢ poprzedzone analizg kontrkandydatow. Przy duzej
liczbie zgltoszen (i zapowiedzi zgtoszen) jest to utrudnione. Dopiero pokonanie
bariery zgromadzenia poparcia 100 tysiecy obywateli pozwala ustali¢ ostateczng
liste kandydatow.

W trakcie kampanii wyborczej aktywno$¢ politykOw wzrasta, na wyborach
i kandydatach koncentruja si¢ takze media, w tym przede wszystkim kanaty in-
formacyjno-publicystyczne najpopularniejszych telewizji (np. TVN 24, TVP Info,
Polsat News). Istotna role w kazdych og6lnopolskich wyborach odgrywa reklama
zewnetrzna, a pomystowos$¢ politykow odnosnie do tego, na jakich nos$nikach
i wjakich miejscach si¢ zaprezentowa¢, wydaje sie nie mie¢ ograniczen. Mimo ze
Prezydenta RP wybieraja wszyscy obywatele, to duze znaczenie maja takze roz-
budowane struktury lokalne partii. Znaczace zaufanie do wojtéw, burmistrzéw
i radnych moze przetozy¢ si¢ na gtosy poparcia dla kandydata, gdy w ramach
bezposrednich spotkan odwiedzg oni mieszkaricow. Przyktadem lokalnego odzia-
tywania w matych spotecznosciach jest poleganie potencjalnych wyborcéw na
opiniach gtoszonych przez duchowienistwo.

41 Na przyktad liczba gtoséw uzyskanych przez Andrzeja Olechowskiego w 2000 1., przez Pawta
Kukiza w 2015 r., czy przez Szymona Hotownie w 2020 1.

42 Na przyktad kandydatem PSL (doktadniej Trzeciej Drogi) w 2025 r. na Prezydenta RP byt
Szymon Hotownia (uzyskat 4,99% gtosow), kandydatem PSL w 2020 r. byt Wiadystaw Kosiniak-
-Kamysz (uzyskat 2,36%), kandydatem PSL w 2015 r. byt Adam Jarubas (uzyskat 1,60%), kandy-
datem PSL w 2010 r. byl Waldemar Pawlak (uzyskat 1,75%) — zob. Panistwowa Komisja Wyborcza,
https://pkw.gov.pl [dostep: 3.06.2025].
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Media i technologie informacyjno-komunikacyjne rozwijaja sie¢ dynamicznie.
W przypadku wyboréw prezydenckich mozna te przemiany przesledzi¢ w pie-
cioletnich cyklach?3. W roku 1990 nie byto jeszcze Internetu, w roku 1995 In-
ternet dopiero zdobywat popularnos¢, nie byt powszechny, w roku 2000 mtod-
sze pokolenia Polakéw Zywo interesowaty si¢ zawartoscig sieci, a na przetomie
wiekOow powstawaly pierwsze portale informacyjne, takie jak Wirtualna Polska,
Onet, Interia czy Gazeta, w kolejnych latach serwisy z materiatami filmowymi (np.
YouTube), media spotecznosciowe (np. Facebook, Twitter — X, Tik-Tok), serwisy
streamingowe (np. Netflix, HBO) i sztuczna inteligencja. Kazdy z wyrdznionych
etapow miat wptyw na to, w jaki sposob ludzie komunikujg sie, gdzie poszukuja
informacji, ktérym twdrcom tresci ufaja.

Kampanie prezydenckie w latach 1990, 1995 i 2000 poddata analizie Joanna
Dzwonczyk*4. Autorka dostrzegta m.in. zjawisko personalizacji polityki oraz wyz-
szy poziom frekwencji w poré6wnaniu z innymi elekcjami. ROwnoczes$nie zauwa-
zyla, ze jeszcze w 2000 r. niewielu kandydatoéw przyznawato si¢ do korzystania
z doradcow do spraw wizerunku. Ponadto pomimo wyraznie negatywnych ocen
klasy politycznej wyborcy uznaja, ze od politykdw nalezy wymagac wiecej niz od
zwyklych obywateli, ale wybaczaja brak uczciwosci*>. Najwazniejszym kryterium
jest to, by ,polityk byt jednym z nich”. Autorka ocenita: , Skoro ci, ktérzy maja
rzadzi¢ w naszym imieniu, nie spetniajg okreslonych standardéw moralnych, to
niech si¢ tez od nas zbytnio nie r6znia. Niech bedg takimi samymi jak my ludz-
mi, ktérym po prostu si¢ powiodto. Niech si¢ nie wywyzszaja, nie ganig nas, nie
pouczaja i niech od nas nie wymagajg”4®.

Interesujace badanie wizerunkow kandydatow w wyborach prezydenckich
w 1995 r. przeprowadzita Barbara Pawtowska. Respondenci ocenili, Ze politycy
powinni by¢: , 1) odpowiedzialni, 2) madrzy, 3) uczciwi, 4) rozumiejacy ludzi,
5) wiarygodni, 6) wyksztatceni, 7) skuteczni, 8) energiczni, 9) pracowici, 10) przy-
stojni”47. RoOwnoczesnie jednak az 1/5 badanych stwierdzita, ze zaden z kandyda-
tOw nie posiada ani jednej z wymienionych cech.

Wybory prezydenckie w 2005 r. byty poprzedzone wyborami parlamentarnymi,
w ktérych najlepsze wyniki uzyskaty Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Platforma Obywa-

43 Przesuniecia miaty miejsce w latach 2010 i 2020.

44 1. Dzwoniczyk, Kampanie prezydenckie w Polsce po 1989 roku, ,Studia Politologiczne” 2002,
vol. 6. Na uwage zastuguje takze pozycja: A. Stepifiska, Marketingowe strategie wyborcze. Wybory
prezydenckie w Polsce (1990-2000), Poznan 2004.

45 Np. uzyskane wyksztatcenie, zatajenie wspdtpracy ze stuzbami specjalnym PRL.

46 J. Dzworiczyk, op. cit., s. 227-229.

47 B. Pawlowska, Wizerunki kandydatéw na prezydenta w opinii wyborcéw, ,,Ruch Prawniczy,
Ekonomiczny i Socjologiczny” 1997, z. 3, s. 148—149.
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telska. Przewidywano jednoczesnie, ze obie partie zawra ze sobg koalicje, do czego
ostatecznie nie doszto*®. O funkcje Prezydenta RP rywalizowali Lech Kaczyniski
iDonald Tusk, pierwszy deklarujacy si¢ jako zwolennik Polski solidarnej i okreslajacy
drugiego jako reprezentanta Polski liberalnej. Ponadto politycy PiS-u budowali prze-
kaz na podstawie idei IV RP w opozycji do III RP, jako koncepcji koniecznej odnowy
panstwa polskiego. Podziat ten pozostat aktualny przez kolejne 20 lat. Poczawszy od
wyboréw w roku 2005, najwieksza liczbe mandatéw w Sejmie RP zdobywaja PiSi PO,
a w wyborach prezydenckich gtéwnymi rywalami pozostajg kandydaci tych partii.
Wizerunki L. Kaczynskiego i D. Tuska w wyborach prezydenckich w 2005 r. poddata
analizie m.in. Agnieszka Kasiriska-Metryka“®. Autorka zauwazyta u kandydatow
wiele podobienstw, zblizony wiek, podobng przesztos¢ i nieodlegte poglady, co
stawiato przed sztabami duze wyzwania. Trudno$¢ w réznicowaniu oferty sprawita,
ze koncentrowano si¢ na kwestiach drugoplanowych. Stosunkowo niska frekwencja
swiadczy¢ moze o tym, ze zjawisko to dostrzegli takze wyborcy>°.

W 2010 r. kampania wyborcza odbywata si¢ w cieniu katastrofy smoleriskiej,
ktéra wymusita zmiane kandydatéw gtéwnych sit politycznych. Platforme Obywa-
telska reprezentowat Bronistaw Komorowski, petnigcy wéwczas funkcje Marszatka
Sejmu, a Prawo i Sprawiedliwo$¢ — Jarostaw Kaczyriski, ktory zastapit zmartego
brata®!. Tragiczne wydarzenia wptynety na forme i przebieg rywalizacji. Dorota
Piontek dostrzegta duzg koncentracje na emocjach, niekonfrontacyjny charakter,
duza role bezposrednich spotkan oraz zaangazowanie mediow publicznych i Ko-
$ciota katolickiego. Kampania J. Kaczynskiego byta stonowana, co wydawato sie
naturalnym podej$ciem wobec opisanej sytuacji. Pokazywano bardziej prywatng
stron¢ kandydata, odwotywano si¢ do dorobku prezydentury Lech Kaczynskiego,
w kampanie wtaczono aktywnie bratanice Marte Kaczyriska. B. Komorowski peinit
obowiazki Prezydenta RP, poczatkowo liczono na jego zwyciestwo w I turze wybo-
row. Jako swoj atut wskazywat zone i wielodzietng rodzine, co stanowito istotna
réznice wobec kontrkandydata. Jego pozycje mogty ostabi¢ liczne wpadki, beda-
ce wynikiem niezrecznosci badz braku wiedzy>2. Niekonfrontacyjny charakter

48 Problematyke te przedstawit Jan Kujawski w: J. Kujawski, Niezrealizowana koalicja PO-PiS
w $wietle wybranych publikacji prasowych, ,Swiat Idei i Polityki” 2017, t. 16.

49 A.Kasiriska-Metryka, Wizerunek kandydata na prezydenta — polityczna poprawnos¢ kontra
marketingowe wyzwania. Analiza wizerunku D. Tuska i L. Kaczyriskiego na podstawie kampanii
prezydenckiej w Polsce w 2005 roku, ,Athenaeum” 2006, vol. 14—15.

50 Ibidem, s. 166—167.

>1 D. Piontek, Kampania w zastgpstwie. Prezydencka kampania wyborcza w Polsce w 2010 roku,
,Athenaeum” 2011, vol. 27, s. 25-27.

52 Ibidem, s. 31-33; K. Borowska, A. Niewiriska, Wszystkie wpadki Komorowskiego, ,,Rzeczpo-
spolita”, 2.06.2010, https://www.rp.pl/wydarzenia/art 1517459 1-wszystkie-wpadki-komorowskiego
[dostep: 3.06.2025].



76 Adam Ilciéw

kampanii przejawiat sie¢ m.in. w unikaniu krytyki rywali oraz unikaniu oceny
prezydentury L. Kaczyriskiego®3. W telewizji publicznej wyraZnie najwiecej nega-
tywnych materiatéw byto poswieconych B. Komorowskiemu. Wptyw na rezultat
wyboréw mogt mie¢ réwniez film dokumentalny Solidarni 2010, zawierajacy
rozmowy z ludZmi w czasie zatloby narodowej, skoncentrowany na wskazywaniu
rzadzacych i Rosjan jako winnych katastrofy>4. Postawa Ko$ciota katolickiego
byla jednoznaczna, co przejawiato sie nie tylko w organizowaniu podniostych
uroczystosci pogrzebowych, ale w otwartym wspieraniu J. Kaczyniskiego, czy
nawet w zbieraniu podpisow pod jego kandydatura na parafiach. Podziat na dwie
odrebne wspdlnoty podsycany byt przez politykéw w kolejnych latach?>.

Zawazne, cho¢ nie rozstrzygajace nalezy uznac debaty pomiedzy kandydatami
na Prezydenta RP. Agnieszka Stepinska i Marta Wrze$niewska-Pietrzak przy-
gotowaty opracowanie, ktore ,taczy w sobie analize politologiczng kontekstu
debat z jezykoznawczg analizg zawarto$ci wypowiedzi”>°. Przed I turg wyborow
odbyly sie dwie debaty, jedna na Uniwersytecie Warszawskim i druga w TVP.
W zadnej z nich nie wzieli udziatu wszyscy kandydaci. Autorki przeanalizowaty
debaty B. Komorowskiego z J. Kaczyniskim przed II turg wybordéw, ktére odbyty sie
27130 czerwca®’. W podsumowaniu stwierdzily: ,,jezykowy obraz §wiata wartosci
budowany przez kazdego kandydata zakreslat wyraZnie krag potencjalnych wy-
borcoéw. B. Komorowski, stosujac rejestr neutralny i potoczny jezyka, pokazywat,
iz zwraca sie do kazdego, przecietnego Polaka, natomiast J. Kaczynski wyraziscie
prezentowat si¢ jako obrorica warto$ci wysokich, a jezykiem patetycznym, nie-
rzadko przepetnionym leksyka przynalezna do stylu wysokiego przywotywat
spoteczenstwo raczej wyksztatcone”>8.

Kandydatem PiS w wyborach prezydenckich w 2015 r. byt nieznany szerzej
opinii publicznej Andrzej Duda. Brak rozpoznawalnosci z jednej strony jest istotng
wada, gdyz trzeba wlozy¢ wiecej wysitku w promowanie polityka, z drugiej —moze
stanowi¢ szanse zbudowania wizerunku osoby aprobowanej przez wieksze i bar-
dziej zr6znicowane grono wyborcéw. A. Duda petnit wczesniej funkcje podsekre-
tarza stanu w Kancelarii Prezydenta RP oraz w Ministerstwie Sprawiedliwosci,

>3 Interesujgcg poznawczo analize wizerunku L. Kaczyriskiego przedstawit Krzysztof Obremski
w: K. Obremski, Autodestrukcja wizerunku polityka: Prezydent Lech Kaczyriski, ,,Athenaeum” 2012,
vol. 34,s.72-102.

>4 D. Piontek, op. cit., s. 35-36.

55 Ibidem, s. 38.

56 A. Stepiriska, M. Wrze$niewska-Pietrzak, Debaty prezydenckie 2010: komunikacja przez
pryzmat wartosci, ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2011, nr 1, s. 6.

57 Ibidem, s. 10-11.

58 Ibidem, s. 30.
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byl postem, a nastepnie europostem. Poczatkowo nie dawano mu zadnych szans
w rywalizacji z urzedujacym prezydentem B. Komorowskim, ktéry na pét roku
przed wyborami cieszyt si¢ sondazowym poparciem ponad 60% respondentow.
Inauguracja kampanii wyborczej miata miejsce na poczatku lutego 2015 roku, cho-
ciaz potencjalnych wyborcéw A. Duda zaczat odwiedzac juz w potowie listopada
2014 r.>° Kandydat obiecywat m.in. ,przywrdcenie poprzedniego wieku emery-
talnego, pomoc dla frankowiczow, wsparcie dla zwigzkowcow, rolnikow, gornikow
i stoczniowcdw, a takze aktywny styl prezydentury, nieograniczajacy si¢ jedynie do
podpisywania ustaw”®?. Odwotywat si¢ do dorobku Prezydenta RP L. Kaczyrniskie-
g0, ajednoczesnie sprawiat wrazenie osoby dynamicznej, nowoczesnej, oferujacej
nowg jako$¢. B. Komorowski rozpoczat kampanie wyborcza dopiero w marcu
2015 r. Obaj kandydaci mieli szerokie poparcie swoich Srodowisk oraz kregow
$wiata artystycznego. Urzedujacemu prezydentowi wciaz zdarzaty si¢ liczne wpad-
ki, od wstapienia na krzesto spikera izby w parlamencie japoriskim i okrzyku
skierowanego do gen. Stanistawa Kozieja ,,chodz Szogunie!”, przez nieostrozne
korzystanie z podpowiedzi suflerki przy wtaczonej kamerze, po porade skierowang
do mtodego wyborcy ,zmien prace, wez kredyt”®!. Z uzytkownikami Internetu
zdecydowanie lepiej komunikowat si¢ A. Duda. Jego profile na Facebooku, Twit-
terze i Instagramie odwiedzato coraz wigcej os6b. Waznym wydarzeniem byta

59 B. Teodorowicz, Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach opinii
w 2015 ., ,Eddzkie Studia Teologiczne” 2021, vol. 30(1), s. 146—147; S. Kotodziej, Wizerunek poli-
tyczny Andrzeja Dudy w prezydenckiej kampanii wyborczej Prawa i Sprawiedliwosci w 2015 roku,
,Studia Politicae Universitatis Silesiensis” 2015, t. 15, s. 239-240.

60 B. Teodorowicz, op. cit., s. 148. Szczegbtowa analize wymiar6w wizerunku A. Dudy przepro-
wadzit Rafat Lesniczak w odniesieniu do zawarto$ci tygodnikéw ,,Gos¢ Niedzielny” i ,Niedziela”.
Autor wyrdznit kilka ram interpretacyjnych: , 1) rama polityczna (Andrzej Duda jako polityk, maz
stanu), 2) rama rodzinna (Andrzej Duda jako ojciec, maz, syn), 3) rama naukowa (Andrzej Duda jako
pracownik naukowy i prawnik), 4) rama religijno-$wiatopogladowa (Andrzej Duda jako katolik, jego
ustosunkowanie sie do kwestii bioetycznych), 5) inne”. R. Le$niczak, Wizerunek prezydenta elekta
Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach katolickich ,Gos¢ Niedzielny” i, Niedziela”, ,Politeja” 2017,
nr 3(48), s. 307. Szerzej o obietnicach wyborczych pisata Zofia Krygier: Z. Krygier, Strategia sukcesu
Andrzeja Dudy w wyborach prezydenckich w 2015 roku, ,Refleksje” 2019, nr 19-20, s. 93. Zobacz
réwniez: M. Paliwoda, A. Mazur, Wizerunek Andrzeja Dudy, [w:] Wybory prezydenckie 2015. Analiza
wizerunkowa, red. A. Robak, W. Wojtasik, Jaworzno 2016, s. 43—45.

61 B.Teodorowicz, op. cit., s. 149-150; ,ChodZ, szogunie”. MSZ ttumaczy sig z wpadki Komorow-
skiego: Wizyta zgodna z protokotem, ,Gazeta Prawna”, 5.03.2015, https://www.gazetaprawna.pl/wia-
domosci/artykuly/857306,chodz-szogunie-msz-tlumaczy-sie-z-wpadki-komorowskiego-wizyta-
zgodna-z-protokolem.html [dostep: 3.06.2025]; P. Majewski, Suflerka pomaga Komorowskiemu
rozmawiac z niepetnosprawng, ,Rzeczpospolita”, 14.05.2015, https://www.rp.pl/kraj/art11756701-
suflerka-pomaga-komorowskiemu-rozmawiac-z-niepelnosprawna [dostep: 3.06.2025]; Komorowski
radzijak Zy¢ za 2 tys. zt.  Trzeba zmienic prace i wzig¢ kredyt”, ,Gazeta Prawna”, 30.05.2015, https://
www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/870975, komorowski-radzi-jak-zyc-za-2-tys-zl-trzeba-
zmienic-prace-i-wziac-kredyt.html [dostep: 3.06.2025].
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debata przed I turg wyboréw (5 maja 2015), w ktorej uczestniczyto 10 kandydatow,
jednak B. Komorowski odmowit udziatu®2. Wysoki rezultat uzyskany przez Pawta
Kukiza (20,8% gtosow) sktonit prezydenta do rozpisania referendum w sprawie
jednomandatowych okregéw wyborczych. Jesli nawet dzieki temu pozyskat gtosy
jakiej$ czeSci wyborcow, to byto ich zbyt mato. Z pewnoscig do porazki B. Komo-
rowskiego przyczynita si¢ debata z kontrkandydatem zorganizowana na trzy dni
przed wyborami. Znaczaca, symboliczng role odegrata flaga z logo PO, porzucona
przez prezydenta. Podobne, metaforyczne przestania sa udziatem wielu spotkar
wyborczych, jednak kandydaci wciaz sg nimi zaskakiwani®3.

W wyborach prezydenckich w 2015 r. na uwage zastuguje fakt wyraznie wiek-
szego wptywu na decyzje wyborcoOw oddziatywania za posrednictwem Internetu.
Zgodnie z wynikami badania exit pollna A. Dude zaglosowata duza cze¢s$¢ ludzi mio-
dych w wieku 18-29 lat (ponad 60%). Pomimo iz wciaz gtéwnym Zroédtem informa-
cji pozostawata telewizja, to 57 % zwolennikow A. Dudy deklarowato korzystanie
z serwisOw internetowych, 34% — z mediow spotecznosciowych, 13% —z blogow.
Na taki trend zachowan wyborcéw mogto mie¢ wptyw faworyzowanie przez media
publiczne urzedujgcego prezydenta®. Maria Nowina-Konopka przeliczyta dane
z badan na bezwzgledna liczbe oddanych glosow. Zwrdcita uwage, ze wsrod osob
z najmtodszej kohorty wiekowej jest najwieksza liczba aktywnych uzytkownikow
Internetu. Jednak tylko 48,2% z nich wzieto udziat w gtosowaniu, a wiec byli do-
piero czwarta w kolejnosci z pieciu kohort wiekowych, jesli chodzi o bezwzgledne
liczby. W zwiazku z tym autorka sformutowata wniosek: ,Andrzej Duda wygrat
kampanie w Internecie w tym sensie, iz jego sztab umiat sprawnie zagospodarowac
stosunkowo nieliczna i najmniej zdyscyplinowang grupe wyborcow. Najwigkszy
dystans pomiedzy wygranym a Bronistawem Komorowskim odnotowano wtasnie
W tej grupie wyborcow. Rdznica ponad 21,5% na korzys¢ Andrzeja Dudy $wiadczy
o0 ogromnym sukcesie prowadzonej przez niego kampanii w sieci”°°.

2 Wybory prezydenckie 2015. Debata kandydatéw: 10 wyborczych manifestéw w 45 sekund,
,Gazeta Wyborcza”, 5.05.2015, https://wyborcza.pl/7,75398,17867308,wybory-prezydenckie-
2015-debata-kandydatow-10-wyborczych-manifestow.html [dostep: 3.06.2025].

63 B. Teodorowicz, op. cit., s. 151-153. Na przyktad podczas debaty w kampanii wyborczej
11 kwietnia 2025 r. R. Trzaskowski nie zareagowat wtasciwie, gdy kontrkandydat podat mu teczo-
wa flage. U. Wroblewska, Debata w Koriskich. Trzaskowski schowat teczowq flage, ktérg wreczyt
mu Nawrocki. Flage przejeta Biejat, ,Gazeta Prawna”, 11.04.2025, https://www.gazetaprawna.pl/
wiadomosci/kraj/artykuly/9776025,debata-w-konskich-trzaskowski-schowal-teczowa-flage-ktora-
wreczyl-mu.html [dostep: 3.06.2025].

64 Z7.Krygier, op. cit., s. 95; M. Nowina-Konopka, Czy Andrzej Duda wygrat dzigki Internetowi?,
»Przeglad Politologiczny” 2015, nr 2, 5. 90-91.

5 M. Nowina-Konopka, op. cit., s. 93.
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W 2020 r. wybory prezydenckie pierwotnie miaty odby¢ sie 10i 24 maja. Jed-
nak w marcu stwierdzono pierwsze zachorowania zwigzane z rozprzestrzenianiem
sie wirusa SARS-Cov-2, 14 marca wprowadzono stan zagrozenia epidemicznego,
a 20 marca — stan epidemii. Wydarzenia te spowodowaty liczne obostrzenia dla
ludnosci oraz obawy o bezpieczne przeprowadzenie wyboréw w tradycyjnej for-
mie®®. Kolejnym etapem byta proba usankcjonowania zorganizowania wyborow
w trybie korespondencyjnym. Na krotko przed wyznaczonag data I tury wyboréw
procedure odwotano. Na poczatku czerwca wyznaczono nowe terminy gtoso-
wan: w I turze na 28 czerwca, w II turze na 12 lipca. Wczesniejsze akty rejestracji
komitetéw wyborczych pozostaty w mocy, umozliwiono jednak takze rejestracje
nowych komitetéw. Z tej mozliwo$ci skorzystata Platforma Obywatelska, w miej-
sce Matgorzaty Kidawy-Btoriskiej, wprowadzajac kandydata na prezydenta Rafata
Trzaskowskiego®’. W II turze wyboréw A. Duda uzyskat reelekcje.

W marcu 2020 r. wobec systematycznie rosnacej liczby zachorowar i wielkosci
dziennego przyrostu 0sob zakazonych wirusem pojawiaty si¢ gtosy o koniecz-
nosci wprowadzenia stanu kleski zywiotowej, co spowodowatoby przesuniecie
wyborow. Tylko na jak dtugo? Marek Dobrowolski doprecyzowat pytanie: ,czy
liczba zakazen spelniajaca wymog masowosci wystepowania choroby ma stano-
wié granice uprawniajaca do jego zniesienia?”%8. Jezeli uznamy, Ze nie, to ,kwe-
stia zakoniczenia stanu kleski Zywiotowej traci obiektywne podstawy w danych
empirycznych, a staje si¢ zagadnieniem mniej lub bardziej uznaniowym, a wiec
zagadnieniem, ktore moze by¢ objete sporem politycznym, spotegowanym do-
datkowo przez jego powiazanie z procedurg wyznaczania daty gtosowania”®°.
Prawnych watpliwosci byto znacznie wiecej. Do wyboréw ostatecznie doszto, bo
wykreowano formute umozliwiajaca politykom PO wymian¢ kandydata, co nie
przeszkodzito jego komitetowi po przegranych wyborach wskazywac w protescie
na brak podstawy prawnej do wyznaczenia nowego terminu wyborow.

Watek obecnosci pandemii w kampanii wyborczej zbadata Matgorzata Ada-
mik-Szysiak, siegajac do wpiséw kandydatéw w mediach spotecznos$ciowych®.
Co wazne, wszyscy pretendujacy do prezydentury mieli profile na Facebooku

66

s. 14.

7 Ibidem, s. 29-30.

8 Ibidem, s. 32.

0 Ibidem.

70 M. Adamiak-Szysiak, Pandemia COVID-19 w strategiach komunikowania w mediach spo-
tecznosciowych gtéwnych kandydatéw w wyborach prezydenckich w Polsce w 2020 roku, ,Media
Biznes Kultura” 2021, nr 2(11).
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oraz prawie wszyscy (poza Stanistawem Zéttkiem) na Twitterze?!. Na kontach na
Facebooku dominowata tematyka zwigzana bezposrednio z kampania, biezace
wydarzenia, terminy spotkan, konferencji i wywiadow. Przed I tura wyboréw
jedynie 14% wpisow dotyczyto pandemii, a przed II tura — ponizej 1%. Zaintere-
sowanie tym tematem z czasem stabto. Pandemia najczesciej byta uzupeinieniem
gtdéwnego przekazu’2.

Interesujace badanie wizerunkow kandydatéw w serwisach informacyjnych
przeprowadzit Dominik Adamczyk”3. Autor okreslit stosunek poszczegdlnych me-
diéw do kandydatow, przypisujac kazdemu najbardziej adekwatna w jego ocenie
ceche. A. Duda byt przedstawiany w serwisie TVP ,Wiadomosci” jako ,bohater
zludu”, w serwisie TVN , Fakty” jako ,nietolerancyjny notariusz rzagdu”, w serwisie
Polsatu ,Wydarzenia” jako ,kontynuator dzieta Lecha Kaczynskiego”. R. Trzaskow-
ski byl przedstawiany w serwisie TVP ,Wiadomosci” jako ,nieudacznik i hipokry-
ta”, w serwisie TVN ,Fakty” jako ,praworzadny i wyksztatcony wtodarz”, w ser-
wisie Polsatu ,Wydarzenia” jako ,,obiecujacy polityk mtodego pokolenia”. Kolejni
czterej kandydaci Szymon Hotownia, Wtadystaw Kosiniak-Kamysz, Robert Biedroni
i Krzysztof Bosak ocenieni zostali tgcznie w serwisie TVP ,Wiadomo$ci” jako
~kandydaci marginalni”, w serwisie TVN , Fakty” jako ,kandydaci alternatywni”,
w serwisie Polsatu ,Wydarzenia” jako , kandydaci rownoprawni”’4. W zdecydowa-
nie r6zny sposob przedstawiaty politykéw TVP oraz TVN. Stronnicze nastawienie
telewizji publicznej zarzadzanej do marca 2020 r. przez Jacka Kurskiego nie dziwi.
Na uwage zastuguje wywazony stosunek do kandydatow Telewizji Polsat.

Rywalizacje na wizerunki kandydatéw na Prezydenta RP w 2020 r. ukazat
takze Jakub Krupa’>. Autor postawit sobie za cel zbadanie, odwotujac sie do za-
wartosci ,,Gazety Wyborczej” i ,Naszego Dziennika”, w jakim stopniu artykuty
miaty charakter afirmatywny wobec kandydata, z ktorym dziennikarz sympa-
tyzuje, a w jakim krytyczny — wobec jego przeciwnika. Analizie poddat wydania
z okresu miedzy I a Il tura wyboréw?’. Badania pozwolity potwierdzi¢ trzy hipo-
tezy: , 1) Wizerunek kandydata na urzad prezydenta w wyborach 2020 r6zni sie

1 Ibidem,s. 112.

72 Ibidem,s. 116, 120-121.

73 D. Adamczyk, Wizerunek medialny kandydatéw na urzgd prezydenta RP w kampanii
wyborczej 2020 r. Analiza wybranych telewizyjnych serwiséw informacyjnych, ,E6dzkie Studia
Teologiczne” 2022, vol. 31(2).

74 Ibidem, s. 27-34.

75 1. Krupa, Rzeczywistosci réwnolegte — wizerunki kandydatéw na urzqd Prezydenta Rzeczpo-
spolitej Polskiej w 2020 roku w ,,Gazecie Wyborczej” i ,Naszym Dzienniku”, ,Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica” 2021, t. 26.

76 Ibidem, s. 55.
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w zaleznosci od $wiatopogladu, jaki reprezentuje dziennik opisujacy jego osobe;
2) Analizowane dzienniki nie ukrywaja swojej sympatii dla okreslonego kandy-
data i wyrazaja stosunek krytyczny wobec jego konkurenta; 3) W analizowanych
dziennikach og6lnopolskich czesciej ukazuja sie teksty o wydZwigku krytycznym
lub afirmatywnym niz ambiwalentnym badZ neutralnym”’?. WyraZzna stronni-
czo$¢ w obu tytutach prasowych potwierdza gteboka polaryzacje spoteczenstwa,
w ktorej utrwalaniu niemate zastugi maja media.

Podsumowanie

Prezydent RP wybrany w wyborach powszechnych ma reprezentowac wszystkich
obywateli. Jego ustrojowa pozycja oraz prerogatywy sprawiaja, ze moze wzmacniac¢
badz ostabia¢ polityke rzadu. Pomimo dezawuowania znaczenia urzedu prezy-
denta liczace sie partie polityczne najczesciej wystawiajg swojego kandydata, bo
nawet gdy nie ma on szans na zwyciestwo, kampania wyborcza stanowi doskonata
okazje do zaprezentowania partii. Wybory prezydenckie wptywaja na wybory
parlamentarne, i odwrotnie. Po kazdej elekcji tworzy si¢ odmienny uktad sit na
scenie politycznej. Dwukrotnie, w 200512015 r., wybory prezydenckie i parlamen-
tarne odbyty sie niemal w tym samym czasie’®. Personalny charakter wyboréw
prezydenckich stwarza okazje do zbudowania pozycji politykom drugiego planu
badz kandydatom niezaleznym?®.

W okresie kohabitacji sity opozycji skupione sa wokét Prezydenta RP jako
osrodka wtadzy, ktoéry moze rywalizowac z rzadem i wigkszo$cia parlamentarna.
Najczegsciej wskazuje si¢ na instytucje weta, ktore moze paralizowac prace rzadza-
cych. Istotna kwestig jest takze wspotdzielenie niektorych uprawnien z rzadem,
co moze by¢ przyczyng celowo inicjowanych konfliktéw. Duze znaczenie ma
rowniez funkcjonowanie Kancelarii Prezydenta, o ktorej sile stanowia najblizsi
wspotpracownicy prezydenta, z reguty rekrutujacy sie z zasobéw kadrowych partii.
Decyzja o wystawieniu kandydata na prezydenta ma znaczenie mobilizacyjne dla
elektoratu®°.

Wybory odbywaja si¢ na podstawie regulacji Kodeksu wyborczego. W przypad-
ku wybordéw prezydenckich rywalizacja jest mocno spersonalizowana. Naturalnym

T Ibidem, s. 60.

78 Chociaz w wyniku wydarzeri majacych miejsce w 2010 roku wybory prezydenckie odbywajg
sie o kilka miesiecy wczesniej.

79 T. Jagielski, Wplyw wyboréw prezydenckich na zmiany uktadu sit w systemie partyjnym
w Polsce, ,Annales”, Sectio K, 2023, vol. 30(1), s. 77.

80 Interesujacym przyktadem w tym zakresie jest sytuacja Unii Wolnosci w 2000 .
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kandydatem partii na prezydenta wydaje si¢ jej lider badZ zaufana osoba z jego
najblizszego otoczenia. Dotychczasowe proby wytonienia kandydata w ramach
wewnatrzpartyjnych prawyborow konczyty sie dos¢ jednoznacznie przewidywa-
nym wynikiem. Przynajmniej dwukrotnie wskazania kandydata na prezydenta
przez prezesa PiS-u J. Kaczyniskiego byty zaskakujace. Zaletami osoby szerzej
nieznanej opinii publicznej sa mozliwosci odcigcia si¢ od przesztosci politycznej
partii i przekonania do siebie wigkszej liczby potencjalnych wyborcéw. Wybory
prezydenckie wptywaja na rywalizacje wewnatrz- i miedzypartyjng. Indywidualnie
definiowane cele poszczeg6lnych politykéw nie musza by¢ zbiezne z celami partii
i jej cztonkéw. Rywalizacja do wielomandatowych gremioéw wymusza postawe
konfrontacyjng w ramach jednej listy. Moze to rodzi¢ konflikty i nie sprzyjac
spojnosci partii.

Polityk, uczestniczac w wyborach, tworzy swoj wizerunek. Specjalisci przewi-
duja pozadane przez wyborcow cechy. Dopasowanie charakteru i osobowosci kon-
kretnej osoby do wizerunku idealnego kandydata nie zawsze jest mozliwe. Poza
tym bezposrednie spotkania z ludZmi mogg obnazy¢ prawdziwa nature polityka,
co wzbudzi nieufno$¢ i utrate gtoséw. Analizy wizerunkow politykéw budowanych
na potrzeby kampanii prezydenckich ukazujg r6znorodnosc¢ podejs¢, strategii,
zachowan, interakgji i reakeji, wykorzystanych narzedzi, sposobéw wptywu na
wyborcow, ale tez ocen skutecznosci podejmowanych dziatan ex post. Politycy
powinni kierowac si¢ zasada, ze dzien po rozstrzygnietych wyborach jest pierw-
szym dniem kolejnej kampanii.
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Rywalizacja na wizerunki
w wyborach prezydenckich w Polsce

Abstrakt: Autor przedstawia w artykule ewolucje i specyfike wyboréw prezydenckich w Pol-
sce w kontekscie szerszych proceséw politycznych zachodzacych od poczatku lat 90. XX w.
Szczeg6lny nacisk potozono na analiz¢ zmian w prawie wyborczym, mechanizméw kampanii
wyborczych, wptywu mediéw i technologii na ksztattowanie przekazu politycznego oraz
emocjonalnego oddziatywania na wyborcéw. Kampania w wyborach prezydenckich stanowi
réwnocze$nie promocje partii i mobilizacje jej cztonkéw i wyborcoéw. Analiza wybranych
kampanii pokazuje ztozono$¢ strategii, narzedzi i reakcji spotecznych, a takze wptyw wyboréw
prezydenckich na pdZniejsze zmiany w uktadzie sit politycznych.

Stowa kluczowe: rywalizacja, wizerunek, kampania wyborcza, wybory prezydenckie

Image Competition
in the Presidential Elections in Poland

Abstract: The author presents the evolution and specificity of presidential elections in Poland
in the context of broader political processes taking place since the early 1990s. Particular em-
phasis is placed on the analysis of changes in electoral law, election campaign mechanisms,
the impact of media and technology on shaping the political message and the emotional
impact on voters. The presidential election campaign simultaneously promotes the party and
mobilizes its members and voters. The analysis of selected campaigns shows the complexity
of strategies, tools and social reactions, as well as the impact of the presidential election on
subsequent changes in the balance of political power.

Keywords: competition, image, election campaign, presidential elections



