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Wstep

Wybory samorzadowe odrywaja istotna role funkcjonowania demokratycznego
panstwa, zapewniajace obywatelom bezposredni wptyw na ksztatt lokalnej poli-
tyki. Kampanie wyborcze na szczeblu lokalnym, mimo mniejszego oddziatywania
niz wybory parlamentarne czy prezydenckie, petnig kluczowg funkcje w ksztatto-
waniu polityki regionalnej. Wedtug badan przeprowadzonych przez CBOS w kwiet-
niu 2024 r. Polacy deklaruja wieksze zaufanie do wiadz samorzadowych (71%)
niz do instytucji wtadzy centralnej (43%), co wskazuje na znaczenie lokalnego
wymiaru polityki w percepcji obywatelil. Ich specyfika wynika z bezposredniego
kontaktu kandydatéw z wyborcami, a takze z koniecznos$ci dostosowania strate-
gii komunikacyjnych do lokalnych uwarunkowan spotecznych, gospodarczych
i politycznych.

Kampania wyborcza do Rady Miejskiej w Przemkowie w 2024 r. odbywata sie
w dynamicznie zmieniajacym si¢ Srodowisku komunikacyjnym, w ktérym rola
tradycyjnych metod agitacji politycznej ulegata stopniowej ewolucji na rzecz no-
woczesnych narzedzi cyfrowych.

Przemkow, gmina w wojewddztwie dolnoslgskim, zostata przedstawiona jako
egzemplifikacja badan nad polityka lokalng w Polsce, szczegélnie w kontekscie
kampanii wyborczych i strategii komunikowania politycznego.

Jednym z istotnych aspektéw, ktéry wptynat na dynamike wyboréw samorza-
dowych w 2024 r., byta zmiana terminu ich przeprowadzenia. Pierwotnie miaty
sie one odby¢ jesienia 2023 r., jednak w wyniku ustawy z dnia 29 wrzesnia 2022 r.

L Zaufanie spoteczne, Komunikat z badari CBOS nr 40/2024, Warszawa 2024, s. 9, https://www.
cbos.pl/SPISKOM.POL/2024/K_040_24.PDF [dostep: 24.02.2025].
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o przedtuzeniu kadencji organéw jednostek samorzadu terytorialnego?, zostaty
przesuniete na wiosne 2024 r. Powodem tej zmiany byto natozenie si¢ terminu
wyboréw samorzadowych z wyborami parlamentarnymi, co mogto prowadzic¢
do problemoéw organizacyjnych oraz nadmiernego obcigzenia administracji wy-
borczej. Decyzja o przesunieciu terminu wyboréw miata réwniez konsekwencje
polityczne. Wydtuzyta kadencje wiadz samorzadowych o kilka miesigcy, co mogto
wptynaé na oceng ich dziatan przez wyborcéw oraz rywalizacje polityczna.

Waznym czynnikiem jest fakt, ze kadencja samorzadowa w latach 2018-2024
byta pierwsza, ktorej dtugos¢ wynosita piec¢ lat, a nie dotychczasowe cztery3.
Zmiana ta wynikata z przepiséw ustawy z dnia 11 stycznia 2018 r. o zmianie
niektérych ustaw w celu zwigekszenia udziatu obywateli w procesie wybierania,
funkcjonowania i kontrolowania niektorych organéw publicznych?, ktéra wydtu-
zyta kadencje radnych oraz burmistrzow do pigciu lat.

Niniejszy artykut koncentruje si¢ na analizie strategii komunikacyjnych wyko-
rzystywanych przez kandydatéw w wyborach do rady miejskiej w 2024 r. oraz na
analizie pordwnawczej wynikow wyboréw z 2018 i 2024 r. w Przemkowie. W pracy
sformutowano problem badawczy. Jakie strategie komunikacyjne stosowali kan-
dydaci na radnych w wyborach samorzagdowych w Przemkowie w 2024 r. oraz jaki
wplyw miaty one na wynik wyboréw w kontekscie uzyskania mandatu radnego?
Ponadto, artykut opiera si¢ na dwoch hipotezach badawczych. Po pierwsze, zakla-
da, Ze w 2024 r. media spoteczno$ciowe odegraty dominujaca role w komunikacji
politycznej, podczas gdy w 2018 r. wieksze znaczenie miaty tradycyjne formy
kampanii. Po drugie, przyjmuje sie, Ze poparcie ze strony urzedujacego burmistrza
nie zwiekszyto szans kandydatéw na zdobycie mandatu radnego.

Dodatkowym elementem analizy beda wyniki badania ankietowego przepro-
wadzonego wsrod radnych wybranych na kadencje 2024-2029, ktére pozwolg na
oceng skutecznosci zastosowanych strategii oraz identyfikacje gtdownych czynni-
kow determinujacych sukces wyborczy. Badanie to umozliwi réwniez lepsze zro-
zumienie, w jaki sposob kandydaci postrzegaja wtasne dziatania komunikacyjne
oraz jak oceniaja ich wptyw na wynik wyborow.

2 Ustawa z dnia 29 wrze$nia 2022 r. o przedtuzeniu kadencji organéw jednostek samorzadu
terytorialnego (Dz.U. 2022 poz. 2418).

3 W praktyce kadencja ta trwata az sze$¢ lat, co byto wynikiem przesuniecia terminu wyborow sa-
morzadowych zjesieni 2023 r.na wiosne 2024 r. Zob. Prezydent.pl, Prezydent podpisat ustawe o prze-
dtuzeniu kadencji organdéw jednostek samorzgdu terytorialnego, 2022, https://www.prezydent.pl/
aktualnosci/wydarzenia/prezydent-podpisal-ustawe-o-przedluzeniu-kadencji-organow-jednostek-
samorzadu-terytorialnego,61457 [dostep: 24.02.2025].

4 Ustawa z dnia 11 stycznia 2018 r. o zmianie niektérych ustaw w celu zwiekszenia udziatu
obywateli w procesie wybierania, funkcjonowania i kontrolowania niektérych organéw publicznych
(Dz.U. 2018 poz. 130).
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Doboér metod badawczych zostat dostosowany do charakteru badani. Wykorzy-
stano dwie metody badawcze — metode ilo§ciowa oraz metode komparatystycz-
na. Pierwsza wykorzystuje materiat badawczy zebrany wsrod radnych do Rady
Miejskiej w Przemkowie w kadencji 2024-2029, druga poréwnuje implikacje
spowodowane wynikami wyboréw na urzad burmistrza w 2018 oraz 2024 .

Podstawy teoretyczne i kontekst wyborczy

W kontekscie kampanii wyborczych komunikacja polityczna petni funkcje fun-
damentalnego narzedzia, stuzacego zaréwno kreowaniu wizerunku kandydatow,
jak i wzmacnianiu wiezi z wyborcami.

Komunikacja polityczna to takze proces wymiany informacji i idei pomiedzy
réznymi uczestnikami przestrzeni politycznej. Ma ona istotne znaczenie, ponie-
waz polityka jako obszar spoteczny musi by¢ mozliwa do komunikowania, aby
mogta by¢ zrozumiana i aktywnie ksztattowana. Jeden z istotniejszych aspektow
komunikacji politycznej to jej perswazyjny charakter, poniewaz oprocz informo-
wania ma réwniez na celu wptywanie na opinie, emocje i dziatania odbiorcow.
Komunikacja ta odbywa si¢ w ramach wspoélnoty, gdzie wymiana idei i informacji
jest fundamentem tworzenia i utrzymywania relacji politycznych w kontekscie
wspOtpracy czy rywalizacji. Zatem komunikacja polityczna ma charakter interak-
cyjny, co oznacza, ze nie polega tylko na jednostronnym przekazywaniu informa-
cji, ale na wzajemnym oddziatywaniu miedzy nadawcami a odbiorcami®.

W zwigzku z tym w miastach o matej liczbie mieszkaricow komunikacja bez-
posrednia, oparta na spotkaniach z wyborcami, nawigzaniu osobistych relacji
i wizytach terenowych, pozostaje jednym z decydujacych elementéw kampanii.
Jednak trzeba pamietad, ze wraz z rozwojem cyfryzacji, kampanie wyborcze za-
czely wykorzystywac szeroko rozumiany Internet, w tym media spotecznosciowe
(Facebook, YouTube czy Instagram), ktore umozliwiaja szybki kontakt z szeroka
grupg odbiorcow®. Ponadto komunikaty w mediach masowego przekazu niosg
za soba niebezpieczenstwo zwigzane z proba osiagniecia sukcesu wyborczego.
W zaleznosci od specyfiki lokalnej spotecznosci, media spoteczno$ciowe moga
nie dotrze¢ do wszystkich odbiorcow (przede wszystkim seniorzy).

W konsekwencji to wtasnie bezposrednie kontakty z mieszkaricami na po-
ziomie lokalnym, poprzez spotkania, dystrybucje materiatéw wyborczych czy

> E.Marciniak, Komunikowanie polityczne w ujeciach interpretacyjnych, ,Studia Politologiczne”
2012, nr 25,s.13-17.

¢ P.Pietrzak, Strategia komunikacji samorzgdu gminnego. Studium przypadku gminy Stupno,
,Rocznik Towarzystwa Naukowego Ptockiego” 2023, nr 15, s. 329-331.
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obecno$¢ na lokalnych wydarzeniach, uznaje si¢ za fundament efektywnej
kampanii’. Réwniez metoda door-to-door (od drzwi do drzwi), opierajaca si¢ na
bezposrednich spotkaniach kandydata w domach wyborcéw, podczas ktérych
prezentuje on swdj punkt widzenia w kampanii wyborczej8. Tomasz Chmielew-
ski i Krzysztof Malinowski wskazujg, Ze metoda door-to-door, cho¢ cechuje si¢
mniejszg widoczno$cia i nie przyciaga tak duzej uwagi jak kampanie prowadzone
w mediach elektronicznych, nadal pozostaje rownie skutecznym narzedziem
w procesie komunikacji politycznej®.

Waznym czynnikiem sg takze lokalne media (gazety, portale internetowe),
ktore umozliwiaja kandydatom dotarcie do specyficznych grup wyborcéw!0. Z tego
powodu w matych osrodkach miejskich, tego rodzaju metody mogg by¢ bardziej
skuteczne niz dziatania internetowe. Wynika to z cech charakterystycznych ma-
tych spotecznosci, w ktérych licza si¢ osobiste kontakty i zaufanie oraz bezpo-
Srednie interakcje z mieszkancami.

Podstawowym aktem prawnym regulujacym wybory samorzadowe na po-
ziomie gminnym jest ustawa o samorzadzie gminnym z dnia 8 marca 1990 r.!!
Wprowadza ona zasady organizacji samorzadu terytorialnego, wptywajac na
ksztatt kampanii wyborczej m.in. poprzez zasade jawnosci finansowania kam-
panii oraz ustalenia systemu wyborczego (w gminach do 20 tysiecy mieszkaficow
radni wybierani s3 w systemie wiekszo$ciowym w jednomandatowych okregach
wyborczych!?).

Charakterystyka Przemkowa jako jednostki
samorzadu terytorialnego

Przemkow jest gming miejsko-wiejska potozona w powiecie polkowickim w wo-
jewddztwie dolno$laskim. Zajmuje powierzchnie 107,5 km? i zamieszkuje ja

7 P.Pietrzak, op. cit., s. 334.

8 A.Eukasik-Turecka, Metoda door-to-door i jej zastosowanie przez lubelskich radnych w trakcie
kampanii wyborczej do Rady Miasta w 2010 r., ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013,
nrl,s.263.

° T.Chmielewski, K. Malinowski, Door-to-door jako instrument aktywizacji wyborcéw, [w:] Mar-
keting polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jeziriski, Torun 2004, s. 261.

10 M. kosiewicz, A. Rytko-Kurpiewska, Reklama zewnegtrzna jako narzedzie komunikacji poli-
tycznej w wyborach samorzgdowych w Polsce, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” 2019,
nr 2,s. 14.

11 Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzgdzie gminnym (Dz. U. 2024 poz. 1465, 1572, 1907,
1940).

12" Art. 415, Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r.— Kodeks wyborczy (Dz.U. 2023 poz. 2408, z 2024
poz.721,1572,1907).
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8173 0s6b (wedtug stanu na 2021 r.)!3. W sktad gminy wchodzi dziesiec sotectw,
w tym Karpie, Piotrowice, Wilkocin, Wysoka, Jakubowo Lubiriskie, Krepa, Osta-
szow, Eezce, Szklarki, Jedrzychéwek oraz dwa przysiotki — Jakubowo-Wegielin
i Eakociny!4.

Analiza struktury demograficznej wskazuje na stopniowe starzenie si¢ popu-
lacji oraz umiarkowane procesy migracyjne. W podziale na grupy wiekowe, 62%
mieszkancow znajduje si¢ w wieku produkcyjnym, 17,3% w wieku przedproduk-
cyjnym, natomiast 20,7 % stanowig osoby w wieku poprodukcyjnym?°.

Pomimo strategicznego potozenia przy drodze krajowej nr 12 oraz obecnosci
w strukturach Zagtebia Miedziowego, gmina Przemkéw nie odnotowuje dyna-
micznego wzrostu gospodarczego. Czynniki te wptywaja na sytuacje na lokalnym
rynku pracy oraz poziom migracji. Gospodarka gminy opiera sie przede wszystkim
na sektorze ustug, drobnej przedsigbiorczos$ci oraz rolnictwie, co determinuje jej
specyficzny proces rozwoju'®. Istotnym elementem wptywajgcym na funkcjono-
wanie gminy jest rowniez Przemkowski Park Krajobrazowy, ktéry stwarza poten-
cjat do rozwoju turystyki i ekoturystyki oraz impuls dla lokalnej gospodarkil”.

W kontekscie komunikacji politycznej Przemkow stanowi przyktad lokalnej
spotecznosci, w ktorej relacje miedzy przedstawicielami wtadz a mieszkaricami
odgrywaja kluczowa role w procesie wyborczym. Kampanie wyborcze w gminie
charakteryzujg sie duzym znaczeniem kontaktu bezposredniego z wyborcg, co
wynika zar6wno z niewielkiej skali terytorialnej, jak i tradycyjnych form uczest-
nictwa obywateli w zyciu politycznym.

Strategie komunikacji politycznej w kampanii 2024 r.

W kampaniach wyborczych do rad miejskich w 2024 r. widoczna byta kontynuacja
trendu stopniowego przenoszenia dziatarn wyborczych do sfery internetowe;j.
Wzrost znaczenia medidw spotecznosciowych, takich jak Facebook czy TikTok,
stat sie jednym z nadrzednych element6éw strategii komunikacyjnych kandyda-
téw. Platformy te umozliwiaty prowadzenie kampanii w sposéb dynamiczny oraz

13 Gmina Przemkéw w liczbach, Polska w liczbach, https://www.polskawliczbach.pl/gmina_
Przemkow#dane-demograficzne [dostep: 2.03.2025].

14" przemkow, Serwis Samorzadowy PAP, 2009, https://samorzad.pap.pl/kategoria/archiwum/
przemkow [dostep: 2.03.2003].

15 Gmina Przemkéw w liczbach, op. cit.

16 Ibidem.

17 Przemkowski Park Krajobrazowy, Wrzosowa Kraina, https://wrzosowakraina.pl/wp-content/
uploads/2019/06/mapa.pdf [dostep: 2.03.2025].
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szybki, pozwalajac na skuteczne docieranie do réznych grup wyborcéw!®. Kan-
dydaci wykorzystywali media cyfrowe do przedstawiania swoich programow,
relacjonowania spotkan wyborczych oraz angazowania mieszkanicOw w interakcje,
co zwigkszato ich rozpoznawalnosc.

Mimo rosngcej roli Internetu w mniejszych miejscowos$ciach, bezposrednie
spotkania z mieszkanicami wcigz pozostaja najskuteczniejsza forma prowadzenia
kampanii wyborczej. Tradycyjne metody, takie jak wizyty w sotectwach, lokal-
na prasa czy uczestnictwo w wydarzeniach lokalnych, odgrywaja kluczowa role
w budowaniu relacji z wyborcami'®. Dla wielu mieszkaricow, szczeg6lnie starszego
pokolenia, osobisty kontakt z kandydatem stanowi istotny czynnik decydujacy
o oddaniu gtosu. Spotkania bezposrednie pozwalajg na indywidualne przedstawie-
nie postulatow, rozwiewanie watpliwosci oraz budowanie zaufania. Duzy wptyw
na sukces wyborczy w kameralnych spoteczno$ciach ma marketing szeptany?°.

Wriaz istotna role w kampanii odgrywaja rowniez tradycyjne materiaty promo-
cyjne, takie jak ulotki, plakaty oraz banery wyborcze. Podczas kampanii wyborczej
na prezydenta Stupska w 2024 r.jeden z kandydatow Adam Treder, zaznaczyt, iz:
Lkorzystamy z mediow spotecznoSciowych, ale preferujemy tradycyjne metody,
czyli spotkanie na miescie z mieszkaricami oraz ulotki, zeby jak najszersze grono
mieszkaricow zapoznato si¢ z nasza oferta wyborcza”2!. Jego stanowisko wska-
zuje na fakt, ze mimo rosngcego znaczenia narzedzi cyfrowych, wielu politykow
szczebla samorzadowego w dalszym ciggu stosuje sprawdzone i bezposrednie
formy komunikacji.

Waznym aspektem kampanii samorzadowej s3 rowniez powigzania kandyda-
téw i komitetOw z ogdlnopolskimi partiami politycznymi. Jak zauwaza profesor Jo-
anna Smo], afiliacje partyjne moga odgrywac znaczaca role w procesie wyborczym,
jednak w niektorych przypadkach moga réwniez stanowi¢ czynnik ograniczajacy
skutecznos¢ dziatan lokalnych politykow?2. Z tego wzgledu na szczeblu samo-

18 D, Batorski, K. Izdebski, Media spotecznosciowe i wybory, Fundacja im. Stefana Batorego,
2023, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2023/06/Media-spolecznosciowe-i-wybory.
pdf [dostep: 2.03.2025].

19 P, Pietrzak, op. cit., s. 333—334.

20 5. Bukowski, Jak wygrac¢ wybory?, Pismo Samorzadu Terytorialnego Wspdlnota, 2023, https://
wspolnota.org.pl/news/jak-wygrac-wybory [dostep: 2.03.2025].

21 Ulotki czy media spotecznosciowe? Samorzgdowcy oceniajg skutecznosé narzedzi kampanii
wyborczej, Radio Gdarisk, 2024, https://radiogdansk.pl/audycje/samorzadowy-piatek/2024/03/15/
ulotki-czy-media-spolecznosciowe-samorzadowcy-oceniaja-skutecznosc-narzedzi-kampanii-
wyborczej/ [dostep: 2.03.2025].

22 B. Swiqcicka, Wybory samorzgdowe 2024. Prawdziwy jezyk kampanii samorzgdowych, Gazeta
Prawna, 2024, https://serwisy.gazetaprawna.pl/samorzad/artykuly/9475293,wybory-samorzadowe-
2024-prawdziwy-jezyk-kampanii-samorzadowych.html [dostep: 2.03.2025].
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rzadowym decydujace znaczenie powinny mie¢ kwestie bezposrednio zwigzane
z potrzebami mieszkanicOw oraz rozwojem lokalnej spotecznosci, a nie dominacja
partyjnych narracji i ideologicznych sporow.

Kandydaci do organéw samorzadowych wykorzystuja roznorodne narzedzia
komunikacyjne, taczac tradycyjne spotkania z mieszkaricami z nowoczesnymi
metodami, takimi jak media spotecznosciowe. Proces wyborczy w Przemkowie,
podobnie jak w innych samorzadach tej wielkosci, opierat si¢ na bliskich relacjach
kandydatow z elektoratem.

W kampanii wyborczej do Rady Miejskiej w Przemkowie w 2024 r. uksztat-
towato si¢ 10 komitetdw wyborczych, w tym trzy znaczace w kontekscie urzedu
burmistrza (KWW Jerzego Szczupaka, KWW Nasz Wsp6lny Przemkow oraz KWW
Razem dla Przemkowa)?2. Priorytetowym elementem kampanii dla tych trzech
komitetow byto spetnienie wymogu rejestracji list kandydatéw na radnych w co
najmniej potowie okregdw wyborczych?4.

Najwiekszy komitet wyborczy, KWW Jerzego Szczupaka, zwigzany z urze-
dujacym burmistrzem od 2014 r., zarejestrowat 14 kandydatéw na radnych?>,
przyjmujac zréznicowana strategie doboru przedstawicieli. Lista obejmowata
zaréwno doswiadczonych samorzadowcow, jak i debiutujacych kandydatow, co
miato na celu potaczenie kontynuacji dziatan z nowa perspektywa. W szczegol-
nos$ci warto zauwazy¢ obecno$¢ najmtodszego kandydata w wyborach (21 lat)?®,
startujacego w okregu o przewazajaco starszym elektoracie, co mogto stanowic¢
probe odswiezenia wizerunku komitetu i poszerzenia jego elektoratu.

Program komitetu opierat si¢ na kontynuacji dotychczasowych inwestycji in-
frastrukturalnych, przywroceniu potaczen kolejowych, rozwoju turystyki opartej
na walorach Przemkowskiego Parku Krajobrazowego oraz reaktywacji miejskiego
kapieliska. Wérodd gtéwnych postulatéw znalazty sie takze remonty $wietlic wiej-
skich, szkot oraz rewitalizacja parku miejskiego. Waznym elementem programu
byto réwniez wprowadzenie budzetu obywatelskiego?’.

Znaczacym elementem kampanii komitetu byta funkcja petniona przez urze-
dujacego burmistrza. Wsparcie witodarza miasta, ktory z sukcesem prowadzit

23 Wyszukiwarka Kandydatéw, PKW, 2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/
pl/kandydaci?elections=rada_gminy&region=21605 [dostep: 5.03.2025].

24 Art. 478 §2. Ustawy z dnia 5 stycznia 2011 1. — Kodeks wyborczy (Dz.U. 2023 poz. 2408,
72024 poz.721, 1572, 1907).

25 K.Rososzko, Program wyborczy liczy 20 punktéw Szczupak powalczy o reelekcje, miedziowe.pl,
2024, https://miedziowe.pl/content/view/112392/81/ [dostep: 5.03.2025].

26 Wyszukiwarka Kandydatéw, PKW, 2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/
pl/kandydaci?elections=rada_gminy&region=21605 [dostep: 5.03.2025].

27 K. Rososzko, op. cit.
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gmine od dwodch kadencji, miato szczegdlny wptyw w okregach zamieszkatych
przez starsza cze$¢ wyborcow. Postrzegane byto to jako gwarancja kontynuacji
dalszych inwestycji oraz stabilno$ci gminy.

Niektore obietnice wyborcze opieraly sie na projektach juz rozpoczetych lub
zaplanowanych do realizacji, takich jak rewitalizacja parku miejskiego?® czy bu-
dowa ztobka?°. Oprdcz gtdwnego programu, poszczegdlni kandydaci opracowali
wlasne propozycje dostosowane do potrzeb swoich okregdw m.in. Szymon Le-
wandowski jako dos§wiadczony samorzadowiec podkreslat konieczno$¢ inwestycji
w infrastrukture drogowa w swoim okregu3°, natomiast Omar Lekhchine, naj-
mtodszy kandydat, koncentrowat sie na inicjatywach skierowanych do mtodziezy,
w tym wprowadzeniu stypendiéw dla najzdolniejszych ucznidéw3! czy utworzeniu
Mtodziezowej Rady Miasta.

Strategia kampanijna komitetu opierata si¢ przede wszystkim na bezposrednim
kontakcie z wyborcami, realizowanym poprzez metode¢ door-to-door we wszyst-
kich okregach. Szczeg6lny nacisk potozono na osobiste spotkania z mieszkaficami
m.in. w kazdym sotectwie oraz dystrybucje materiatéw wyborczych (ulotki, bane-
ry), w tym spersonalizowanych listow dostosowanych do specyfiki poszczegdlnych
okregow. Tradycyjne formy komunikacji zostaly uzupetnione dziataniami w me-
diach spoteczno$ciowych, gdzie kluczowa role odgrywat oficjalny profil komitetu
na Facebooku. Platforma ta petnita funkcje gtéwnego kanatu informacyjnego,
umozliwiajacego prezentacje programu wyborczego oraz sylwetek poszczegolnych
kandydatoéw na radnych. W rezultacie KWW Jerzego Szczupaka uzyskat reprezen-
tacje w postaci 7 radnych w 15-osobowym sktadzie rady miejskiej32.

Drugim co do wielkosci komitetem w wyborach byt KWW Razem dla Prze-
mkowa, zwigzany z Mateuszem Robakowskim, ktdry zgtosit 12 kandydatow na
radnych33. Gtéwne zatozenia programowe komitetu koncentrowaty si¢ na wy-

28 Zgodnie z zamdwieniami publicznymi na stronie urzedu miejskiego w Przemkowie z 2023 t.,
ztozono zamoéwienie pt. ,Rewitalizacja zabytkowego Parku Miejskiego w Przemkowie”. Zob. Zama-
wienia publiczne, BIP Urzad Miejski w Przemkowie, 2023, https://umprzemkow.ssdip.bip.gov.pl/
publiccontracts/view/45960 [dostep: 5.03.2025].

2% W budzecie na 2024 r. zaplanowano uruchomienie ztobka. Zob. ,Wiesci Przemkowskie”
2023, nr 4, s. 3, https://przemkow.pl/wp-content/uploads/2023/12/Wiesci_Przemkowskie_gru-
dzien_2023.pdf [dostep: 5.03.2025].

30 Ulotka wyborcza Szymona Lewandowskiego, KWW Jerzego Szczupaka.

31 Ulotka wyborcza Omara Lekhchine, KWW Jerzego Szczupaka.

32 Tak prezentujg sig wyniki gtosowania do rady miasta i na burmistrza w gm. Przemkéw
w wyborach 2024, Naszemiasto.pl, 2024, https://przemkow.naszemiasto.pl/tak-prezentuja-sie-
wyniki-glosowania-do-rady-miasta-i-na-burmistrza-w-gm-przemkowy-w-wyborach-2024/ar/
c1p1-26186177 [dostep: 7.03.2025].

33 Komitet Wyborczy Wyborcéw Razem Dla Przemkowa, PKW, 2024, https://samorzad2024.
pkw.gov.pl/samorzad2024/en/komitet/39874?elections=rada_gminy [dostep: 7.03.2025].
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korzystaniu potencjatu turystycznego gminy, ze szczegélnym uwzglednieniem
walorow przyrodniczych Przemkowskiego Parku Krajobrazowego. Wsrod zna-
czacych postulatow znalazty si¢ propozycje dotyczace rozwoju infrastruktury
turystycznej, obejmujace budowe baz noclegowych ilokali gastronomicznych, co
miato uczynic¢ Przemkow centrum turystyki regionalnej. Robakowski akcentowat
rowniez potrzebe opracowania nowego planu zagospodarowania przestrzennego,
budowy nowoczesnej hali sportowej, wsparcia rodzin opiekujacych sie dzie¢-
mi z niepelnosprawnosciami oraz wdrozenia miejskiego systemu monitoringu.
Dodatkowo w programie znalazly si¢ postulaty zwigzane z rozwojem sotectw,
w tym rozbudowa sieci wodno-kanalizacyjnej oraz wprowadzenie bezptatnej
komunikacji miejskiej34.

Pod wzgledem strategii kampanijnej komitet stosowat podobne metody jak
pozostate, opierajac si¢ na bezposrednim kontakcie z mieszkaricami, dystrybucji
ulotek oraz wykorzystaniu baneréw wyborczych. Jednakze w relacji do komite-
tow o wiekszym zasiegu dziatania, jego aktywnosc¢ cechowata si¢ ograniczonym
zasiegiem oraz mniejszg sita oddziatywania. Przetozyto sie to na uzyskanie
jednego mandatu w Radzie Miejskiej, ktory przypadt doswiadczonemu radne-
mu i soltysowi, wezesniej wywodzacemu sie z otoczeniem burmistrza Jerzego
Szczupaka.

KWW Nasz Wspolny Przemkoéw, kierowany przez Mariusza Kaczmarczyka,
emerytowanego funkcjonariusza policji i dwczesnego radnego byt kolejnym zna-
czacym komitetem w wyborach samorzadowych, wystawiajacym 11 kandydatow
na radnych?>. Program ugrupowania obejmowat szeroki zakres inicjatyw infra-
strukturalnych i spotecznych, takich jak budowa $ciezek rowerowych, reaktywacja
kapieliska miejskiego, modernizacja kina oraz rewitalizacja rynku poprzez remont
kamienic3®. Istotnym elementem propozycji programowych byto rowniez wsparcie
dla lokalnych przedsi¢biorcéw oraz poprawa jakosci ustug publicznych3?.

Strategia komunikacyjna komitetu opierata si¢ na potaczeniu aktywnosci
w mediach spotecznoSciowych z bezposrednimi spotkaniami w sotectwach, co
umozliwiato dotarcie do mieszkancéw o zrdznicowanych oczekiwaniach i potrze-
bach. Przewodnim kanatem komunikacji byt profil komitetu na Facebooku, gdzie

34 K. Rososzko, Kampania wyborcza nabiera rumieficow. Czterech kandydatéw na burmi-
strza Przemkowa, miedziowe.pl, 2024, https://miedziowe.pl/content/view/112694/81/ [dostep:
7.03.2025].

35 Komitet Wyborczy Wyborcéw Nasz Wspélny Przemkdw, PKW, 2024, https://samorzad2024.
pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/komitet/37998 [dostep: 7.03.2025].

36 K.Rososzko, op. cit.

37 KWW Nasz Wsp6lny Przemkow, Przemkéw- Kandydat na Burmistrza -Mariusz Kaczmar-
czyk-2024, YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=GKneXdtcqLQ [dostep: 7.03.2025].
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regularnie publikowano materialty wyborcze, w tym nagrania przedstawiajace
dziatania kandydata na burmistrza oraz przysztych radnych. Czesta emisja mate-
riatow wideo stanowita jeden z najwazniejszych elementéw strategii promocyjnej,
wzmacniajac rozpoznawalno$¢ komitetu i budujac jego wizerunek wsréd wybor-
cOw. Za opracowanie strategii komitetu odpowiadat doswiadczony dziatacz samo-
rzadowy Tomasz Kuncik,38, byty radny oraz kandydat do organu stanowiacego,
ktdry po dziesiecioletniej przerwie powrdcit do aktywnosci w zyciu politycznym
na szczeblu lokalnym. W przesztosci byt powigzany z bytym burmistrzem Przem-
kowa, Stanistawem Pepkowskim. Jego wieloletnie doswiadczenie oraz umiejetnosc
efektywnego wykorzystania mediow spotecznosciowych znaczaco wptynety na
ksztatt i skutecznos¢ kampanii wyborczej komitetu. KWW Mariusza Kaczmarczy-
ka stanowit najwiekszy opozycyjny blok wobec urzedujacego burmistrza.

W wyborach zdecydowane zwyciestwo w I turze odnidst urzedujacy burmistrz
Jerzy Szczupak, uzyskujac 61,33% poparcia, co przetozyto sie na 1894 gtoséw.
Jego komitet wprowadzit do rady miejskiej 7 radnych, co zapewnito mu znaczaca
reprezentacje w lokalnym samorzadzie. Drugie miejsce zajat Mariusz Kaczmar-
czyk, zdobywajac 18,39% gtosoéw (568 gtoséw), co pozwolito na objecie manda-
tow przez dwoch przedstawicieli jego komitetu. Na trzeciej pozycji uplasowat sie
Mateusz Robakowski z wynikiem 13,89% poparcia (429 gtosy), uzyskujac jeden
mandat dla komitetu. Pozostate mandaty podzielity si¢ w nastepujacy sposob: dwa
zdobyt KWW Mtynowo, natomiast po jednym KWW Inicjatywa Samorzadowa3®,
KWW Bloki Spotdzielcze oraz KWW Szkolna i LeSna. Frekwencja wyborcza wynio-
sta 50,22%, co oznacza, ze sposrod 6244 tysiecy uprawnionych do gtosowania®
swoj gtos oddato 3137 mieszkaricow*!.

38 Radny w latach 2006—-2010 oraz 2010-2014. Zob. E. Mazan, Wybory Samorzgdowe w Gmi-
nie Przemkéw w 2006 roku, [w:] Rocznik Przemkowski 2006, red. S. Dudra, P. Kuzmiak, Przemkéw
2007, s. 11; Radni i Wojtowie w kadencji 2010-2014, PKW, 2014, https://kadencja.pkw.gov.pl/obs/
p1/020000/021605.html [dostep: 7.03.2025].

39 Dariusz Kurowski, kandydat z komitetu KWW Inicjatywa Samorzadowa, uzyskat 45,17 %
poparcia w swoim okregu wyborczym, co przetozyto sie na 117 gtoséw, zapewniajac mandat rad-
nego w radzie miejskiej. Zostat jedynym przedstawicielem komitetu, w ktorym réwniez Andrzej
Wilczacki kandydowat na burmistrza, uzyskujac 6,38 % poparcia (197 gtoséw). Zob. Wyniki w okregu
wyborczym nr 15w wyborach do Rady Miejskiej w Przemkowie, PKW, 2024, https://samorzad2024.
pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/rada_gminy/okreg/21605/15 [dostep: 7.03.2025]; Wyniki w wyborach
do Burmistrza Przemkowa, PKW, 2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/en/wbp/
okregi/21605 [dostep: 7.03.2025].

40 Frekwencja w wyborach Wéjtéw, Burmistrzéw i Prezydentéw Miast, PKW, 2024, https://sa-
morzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/frekwencja/Koniec/gm/21605?elections=wbp [dostep:
7.03.2025].

41 K. Rososzko, Rozstrzygnigcia w pierwszej turze. Jerzy Szczupak miazdzy konkurencje, mie-
dziowe.pl, 2024, https://miedziowe.pl/content/view/112940/81/ [dostep: 7.03.2025].
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Analiza wynikéw wskazuje, ze strategia kampanijna komitetu Jerzego Szczu-
paka okazata si¢ najbardziej skuteczna, co przyczynito si¢ do osiagniecia sukcesu
wyborczego. Gtownymi elementami, ktore wptynety na ten wynik, byty zaréwno
umiejetne potaczenie tradycyjnych form prowadzenia kampanii, takich jak spo-
tkania bezposrednie z mieszkaricami i dystrybucja materiatéw wyborczych, jak
i skuteczne wykorzystanie mediéw spoteczno$ciowych jako narzedzia komuni-
kacji polityczne;j.

Analiza porownawcza wyboréw samorzadowych w 2018 i 2024

Wybory samorzadowe w Przemkowie w latach 2018 1 2024 ukazuja zmiany w spo-
sobie prowadzenia kampanii wyborczych. W 2018 r. dominowaty tradycyjne
metody komunikacji, takie jak dystrybucja ulotek oraz bezposrednie spotkania
z mieszkaicami. Kandydaci koncentrowali si¢ gtéwnie na dziataniach terenowych,
a kampanie prowadzone w Internecie miaty charakter uzupeiniajacy.

W 2024 r. nastapito wyrazne przesunig¢cie w kierunku strategii cyfrowych.
Media spotecznos$ciowe, zwtaszcza Facebook, staty si¢ gtdéwnym narzedziem ko-
munikacji z wyborcami. Kandydaci wykorzystywali interaktywne tresci, takie jak
materiaty wideo i grafiki informacyjne, ktére pozwalaty na szybkie i skuteczne
dotarcie do szerokiej grupy odbiorcow.

Analiza wynikéw wybordéw wskazuje na réznice w preferencjach wyborcow
miedzy 2018 a 2024 r. W 2018 r. frekwencja wyborcza wynosita 51,66%%2, na-
tomiast w 2024 r. odnotowano jej spadek do 50,22%%43.

W 2024 r. decydujacymi czynnikami o poparciu dla kandydatéw byty nie
tylko ich programy wyborcze, ale takze sposéb prowadzenia kampanii. Wyniki
wyboréw w 2024 r. w Przemkowie wskazujg na znaczacy spadek poparcia dla
urzedujacego burmistrza w poréwnaniu do wyboréw z 2018 r.#* W poprzed-
nich wyborach uzyskat on 85,68% gtoséw, co przetozyto si¢ na 2902 gtosy*>,
natomiast w 2024 r., pomimo zwyciestwa w I turze, jego poparcie spadto do

42 Frekwencja koricowa, PKW, 2018, https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/frekwencja/2110/
021605#£1000000 [dostep: 10.03.2025].

43 Frekwencja w wyborach W6jtéw, Burmistrzéw i Prezydentéw Miast, PKW, 2024, https://sa-
morzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/frekwencja/Koniec/gm/21605?elections=wbp [dostep:
10.03.2025].

44 W 2018 r. jedynym kandydatem na urzad burmistrza byt Jerzy Szczupak. Zob. OBWIESZ-
CZENIE Miejskiej Komisji Wyborczej w Przemkowie z dnia 4 pazdziernika 2018 r., BIP Przemkow,
https://umprzemkow.bip.gov.pl/articles/prnt/164650 [dostep: 10.03.2025].

45 Wybory Samorzgdowe 2018, PKW, https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/geografia/021605#
results_vote_elect_mayor_round_1 [dostep: 10.03.2025].
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61,33% (1894 gtosy)*6. Oznacza to utrate ponad 1000 gtoséw oraz zmniejszenie
procentowego udzialu w wyniku wyborczym o ponad 24 punkty procentowe.
Tendencja ta miata takze odzwierciedlenie w sktadzie rady miejskiej. W 2018 1.
komitet wspierajacy burmistrza uzyskat wiekszo$¢ w radzie (11 radnych)4?, nato-
miast w 2024 r. liczba radnych wywodzacych sie z zaplecza Jerzego Szczupaka ule-
gta zmniejszeniu. W nowej kadencji komitet wprowadzit 7 radnych?$, co ostabito
jego pozycje i zmusito do budowania koalicji w celu sprawnego zarzadzania gmina.
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Wykres 1. Poréwnanie wynikéw wyboréw na urzad burmistrza Przemkowa w 2018 1 2024 r.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: Wybory Samorzgdowe 2018, PKW, https://wybory2018.pkw.gov.
pl/pl/geografia/021605#results_vote_elect_mayor_round_1 [dostep: 10.03.2025], Wyniki w wyborach
Burmistrza Przemkowa, PKW, 2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/wbp/okregi/21605
[dostep: 7.10.2025].

Na wykresie 1 zaprezentowano wyniki wyborcze na urzad burmistrza w Przem-
kowie. Spadek poparcia moze wynikac z zmieniajacych sie preferencji wyborcow
oraz z zaistnienia nowych aktoréw na lokalnej scenie politycznej. Zwigkszona
aktywno$¢ komitetéw wyborczych przyczynita sie do skutecznego pozyskania
czesci elektoratu niezadowolonego z dotychczasowej polityki prowadzonej przez
wtlodarza gminy. Po dwoch kadencjach burmistrza, pewna cze$¢ elektoratu mogta
poszukac alternatywy. Rowniez pomimo realizacji inwestycji i stabilnej polityki,
mieszkancy oczekiwali nowych rozwiazan i $wiezego podejscia do zarzadzania
gming. Jednak mimo wyraznego spadku poparcia dla Jerzego Szczupaka, wynik

46 Wyniki w wyborach Burmistrza Przemkowa, PKW, 2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/
samorzad2024/pl/wbp/okregi/21605 [dostep: 7.10.2025].
47 Rada Miejska w Przemkowie — Wynik wyboréw, PKW, 2018, https://wybory2018.pkw.gov.
pl/pl/geografia/021605#results_elect_council [dostep: 10.03.2025].
8 Wyniki w wyborach do Rad Gmin, Miast i Miejskich. Rada Miejska w Przemkowie, PKW,
2024, https://samorzad2024.pkw.gov.pl/samorzad2024/pl/rada_gminy/okregi/21605 [dostep:
10.03.2025].
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z 2024 r. nadal pozwolil mu na zwycigstwo w I turze, co $wiadczy na utrzymujaca
sie silng pozycje w lokalnej polityce. Jednak utrata poparcia zostata uwidoczniona
nie w postaci samego burmistrza, tylko jego reprezentacji w radzie miejskie;j.

Réwniez analiza wieku radnych wybranych do Rady Miejskiej w Przemkowie
wskazuje na tendencje obnizenia $redniego wieku jej cztonkéw w poréwnaniu
z poprzednia kadencja. Srednia wieku radnych w wyborach samorzadowych
w 2018 r. wynosita 47,66 lat*, natomiast w 2024 r. obnizyta si¢ do poziomu
44,13 1at>0. Spadek Sredniego wieku o ponad trzy lata moze §wiadczy¢ o rosnacym
zaangazowaniu mtodszych os6b w dziatalnos¢ samorzadowa oraz o wzroscie
poparcia spotecznego dla kandydatéw reprezentujacych nowe pokolenie. Moze
to rowniez wskazywac na oczekiwania mieszkarnicow dotyczace nowej perspekty-
wy W rozwigzywaniu lokalnych probleméw oraz potrzebe zmiany pokoleniowej
w strukturach wtadzy samorzadowe;j.

Analiza wynikow badania ankietowego wsrod radnych
(kadencja 2024-2029)

Gléwnym celem badania ankietowego byto dokonanie oceny skutecznosci stra-
tegii komunikacyjnych stosowanych w kampanii wyborczej oraz identyfikacja
gtéwnych czynnikéw wptywajacych na sukces kandydatéw w wyborach samo-
rzadowych 2024 r. Badanie przeprowadzono wsrod 13 radnych Rady Miejskiej
w Przemkowie wybranych na kadencje 2024-2029, a jego wyniki miaty dostarczy¢
odpowiedzi na pytania dotyczgce metod prowadzenia kampanii, roli mediéow
spotecznosciowych oraz determinant decydujacych o poparciu wyborcow.

Aby zapewni¢ rzetelnos¢ i wiarygodnos¢ wynikow, ankieta zostata przepro-
wadzona w sposob anonimowy, a udziat w niej byt dobrowolny. Kwestionariusz
sktadat sie z 19 pytan, zar6wno zamknietych, jak i otwartych, obejmujacych m.in.:
ocene skuteczno$ci roznych form strategii kampanii wyborczej, wptyw poparcia ze
strony komitetdw i urzedujacego burmistrza czy role mediéw spotecznosciowych
w pozyskiwaniu gtosow. We wstepie do ankiety przedstawiono jej cel oraz infor-
macje dotyczace sposobu wykorzystania uzyskanych wynikéw, a na zakorczenie
umieszczono podziekowanie za udzial w badaniu.

Wsrod trzynastu radnych bioracych udziat w badaniu ankietowym, szesciu
wywodzito si¢ z komitetu wyborczego urzedujacego burmistrza, po dwdch

49 Wybory Samorzgdowe 2018, PKW, https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/geografia/0216053
results_vote_elect_mayor_round_1 [dostep: 10.03.2025].
50 Wyniki w wyborach..., op. cit.
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reprezentowato KWW Nasz Wspolny Przemkow oraz KWW Mtynowo, natomiast
po jednym przedstawicielu KWW Szkolna i Lesna, KWW Inicjatywa Samorzadowa
oraz KWW Razem dla Przemkowa. Na pytanie: Czy jest to Pana/Pani pierwsza
kadencja jako radnej/radnego? 54% respondentow udzielito odpowiedzi twier-
dzacej, co wskazuje na znaczacy udziat oséb debiutujacych w dziatalnosci samo-
rzadowej w kadencji 2024-2029.

Nastepne pytanie brzmiato: Jakie kanaty komunikacyjne byty gtéwnie wykorzy-
stywane podczas Pana/Pani kampanii wyborczej? Respondenci mieli mozliwosci
wyboru wielokrotnego. 69 % badanych wskazato media spotecznosciowe, 100%
spotkania bezposrednie z mieszkaricami, 92% materiaty drukowane, natomiast
15% debaty publiczne i wydarzenia lokalne.
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Wykres 2. Odpowiedzi dotyczace wymienionych kanatéw za najbardziej efektywne
w dotarciu do wyborcow
Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Wykres 2 przedstawia odpowiedzi na pytanie: Ktory z wymienionych kanatéw
komunikacyjnych okazat si¢ najbardziej efektywny w dotarciu do wyborcow?
Wyniki pokazuja, ze 85% radnych uznato za najskuteczniejsze bezposrednie
spotkania z mieszkanicami, 38% wskazato media spoteczno$ciowe, natomiast
31% —materiaty drukowane. Dane te jednoznacznie podkreslaja dominujaca role
interakcji osobistych w procesie pozyskiwania poparcia wyborczego.

Na pytanie: Czy podczas kampanii korzystat/a Pan/Pani z profesjonalnego
wsparcia w zakresie komunikacji wyborczej? 62% respondentow zadeklarowato,
ze otrzymato wsparcie organizacyjne i komunikacyjne ze strony komitetu wy-
borczego, w ramach ktérego kandydowali. Z kolei 38% badanych wskazato, ze
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prowadzito dziatania komunikacyjne samodzielnie, bez udziatu profesjonalnych
doradcéw czy zespotéw wspierajacych.

W ramach kolejnego pytania ankietowego respondenci zostali poproszeni
o wskazanie gtéwnych przekazow, ktdre stanowity o$ ich kampanii wyborczej.
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Wykres 3. Odpowiedzi dotyczace gtéwnych przekazéw wyborczych
Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Wyniki zaprezentowane na wykresie 3 wskazuja na zréznicowane priorytety
komunikacyjne radnych. Najczesciej wybieranym obszarem byta infrastruktura
drogowa, ten aspekt wskazato 38% respondentow. Na drugim miejscu znalazto
sie wsparcie spoteczne dla mieszkancow, ktore zadeklarowato 31% badanych.
Po 15% odpowiedzi przypadio kolejno na: kulture i udziat w wydarzeniach
lokalnych, rzetelnos$¢ i uczciwo$¢ w sprawowaniu mandatu radnego, roz-
woj terenow zielonych, wyréwnanie jakosci Zycia pomiedzy miastem a wsia,
opieke zdrowotna, a takze bezpieczeristwo publiczne. Sprawy mlodziezowe
wskazato 8% respondentow, natomiast po 23% badanych uznato za priorytet
rozwoj obszarow wiejskich oraz komunikacje transportowa.

Kolejne pytanie dotyczyto tylko radnych, ktérzy kandydowali z komitetu urze-
dujacego burmistrza. Na pytanie: Czy uwaza Pan/Pani, Ze obecno$¢ w komitecie
urzedujgcego burmistrza zwigkszyta Pan/Pani szanse wyborcze? potowa respon-
dentow (50%) ocenita, ze przynaleznos$¢ do komitetu prawdopodobnie przy-
czynila si¢ do wzrostu ich szans na uzyskanie mandatu, zaznaczajac odpowiedz
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raczej tak. Z kolei 17% badanych wskazato zdecydowanie tak, natomiast 33%
ankietowanych udzielito odpowiedzi trudno powiedziec.

Kolejne zagadnienie dotyczyto: Czy uwaza Pan/Pani, Ze stosowane strategie ko-
munikacyjne przetozyty sie bezposrednio na wynik wyboréw? 46 % ankietowanych
wskazato odpowiedz raczej tak, 38% trudno powiedziec, a 15% zdecydowanie tak.
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Wykres 4. Odpowiedzi dotyczace kluczowych element6éw strategii komunikacyjnej
dla osiagniecia sukcesu wyborczego
Zrbdto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych.

Na wykresie 4 przedstawiono wyniki odpowiedzi na pytanie: Jakie elementy
strategii komunikacyjnej uznaje Pan/Pani za kluczowe dla osiggnigcia sukcesu
wyborczego? Analiza danych wskazuje, Ze zdecydowana wiekszo$¢ respondentow
(85%) za najistotniejszy czynnik uznata bezposrednie spotkania z mieszkaricami.
Po 31% badanych wskazato na osobistg dystrybucje materiatéw wyborczych,
takich jak ulotki oraz aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych. Z kolei 23%
respondentoéw uznato tradycyjne materiaty drukowane (plakaty, broszury) za
istotne narzedzie kampanijne. 15% radnych podkreslito znaczenie znajomosci
osobistej z mieszkaficami jako czynnika zwigekszajacego skutecznos$¢ kampanii.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze bezposrednie spotkania z mieszkan-
cami okazaly si¢ najczesciej wskazywanym i jednoczesnie najbardziej efektyw-
nym elementem strategii komunikacyjnych. Media spoteczno$ciowe okazaty
sie wsparciem, lecz nie dominanta. Oznacza to, Ze mimo rosnacego znaczenia
kanatéw cyfrowych pelnig one raczej funkcje wspomagajaca wobec dziatan
tradycyjnych.
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Badania empiryczne potwierdzaja, ze w kampaniach lokalnych nadal dominuja
narzedzia tradycyjne, zwtaszcza osobisty kontakt z wyborcami, przy rosnacym,
lecz nadal uzupetniajacym, znaczeniu mediow spotecznosciowych. Jednoczesnie
skuteczno$¢ kampanii zalezy nie tylko od zastosowanych narzedzi, ale rowniez
od dopasowania przekazu do oczekiwan spotecznych oraz lokalnego kontekstu
politycznego.

Podsumowanie

W artykule sformutowano nastepujacy problem badawczy: Jakie strategie komu-
nikacyjne stosowali kandydaci na radnych w wyborach samorzadowych w Prze-
mKkowie w 2024 r. oraz jaki wptyw miaty one na wynik wyboréw w kontekscie
uzyskania mandatu radnego? Celem artykutu byto zrozumienie, w jaki sposob
réznorodne podejscia do kampanii wyborczej, w tym media spotecznos$ciowe
oraz tradycyjne formy komunikacji wptynety na sukces wyborczy kandydatow.
W pracy przyjeto dwie hipotezy badawcze. Pierwsza zaktadata, ze w 2024 r.
media spoteczno$ciowe odegraty dominujaca role w komunikacji politycznej, pod-
czas gdy w 2018 r. wigksze znaczenie miaty tradycyjne formy kampanii. Z wynikow
badania ankietowego wynika, ze hipoteza ta nie zostata potwierdzona. Media
spoteczno$ciowe odgrywaty istotng role w kampaniach wyborczych w 2024 r.,
to jednak spotkania bezposrednie z wyborcami okazaty si¢ kluczowym elemen-
tem strategii komunikacyjnych. Wéréd ankietowanych radnych, 38% wskazato
na media spoteczno$ciowe jako najbardziej efektywne w dotarciu do wyborcow.
Z kolei 85% respondentdéw okreslito spotkania bezposrednie z mieszkaricami
jako najbardziej efektywne narzedzie w strategii wyborczej. To tradycyjne formy
kontaktu z wyborcami, wciaz pozostaja niezbedne w skutecznej komunikacji
politycznej, co wskazuje na brak pelnej dominacji mediéw spotecznosciowych.
Druga hipoteza, zaktadajaca, Ze poparcie ze strony urzedujacego burmistrza nie
miato znaczacego wptywu na szanse kandydatéw na zdobycie mandatu radnego,
zostata potwierdzona. Obecnos$¢ w komitecie burmistrza okazata si¢ pomocna
w przypadku czesci kandydatow (50% ankietowanych uznato, ze poprawito to ich
szanse wyborcze). Rezultaty wyboréw wskazujg na przewage komitetu burmistrza,
jednak obecno$¢ przedstawicieli innych komitetow w organie stanowigcym $wiad-
czy o pluralizmie wyborczym i niejednorodnych oczekiwaniach spotecznych.
Wyniki wyboréw z 2024 r. wskazuja na pewne zmiany w strukturze politycznej
gminy, w tym zmniejszenie liczby radnych z komitetu burmistrza (z 11 do 7).
W poréwnaniu do 2018 r., zauwazono rowniez spadek poparcia dla burmistrza
Jerzego Szczupaka, ktory uzyskat 61,33% gtosow w 2024 1., co stanowito spadek
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o ponad 24 punkty procentowe w poréwnaniu do poprzednich wyboréw, kiedy
jego poparcie wynosito 85,68%.

Podsumowujac, wyniki badan ankietowych oraz analiza porownawcza wybo-
row z 201812024 r. wskazuja, ze zastosowanie nowoczesnych narzedzi komuni-
kacji, takich jak media spotecznosciowe w potaczeniu z tradycyjnymi metodami
kontaktu z wyborcami, w tym spotkania bezposrednie, miaty istotny wplyw na
wynik wyborow. Kampanie, ktore skutecznie taczyty te dwa podejscia, okazaty
sie najbardziej efektywne.
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Strategie komunikacji politycznej w kampanii wyborczej
do rady miejskiej w 2024 r. Studium przypadku w Przemkowie

Abstrakt: Niniejszy artykut ma na celu analize strategii komunikacyjnych stosowanych przez
kandydatéw w wyborach samorzadowych do Rady Miejskiej w Przemkowie w 2024 r. oraz
ich wptyw na wyniki wyborcze. Celem badania byto zrozumienie, w jaki sposéb kampanie
wyborcze byty prowadzone, ktore kanaty komunikacji okazaty sie najskuteczniejsze oraz
jakie czynniki miaty kluczowe znaczenie w sukcesie wyborczym kandydatéw. W pracy zapre-
zentowano rowniez pordwnanie z wynikami wyboréw z 2018 r., aby zidentyfikowa¢ zmiany
w preferencjach wyborczych oraz ewolucje strategii komunikacyjnych. Aby zweryfikowa¢ po-
stawione hipotezy w artykule, przeprowadzono badanie ankietowe wérdd radnych wybranych
na kadencje 2024-2029. Analiza wynikéw ankiety pozwolita na ocene skutecznosci strategii
komunikacyjnych oraz identyfikacje czynnikow, ktore miaty istotne znaczenie w osiggnieciu
sukcesu wyborczego.

Stowa kluczowe: strategia, komunikacja polityczna, wybory samorzadowe, gmina Przemkow

Political communication strategies in the 2024 city council
election campaign. A case study in Przemkow

Abstract: This article aims to analyze the communication strategies used by candidates in
the 2024 municipal elections for the Przemkow City Council and their impact on election
results. The aim of the study was to understand how election campaigns were conducted,
which communication channels proved most effective, and what factors were crucial to the
electoral success of the candidates. The study also presented a comparison with the 2018
election results to identify changes in voter preferences and the evolution of communication
strategies. To verify the hypotheses set forth in the paper, a survey was conducted among
councilors elected for the 2024-2029 term. Analysis of the survey results made it possible to
assess the effectiveness of communication strategies and identify the factors that were crucial
to electoral success.

Keywords: strategy, political communication, local elections, Przemkéw Municipality



