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Nie tylko kietbasa wyborcza.
Watki jedzenia w komunikacji politycznej

Wstep

W polszczyZnie wystepuje wyrazenie ,kietbasa wyborcza”. W przeno$nym zna-
czeniu jest to ,,obietnica sktadana w trakcie kampanii wyborczej, ktéra po wy-
granej nie jest dotrzymywana”!. W bardziej dostownym rozumieniu wyrazenie
odnosi sie do form przekupywania wyborcoéw prostymi srodkami. Frazeologizm
powstat na przetomie XIX i XX w. w Galicji, gdzie do$¢ powszechnie organizowa-
no pikniki przedwyborcze, na ktérych czestowano darmowg kietbasg i wodka?.
Jedzenie moze odgrywac istotng role w komunikacji politycznej, nie tylko jako
materialne uatrakcyjnienie spotkan z wyborcami. W koncu tematyka jedzenia
bywa do$¢ czesto poruszana w debacie publicznej. Wystarczy wspomnie¢ powra-
cajgcy watek cen zywnosci, ktory petni funkcje papierka lakmusowego réznych
zjawisk gospodarczych. Kuchnia ma réwniez istotne znaczenie symboliczne. Gust
kulinarny stanowi element dystynkcji: odréznienia i wyrdznienia klasy wyzszej
na tle nizszych klas3. Poszczeg6lne potrawy stuza za markery tozsamosciowe: za
ich pomoca zostajg oznaczone miedzygrupowe granice. Inaczej moéwiac, kuchnia
staje si¢ elementem budowania rozréznienia ,swoj” — ,,obcy”, stad przywiazanie
do okreslonych dan lub tabu kulinarnego. Wreszcie zwierze polityczne jest takze
istotg konsumujaca. Jedzenie stanowi nieodtaczny element zycia codziennego
wyborcow. Dlatego tez majg stosunkowa tatwos$¢ w rozumieniu watkow kulinar-
nych wplatanych w komunikaty polityczne.

1 Wielki stownik jezyka polskiego, hasto: kiethasa wyborcza, https://wsjp.pl/haslo/podglad/
31017/kielbasa-wyborcza [dostep: 16.03.2025].

2 M. kuczewski, Odwieczny nardd: Polak i katolik w Zmigcej, Torui 2012, s. 286; M. Semczy-
szyn, Galicyjskie wybory. Dziatalnos¢ Centralnego Komitetu Wyborczego dla Galicji Wschodniej
1867-1906, Warszawa 2014, s. 124.

3 Zob. P. Bourdieu, Dystynkcja. Spoteczna krytyka wtadzy sqdzenia, Warszawa 2022.



122 Piotr Matczynski

Niniejszy tekst poswigcony jest tematyce wykorzystania szeroko rozumianych
watkow jedzenia w komunikacji politycznej. W celu zilustrowania zjawiska omo-
wione zostang dwa przypadki: wywiad Jarostawa Kaczynskiego w telewizji $nia-
daniowej oraz tresci nadawane w mediach spotecznosciowych przez Stawomira
Mentzena. Analiza tych dwoch przypadkéw pozwala na ukazanie przyktadowych
sposobdw funkcjonowania motywoéw kulinarnych w przekazie medialnym, kto-
rego (wspot)tworca jest polityk. Jednoczes$nie umozliwia dokonanie interpretacji
znaczen, jakie niesie ze sobg jedzenie, ktore pojawito si¢ w analizowanych ko-
munikatach.

Polityk i jego gust w telewizji Sniadaniowej

13 maja 2019 r. Jarostaw Kaczynski goscit w magazynie porannym Pytanie na
$niadanie (PNS) emitowanym tego dnia na antenie Programu Drugiego Telewi-
zji Polskiej (TVP2)“. Prezes Prawa i Sprawiedliwo$ci udzielat wywiadu na temat
swojego zycia prywatnego. Opowiadatl m.in. o rodzinie, kontaktach z przyjaciot-
mi, relacjach ze zwierzetami domowymi, zainteresowaniach czy sposobach na
odpoczynek. Poruszony zostat takze watek jedzenia i gotowania. Wywiad prze-
prowadzony przez pracownikow TVP2 zostat oparty na modelu wymiany. Model
ten ujmuje ,interakcje miedzy nadawcami politycznymi i medialnymi w kategorii
wymiany spotecznej”>. Model wymiany podkresla korzysci ptynace ze wspotpracy
mediéw z politykami: , Politycy i elity polityczne sa dostawcami waznych informa-
cji, wiedzy, ale takze sensacji, afer, skandali itp. Media poszukuja jednych i drugich
wiadomosci, by moc spetnic¢ jedna z zasadniczych swoich funkeji — zaspokajania
potrzeb informacyjnych obywateli. Natomiast aktorzy polityczni potrzebuja roz-
glosu, a ten moga im zapewnic $rodki masowego przekazu. Jedna strona zaspokaja
potrzeby drugiej i odwrotnie”®.

W omawianym przypadku polityk (Jarostaw Kaczyniski) dostarczat mediom
(TVP2) tresci, ktore nie dotyczyty spraw biezacej polityki, lecz byty zgodne z for-
matem telewizji $niadaniowej (PNS). Tematyka wywiadu przedstawiata bowiem
Kaczynskiego jako ciekawego cztowieka, ktdrego zyciem prywatnym (z zatozenia)
interesujg si¢ widzowie magazyndw porannych, podobnie jak zywia zainteresowa-
nie codziennoscig innych znanych osob. Prezes PiS zostat wiec ukazany w podobny

4 PNS, Jarostaw Kaczynski o zyciu, rodzinie i mitosci do zwierzgt, https://pytanienasniadanie.
tvp.pl/42603220/jaroslaw-kaczynski-o-zyciu-rodzinie-i-milosci-do-zwierzat [dostep: 16.03.2025].

> B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu: media w polityce, polityka w me-
diach, Wroctaw 2011, s. 84—85.

¢ Ibidem.
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sposob do gwiazd popkultury, ktore zazwyczaj goszcza w telewizji Sniadaniowej,
gdzie opowiadajg o swoim zyciu poza blaskiem fleszy (w tym samym programie
wystapita aktorka Emilia Komarnicka oraz tancerz Stefano Terrazzino)’. Obecno$¢
Jarostawa Kaczyriskiego w PNS stanowi przyktad glebokiej mediatyzacji polityki.
Funkcjonowanie politykow w mediach wykracza dalece poza wykorzystanie przez
nich mediéw do komunikacji z elektoratem czy tez bycie bohaterem medialnych
relacji dotyczacych sfery publicznej. Postepujaca mediatyzacja sprawia, ze poli-
tyk staje si¢ elementem przekazu medialnego zréwnanym z gwiazdami kultury
popularnej. Natomiast od celebryty odréznia go przede wszystkim fakt, ze jest
(mniej wiecej) znany z tego, czym si¢ zajmuje.

Wywiad Jarostawa Kaczyriskiego w PNS nie bytby raczej mozliwy przy zastoso-
waniu przez dziennikarzy modelu adwersarzy, ktory , opiera si¢ na ideologicznym
zatozeniu, ze dziennikarze musza postrzega¢ gtéwnych politykdw i wazne postaci
z kregdéw rzadowych jako przeciwnikoéw, na ktérych ustugach nigdy nie powinni
sie znalez¢”8. Osig konfliktu w modelu adwersarzy jest konflikt intereséw miedzy
pracownikami mediéw a aktorami politycznymi. Dziennikarze z zatozenia nie-
ufnie przygladaja si¢ dziataniom i retoryce politykéw. Cel takiej postawy mozna
rozumie¢ dwojako. Z jednej strony ,,dziennikarze przyjmuja role straznika chro-
niacego wartosci demokratyczne, wytapuja potkniecia i niewtasciwe, nieuczciwe
zachowania politykéw”®. Z drugiej natomiast dziennikarze mogg przyjmowac
postawe negatywizmu wobec wszystkich aktorow politycznych, co wynika z checi
przyciagniecia uwagi odbiorcow w kontekscie ostrej konkurencji rynkowe;j. Jed-
nakze tego typu negatywizm stanowi wypaczenie kontrolnej funkcji mediow!©.
Tymczasem dziennikarze TVP2 nie potraktowali Kaczyniskiego jako przeciwnika,
lecz partnera w wymianie spotecznej — dostarczyciela interesujacych informaciji.

Decyzje¢ o zaproszeniu prezesa PiS do studia magazynu porannego mozna
zinterpretowac zarowno jako przejaw zastosowania logiki mediéw, jak i logiki
partyjnej. Zgodnie z logika mediéw, tre$¢ przekazu medialnego powinna by¢ atrak-
cyjna dla odbiorcy, a sposdb prezentacji aktora politycznego stuzy¢ zwiekszeniu
ogladalnosci!®. Jesli wiec program PNS dotyczy przede wszystkim stylu zycia, to
goszczacy w nim polityk, dostosowujac si¢ do logiki mediow, bedzie zobowiaza-
ny do udzielania wypowiedzi wtasnie na ten temat. Kaczynski wszedt w te role

" Pytanie na Sniadanie, https://www.facebook.com/pytanienasniadanie/posts/217651897571
6517?ref=embed_post [dostep: 16.03.2025].

8 B. Dobek-Ostrowska, op. cit., s. 84.

° Ibidem.

10 Ihidem.

I Ibidem, s. 121, 259.
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(zgodna z logika mediéw), dostarczajac mediom tresci rozrywkowych, o ktore
zabiegaty. Z kolei logika partyjna polega na narzuceniu ,mediom agendy partyjnej,
przez kontrole informacji i wykorzystanie dziennikarzy w roli cztonkow sztabu
wyborczego, przez zapewnienie sobie duzej iloSci bezptatnego czasu antenowego
na debaty i na reklame polityczng”!2. Wydaje sie, ze telewizja $niadaniowa, mimo
swojego rozrywkowego charakteru, moze by¢ wykorzystana przez aktoréw poli-
tycznych w celu wzmocnienia pozycji w systemie politycznym. Obecnos¢ przed-
stawiciela partii rzadzacej w magazynie porannym na antenie telewizji publicznej
sktania ku refleksji nad powodami zaproszenia akurat tego goscia. Tym bardziej
ze politycy rzadko goszcza w PNS, a wizyta Jarostawa Kaczyriskiego zwiekszyta
widoczno$¢ przedstawicieli PiS w mediach. Co ciekawe, obecnos¢ Kaczynskiego
w PNS zostata dostrzezona i nagto$niona przez rozne media, poza sama telewizyj-
na ,Dwdjka”. Obie przedstawione proby interpretacji nie musza by¢ sprzeczne —
logika mediow i logika partyjna moga wystepowac jednoczesnie, zazebiajac sie.
Telewizja publiczna, nawet jesli podlega swoistej kolonizacji ze strony aktorow
politycznych, ktéra skutkuje wprowadzaniem zasad logiki partyjnej, funkcjonuje
na rynku, co wymaga podporzgdkowania logice mediow!3.

Jak juz wspomniano, model wymiany zaktada korzysci obu stron. Nalezy zatem
zapytac: jakie korzysci, goszczac w PNS, zyskat Kaczyriski? Zdaniem poszcze-
g6lnych dziennikarzy (m.in. Bartosza Wieliniskiego, Tomasza Lisa czy Agnieszki
Burzynskiej), celem wizyty w studiu TVP2 bylo ocieplenie wizerunku prezesa
PiS przed wyborami do Parlamentu Europejskiego (23—-26 maja 2019 r.)}4. Wypo-
wiedzi dziennikarzy, ktdrzy zinterpretowali obecnos¢ Kaczyniskiego w telewizji
$niadaniowej jako forme kreowania wizerunku partii politycznej, mozna wpi-
sa¢ w ramy modelu adwersarzy. Przedstawiciele mediéw krytycznych wobec PiS
(czy tez catego spektrum politycznego) odczytywali wywiad polityka w telewizji
$niadaniowej przez pryzmat rywalizacji politycznej. Tym samym wyrazali po-
dejrzliwo$¢ wobec apolitycznych intencji w zaprezentowaniu prywatnego oblicza
Kaczynskiego. Cho¢ same intencje prezesa PiS pozostaja nieznane, to zwrdcenie
uwagi na wizerunkowe aspekty wizyty w PNS wydaje sie niewatpliwie stuszne.
W kontekscie mediatyzacji polityki, wtasciwie kazda obecnos¢ polityka w mediach

12 Ipidem, s. 66.

13 por. ibidem, s. 66—68.

14 Kn, Jarostaw Kaczyriski w ,Pytaniu na Sniadanie” TVP. ,Lubig schabowego i to nawet z ka-
pustg”, https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,114884,24779091 jaroslaw-kaczynski-w-py-
taniu-na-sniadanie-tvp-lubie-schabowego.html [dostep: 16.03.2025]; past, Jarostaw Kaczyriski
bedzie gosciem w , Pytaniu na $niadanie”. Rozmowa o ,zyciu, rodzinie”, https://wiadomosci.gazeta.
pl/wiadomosci/7,114883,24778628,jaroslaw-kaczynski-bedzie-gosciem-w-pytaniu-na-sniadanie.
html [dostep: 16.03.2025].
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moze wptynac na jego wizerunek. Stad tez obecnos¢ Kaczynskiego w magazynie
porannym oddziatuje na ksztaltowanie jego wizerunku medialnego. Co wiecej,
goscie w telewizji $niadaniowej sa przedstawiani jako osoby interesujace, zatem
polityk zdradzajacy szczeg6ty zycia prywatnego, rowniez, niejako z zatozenia, zo-
staje ukazany jako ciekawa persona. Jednakze nalezy zwroci¢ uwage, ze pozytywny
wizerunek kreowany przez media spotyka si¢ z r6zna recepcja wsrod odbiorcow
imoga oni odbierac tresci medialne niezgodnie z intencjami nadawcy!>. Odpowia-
dajac na postawione pytanie, nalezy wskaza¢, ze Kaczynski otrzymat mozliwos¢
kreowania pozytywnego wizerunku za posrednictwem telewizji porannej. Szersza
recepcja tej kreacji wizerunkowej pozostaje jednak nieznana, a jej analiza wykracza
poza niniejszy tekst.

Jak zatem zaprezentowat si¢ Jarostaw Kaczyniski jako go$¢ PNS? W tym miejscu
interpretacji zostana poddane jego wypowiedzi dotyczace jedzenia. Zapytany
przez prowadzaca program Monike Zamachowska o ulubione potrawy, prezes
PiS odpowiedziat: ,Takie bardzo proste potrawy, ja jestem Polakiem, mozna po-
wiedzie¢, z krwiikosci. Bardzo lubie bigos, bardzo lubi¢ placki kartoflane, bardzo
lubie pierogi ruskie [...]. Lubie schabowego, oczywiscie, i to nawet z kapustg. Lubie
te wtasnie wszystkie rzeczy z grilla, w szczegélnosci kietbase”16.

W wypowiedzi tej pojawia si¢ wprost odwotanie do tozsamosci narodowej.
Kaczynski deklaruje sie jako Polak, a jednocze$nie wskazuje na konkretne potrawy,
ktore petnig funkcje metonimii polskiej kultury narodowej!’. Z metonimia mamy
do czynienia wtedy, gdy uzywamy pewnej rzeczy, by mowic o rzeczy innej, ktora
jest z nig zwigzana'8. W omawianym przypadku potrawy wskazujg nie tylko na
polska kuchnie, ale takze polska kulture narodows, do ktorej przywigzany jest
mowca. Wskazanie polskich potraw jako ulubionych staje si¢ potwierdzeniem
identyfikacji narodowosciowej Kaczynskiego. Zdaniem Benedicta Andersona na-
rdd jest ,wspolnota wyobrazona”, ,poniewaz cztonkowie nawet najmniej licznego
narodu nigdy nie znaja wiekszosci swych rodakow, nie spotykaja ich, nawet nic
o nich nie wiedzg, a mimo to pielegnujg w umysle obraz wspélnoty”!°. Wedtug

15 D, Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Warszawa 1998, s. 106.

16 Jarostaw Kaczyniski o zyciu, rodzinie i mitosci do zwierzgt, https://pytanienasniadanie.tvp.
p1/42603220/jaroslaw-kaczynski-o-zyciu-rodzinie-i-milosci-do-zwierzat [dostep: 16.03.2025].

17 Zapytany przez Monike Zamachowska o pierogi ruskie Jarostaw Kaczyriski zauwazyt rowniez
podobienstwa w jadtospisach Polakéw, Ukraiicéw i Rosjan. Polityk bardzo pozytywnie odnidst sie
do smaku pierogdw serwowanych na terenie Ukrainy. Co ciekawe, wypowiedzi nie towarzyszyt
zaden komentarz dotyczacy polityki miedzynarodowej.

18 G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, Warszawa 2010, s. 67.

19" B. Anderson, Wspélnoty wyobrazone. Rozwazania o Zrédtach i rozprzestrzenianiu sig nacjo-
nalizmu, Krakéw 1997, s. 19.
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Andersona wyobrazanie narodu wymaga mediéw, dzieki ktérym nieznajome
osoby otrzymuja mozliwos$¢ poczucia wiezi. Badacz pisze gtéwnie o prasie, ktorej
czytelnicy moga wyobrazi¢ sobie innych czytelnikow i pomysle¢ o nich w kate-
goriach cztonkow tego samego narodu. Praktyki kulinarne rowniez moga stac sie
podstawg ,wyobrazania wspo6lnoty”, ktérej owocem bytaby ,wspdlnota smaku”,
wirtualnie taczaca ludzi o podobnych gustach kulinarnych. Méwiac o swoich ulu-
bionych potrawach, Kaczyniski przywotuje upodobania kulinarne potencjalnych
wyborcow. Zarazem sugeruje istnienie taczacej ich ,wspo6lnoty smaku”.

Przytoczenie konkretnych potraw jako reprezentacji ,,polskosci” nie jest bez
znaczenia. Wybor metonimii ,uzalezniony jest od tego, na czym skupiamy szcze-
g0lng uwage”2%. Wybrana metonimia wskazuje bowiem na konkretne wtasciwo-
Sci zastepowanego pojecia. Wymienione w wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego
pojecia (,takie bardzo proste potrawy”, bigos, placki kartoflane, pierogi ruskie,
schabowy, kapusta, rzeczy z grilla, kietbasa) charakteryzuja kuchnie polska jako
prosta i przystepna dla , zwyktych” ludzi. Tak zobrazowana kultura polska jawi
sie jako co$ bliskiego ,przecietnemu” mieszkaricowi Polski, natomiast lud i jego
praktyki kulturowe jako ,jadro narodu”. Poprzez wskazanie jako ulubionych po-
traw prostych i powszechnie znanych, Kaczyniski prezentuje si¢ jako ,zwykty”
cztowiek. W ten sposob ksztattuje wizerunek polityka bliskiego ,,szarym” ludziom.

(Rzekoma) prostote polskiego jedzenia Kaczyriski skontrastowat ze zbytecznym
wyrafinowaniem ,,obcych” kuchni: ,Musze sie przyznac, ze jadalem w zyciu bardzo
subtelne potrawy, nawet w bardzo dobrych restauracjach, szczegdlnie francuskich.
Dlaczego? To juz s3 dawne czasy. Nie bede tego ttumaczyt, dlaczego mogtem. Tak?
Powiem uczciwie, nie zostatem jako$ zaszokowany ich nadzwyczajng jakoScia,
chociaz podobno byty nadzwyczajne. Méwiono mi, ze s3 nadzwyczajne. Jakos tego
nie odczuwatem. Dobre, oczywiscie, ale nawet w Polsce jest wiele takich rzeczy,
ktore nie sg gorsze”?1.

Na poczatku cytowanej wypowiedzi prezes PiS niejako wytlumaczyt sie z je-
dzenia w bardzo dobrych restauracjach, cho¢ nie rozwinat tego watku. P6Zniej
ocenil serwowane tam dania. Na koniec poréwnat potrawy, ktérych probowat
w restauracjach serwujacych zagraniczng kuchnie, z zywnoscia z Polski. Stucha-
jac pierwszej cze$ci wypowiedzi, mozna odnie$¢ wrazenie, ze Kaczynski traktuje
wizyte w ekskluzywnej restauracji jako co$, z czego powinien si¢ wyttumaczyc.
Jakby bywanie w tego typu miejscach byto czym$ nieodpowiednim lub nie do
korica przystajacym do osoby Jarostawa Kaczyriskiego. By¢ moze prezes PiS odcina

20 G, Lakoff, M. Johnson, op. cit., s. 68.
21 Tarostaw Kaczynski o zyciu, rodzinie i mitosci do zwierzgt, op. cit.
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sie w ten sposob od stylu zycia elit, ktorego dystynktywnym elementem jest m.in.
korzystanie z ekskluzywnej oferty gastronomicznej. W drugiej cze$ci wypowiedzi
polityk recenzuje smak potraw serwowanych w drogich restauracjach, odziera-
jac je z aury niezwyktosci. Zdaniem Kaczynskiego, polska kuchnia nie ustepuje
zagranicznej strawie. Podazajac tropem metonimii, zauwazalne jest zestawienie
kultury polskiej (reprezentowanej przez jedzenie z Polski) z innymi kulturami (re-
prezentowanymi przez francuskie restauracje). W tym poréwnaniu kuchni, a przez
zwigzki metonimiczne takze narodéw, ,,polsko$¢” wypada na réwni z ,.innoscig”.

Watek prostej kuchni nalezy rozwazy¢ w szerszym kontekscie. Wydaje sie,
ze istotnym punktem odniesienia jest tzw. afera podstuchowa. Afera wybuchta
14 czerwca 2014 r. po opublikowaniu w mediach tresci rozméw miedzy polityka-
mi, ktdre zostaty podstuchane w warszawskich restauracjach. Z punktu widzenia
niniejszej analizy najistotniejszym skutkiem tego kryzysu politycznego okazu-
je sie ujawnienie informacji o tym, ze politycy ptacili za nieformalne spotkania
w restauracjach za pomocg stuzbowych kart. Symbolem luksusowych dan, ktore
konsumowac mieli zamieszani w afere politycy, staly si¢ oSmiorniczki. Po skandalu
rozpowszechnito si¢ skojarzenie o§miorniczek z rozpasaniem krytykowanych
elit politycznych. Jak juz wspomniano, Kaczynski w pewien sposob odcina si¢ od
drogich restauracji i ,wymyslnych daii”. Tym samym ksztattuje swoj wizerunek
jako osoby, ktdra nie nalezy do ,,.zepsutych” elit (cho¢ przeciez przynalezno$c¢ Ka-
czynskiego do elit jako doktora nauk prawnych, bytego premiera i prezesa jedne;j
z najwiekszych partii w kraju nie pozostawia watpliwosci).

Praktyki kulinarne jako element narracji politycznej

Stawomir Mentzen, prezes Nowej Nadziei oraz wspotprzewodniczacy rady lideréw
Konfederacji to polityk, ktory czesto i w roznorodny sposob wykorzystuje motyw
szeroko rozumianego jedzenia w komunikacji politycznej. Sztandarowym projek-
tem wizerunkowym polityka jest cykl spotkan o nazwie ,,Piwo z Mentzenem”. Jak
mowi gtowny bohater wydarzen, wygladaja one nastepujaco: ,Plan jest taki jak
zwykle: pijemy piwo, a ja przez okoto 40 minut opowiadam o polityce i politykach,
podatkach i ekonomii. P6Zniej dalej pijemy piwo, a ja odpowiadam na Wasze py-
tania. Na koniec dalej pijemy piwo, robimy zdjecia i dobrze sie bawimy”22.
Obecne na spotkaniach piwo nie stanowi jednak prostego odpowiednika ga-
licyjskiej , kietbasy wyborczej”, a raczej ,wodki wyborczej”. Uczestnikow kusi sie

22 Stawomir Mentzen, https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1038936164264898&id=
100044455715594&set=a.340765180748670 [dostep: 16.03.2025].
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piwem, lecz nie darmowym — sami musz3 je sobie kupi¢. Picie piwa z Mentzenem
(polityk rowniez konsumuje trunek) pozwala na wzajemne zblizenie uczestnikow
spotkania i prezesa Nowej Nadziei. Cykl ,Piwo z Mentzenem” zaktada wspdlna
zabawe polityka i jego zwolennikéw czy tez fanéw — bo chyba tak tez mozna by
okresli¢ odbiorcow tego rozrywkowego widowiska. Mozliwos$¢ wspolnej kon-
sumpcji sprawia, ze podziat na scene i widownie staje si¢ mniej wyrazny, a przez
to Mentzen sprawia wrazenie blizszego potencjalnym wyborcom. Pijac piwo, po-
kazuje, Ze jest jednym z nich.

Stawomir Mentzen otworzyt rowniez wtasny browar. Nazwa zaktadu — Browar
Mentzen — nie wydaje sie przypadkowa: polityk postuzyt sie wtasnym nazwiskiem,
tworzac marke piwa, ktéra promuje jego osobistg marke. Oferta browaru jest
dosc szeroka, a takze, co ciekawsze, zwigzana z pogladami polityka. Przejawem
tego s3 nazwy poszczegolnych produktéw, np. Piwo Wolnosciowe (nawiazanie
do libertarianizmuy), Polska Wolno$¢ (nawigzanie do nacjonalizmu), Bitcoin (na-
wiazanie do leseferyzmu), Inflacja (nawigzanie do krytyki polityki ekonomicznej
rzadu), Bezobjawowe (nawiazanie do krytyki dziatalnosci rzadu wobec pandemii
COVID-19), Mowa Nienawisci (nawigzanie do postulatu nieograniczonej wolnosci
stowa), UsSmiechnieta Polska (nawiazanie do krytyki centro-liberalnych elit) czy
Filozofia XD (nawigzanie do ksigzki Mentzena, w ktdrej prezentuje swoje prze-
myslenia). Browar sprzedaje piwa przez Internet?3, w wybranych sklepach oraz
w lokalu gastronomicznym Pub Mentzen, ktory znajduje si¢ w Toruniu. Jak widac,
prezes Nowej Nadziei promuje si¢ za pomoca okre$lonych produktéw i ustug
konsumpcyjnych. Prowadzenie browaru oraz pubu wydaje si¢ spdjne z cyklem
spotkan ,,Piwo z Mentzenem”. Dzieki interesom zwigzanym z piwem wizerunek
Mentzena zdaje si¢ autentyczny. Pijac i sprzedajac piwo, polityk udowadnia, ze
nie bywa mitos$nikiem tego trunku na pokaz, aby zaimponowac elektoratowi,
lecz jest nim stale.

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w postaci produkcji piwa oraz loka-
lu gastronomicznego rowniez wptywa na ksztattowanie wizerunku Mentzena.
W swoich politycznych postulatach prezes Nowej Nadziei odwotuje si¢ do neoli-
beralizmu. Kluczowa ideg neoliberalizmu jest przedsiebiorczo$¢ — zgodnie z teoria
neoliberalng, jej uwolnienie ma przynie§¢ ludzkosci dobrobyt?4. Jednakze neo-
liberalna koncepcja przedsigbiorczosci wykracza poza konotacje ekonomiczne.
W szerokim rozumieniu neoliberalizm to projekt polityczny, ktdry polega ,na

23 Sklep internetowy oferuje rowniez réznego rodzaju gadzety, np. koszulki; Piwo Mentzena,
https://piwomentzena.pl [dostep: 16.03.2025].
24 D. Harvey, Neoliberalizm. Historia katastrofy, Warszawa 2008, s. 9.
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uekonomicznieniu wszystkich relacji spotecznych, wtacznie ze stosunkiem jed-
nostki do samej siebie, co przyczynia si¢ rdOwniez do stworzenia nowego typu
etyki akcentujacej konieczno$¢ wziecia przez jednostke odpowiedzialnosci za
swoje decyzje i dziatania”?°. Bedac przedsiebiorca, Mentzen nie tylko pozuje na
adekwatnego reprezentanta osob prowadzacych dziatalnos¢ gospodarczg. Wcho-
dzac do branzy spozywczej, zarazem prowadzac inne firmy, prezes Nowej Nadziei
niejako udowadnia, ze jest osoba przedsi¢biorcza. W ten sposob kreuje si¢ na
swego rodzaju uciele$nienie ideatu cztowieka wynikajacego z gtoszonych pogla-
dow. Co wiecej, ksztaltujac wizerunek osoby przedsigbiorczej, Mentzen wskazuje
na swoje rzekome kompetencje w zakresie zarzadzania pafistwem (rozumianym
w ekonomizujacej optyce na ksztatt firmy).

Stawomir Mentzen jest bardzo aktywny w mediach spotecznosciowych. Przy-
ktadowo na swoim kanale na platformie YouTube polityk publikuje regularnie
filmy pod wspdlng nazwg ,,Mentzen Grilluje”. Cykl sktada si¢ z nagran, w ktoérych
komentuje biezaca polityke. Nazwa ,Mentzen Grilluje” nie odnosi si¢ bezpo-
Srednio do gotowania. W dyskursie politycznym wyrazenie ,grillowa¢” oznacza
dreczenie kogos, jakby przypiekato sie te osobe na ruszcie?°. Przejawow tego me-
taforycznego rozumienia grillowania mozna upatrywac w sposobie krytykowania
przez Mentzena elit politycznych. Natomiast sam tworca filmoéw wskazuje na
swoje stowa z kwietnia 2023 r.27: ,,Nasza wizja przysztosci jest prosta: dom, grill,
trawa, dwa samochody i wakacje dla kazdego pracujacego Polaka”?8. Nagrywajac
od listopada 2023 r. ,Mentzen Grilluje”, polityk pozostat przy retoryce grilla, cho¢
po wyborach (mato udanych dla Konfederacji) jego retoryczna rola si¢ zmienita.

Pierwotnie grill byt istotnym elementem narracji o przysztosci, ktora przed-
stawit Stawomir Mentzen. Jak zauwazaja George Lakoff i Mark Johnson, , mniej
jasno zarysowane (i naturalnie mniej konkretne) pojecia rozumie si¢ czesciowo
w terminach wyrazniej zarysowanych (i zwykle konkretniejszych) poje¢, bez-
posdrednio opierajacych sie na naszym do$wiadczeniu”?°. W cytowanej wypo-
wiedzi Mentzena grill petni role metonimii dobrobytu. Grillowanie kojarzy sie
z obfitoscia — po pierwsze, podstawowym produktem przyrzadzanym na ruszcie
jest mieso, po drugie, ten sposob obrdbki cieplnej pociaga za soba utrate czesci

25 M. Mokrzan, Klasa, kapitat i coaching w dobie p6znego kapitalizmu. Perswazja neoliberalnego
urzgdzania, Torun 2019, s. 25.

26 M. Biesaga, O grillowaniu w polityce, ,Jezyk Polski” 2013, nr 2, s. 115-118.

27 Stawomir Mentzen, MENTZEN GRILLUJE #1: Pierwszy raz w Sejmie, https://www.youtube.
com/watch?v=5Hvfh6CGGN4 [dostep: 16.03.2025].

28 Stawomir Mentzen, https://x.com/SlawomirMentzen/status/1647965741235200002 [do-
step: 16.03.2025].

2% G. Lakoff, M. Johnson, op. cit., s. 156.
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zywnos$ci3. Ta praktyka kulinarna stata sie symbolem awansu gospodarczego
przetomu XX i XXI w. i zblizenia Polski z Zachodem?!. Mentzen korzysta z po-
jecia ,grill”, aby zestawiajac je z innymi pojeciami, opowiedzie¢ w prosty sposob
o przysztosci i tym samym przekonac elektorat do swojej politycznej wizji. W jego
lakonicznym komunikacie nie ma abstrakcyjnych poje¢ ani skomplikowanych
rozwazan na temat panstwa i gospodarki. Jednak to wtasnie na konkrecie, jako
czyms§ bardziej przystepnym, zrozumiatym i znanym, budowane s3 czesto narra-
cje, ktore trafiajg pod strzechy. Do budowania takich opowiesci $wietnie nadajg
sie elementy z zycia codziennego, w tym potrawy czy praktyki kulinarne, ktore
zastepuja ztozone idee32.

Grillowanie kojarzy si¢ réwniez z meskoscia33. Opowiadajac za pomoca gril-
la o przysztosci kraju, Stawomir Mentzen przedstawia meskocentryczng wizje.
W wizji tej —na co wskazuje dobdr pojec: ,,dom”, ,trawa”, ,,dwa samochody” oraz
,grill” —kluczowy wydaje si¢ zaréwno dobrobyt, jak i patriarchalna rodzina. Watek
grillowania jako ,meskiej praktyki” jest spojny z konserwatywnymi pogladami
prezesa Nowej Nadziei. Rownocze$nie buduje wizerunek samego polityka jako
meskiego —w koricu pije piwo (nap6j takze kojarzony z meskoscia), jest przedsie-
biorczy i ceni grilla. Warto tez zwrdci¢ uwage na ekologiczny wymiar wypowiedzi
Mentzena. Omawiana wizja przysztoSci stoi w kontrze ze scenariuszami, ktore
mowia o koniecznosci ograniczenia konsumpcji z powodu zagrozenia katastrofg
klimatyczng. Obietnica ,,dwoch samochodow i wakacji” nie wpisuje sie w postulat
dekonsumpcji, podobnie grillowanie. Co wiecej, na ruszt wrzucane jest przewaznie
mieso. Zatem grill jako metonimia stylu zycia konotuje pozostanie przy jedzeniu
duzej iloSci miesa oraz og6lny brak ograniczen w konsumpcji wbrew krytyce
zwiazanej z ekologizmem. Uzycie ,grilla” w komunikacji z elektoratem mozna
wiec uznac za opowiedzenie si¢ Mentzena w opozycji do ruchu ekologicznego
i zasygnalizowanie tego wyborcom.

Podsumowanie

W obu omawianych przypadkach politycy ksztattowali swoj wizerunek za po-
mocg szeroko rozumianych watkéw jedzenia wplatanych w nadawane przez
siebie komunikaty. Opowiadajac w telewizji Sniadaniowej o swoim kulinarnym

30
31
32

C. Lévi-Strauss, Tréjkqgt kulinarny, ,Tworczo$¢” 1972, nr 2, s. 71-80.
M. Biesaga, op. cit.,s. 117.
Zob. M. Napiorkowski, Mitologia wspétczesna, Warszawa 2018.
33 C. Lévi-Strauss, op. cit.; . Deutsch, M.]. Elias, Barbecue: A Global History, London 2014,
s.27,45,100-101.
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guscie, Jarostaw Kaczyriski kreowat siebie na patriote i tradycjonaliste, ktory
sprawia wrazenie blizszego ,zwyklym” obywatelom niz ,rozpasanym” elitom.
Instrumentem stuzacym do wystania takiego komunikatu stata sie telewizja
publiczna, ktora zaoferowata politykowi (pozornie) niepolityczna przestrzen do
prowadzenia marketingu politycznego. Z kolei przyktad Stawomira Mentzena po-
kazuje bardzo r6zne sposoby wykorzystania tematyki jedzenia w celu budowania
wlasnego wizerunku, promowania okreslonych pogladow i zdobywania poparcia.
Prezes Nowej Nadziei pije piwo ze zwolennikami, czym stara si¢ pokaza¢ swoja
blisko$¢ z elektoratem. Zatozy! browar oraz pub, prezentujac sie jako cztowiek
przedsiebiorczy. Jednoczesnie promuje osobista marke za pomoca marki piwa.
Ponadto Mentzen korzysta z kulinarnej retoryki, aby jego przekaz tatwiej trafit
do wyborcow.

Omawiane przypadki nie wyczerpuja jednak tematyki, a jedynie stuza ilustracji
pewnego szerszego zjawiska. Przyktady wykorzystania kulinariow w komunikacji
politycznej znajdziemy u przedstawicieli r6znych stron sceny politycznej. Wystar-
czy przyjrze¢ si¢ mediom spoteczno$ciowym prowadzonym przez kandydatow
w trakcie kampanii prezydenckiej w 2025 r. Karol Nawrocki, popierany przez PiS
~kandydat obywatelski”, umiescit na platformie X krétki film, ktéry prezentuje
m.in. jego (,gospodarska”) wizyte w zaktadach migsnych. Podczas wizyty kandydat
zjada kawatek kietbasy. Nawrocki docenia jej smak (,Pycha” — mowi), zarazem
doceniajac producenta — lokalng firme z branzy spozywczej34. Pozostali kandy-
daci rowniez wykazuja podobng aktywno$¢. Rafat Trzaskowski, kandydat Koalicji
Obywatelskiej opublikowat na platformie Instagram film, na ktérym zachwala
zdrowotne i smakowe walory kefiru. Pokazuje sie przy tym jako osoba doceniajaca
polskie produkty, ale tez dbajaca o zdrowie i rodzine (,,Ja go poznatem, w momen-
cie, kiedy opiekowatem sie corka” — opowiada)3>. Magdalena Biejat, kandydatka
Nowej Lewicy, wystapita w filmie, na ktorym probuje zapiekanek. W krotkim
wideo opublikowanym na Instagramie, kandydatka wcielita si¢ w role krytyczki
kulinarnej, nawigzujac do popularnego trendu wéréd twdrcow internetowych3e.
Z kolei Szymon Hotownia zaprezentowat na swoim instagramowym koncie relacje
z zakupu kanapki ze §ledziem w Cieszynie. Kandydat wchodzi w role przewodnika
po lokalnych tradycjach kulinarnych i komika — ironicznie opowiada o Cieszynie

34 Karol Nawrocki, https://x.com/NawrockiKn/status/1894029464851325088 [dostep:
16.03.2025].

35 Rafat Trzaskowski, https://www.instagram.com/trzaskowskirafal/reel/DGv51bzOKvq/ [do-
step: 16.03.2025].

36 Magdalena Biejat, https://www.instagram.com/magdabiejat/reel/ DHOMLhqtCU1/ [dostep:
16.03.2025].
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jako miescie nadmorskim3’. Otwarte pozostaje pytanie: czy taki sposob komu-
nikacji przypadnie do gustu wyborcom, a wizerunek poszczegdlnych politykow
pozostanie strawny?
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Nie tylko kietbasa wyborcza.
Watki jedzenia w komunikacji politycznej

Abstrakt: Tematyka jedzenia moze by¢ istotnym elementem komunikacji politycznej. Jedzenie
pelni bowiem wazne funkcje spoteczne, w tym symboliczne. Przyktadowo gust kulinarny wiaze
sie z dystynkcja klasowa, a poszczegdlne potrawy stuza za markery tozsamosciowe. Niniejszy
tekst jest po$wiecony tematyce wykorzystania szeroko rozumianych watkéw jedzenia w ko-
munikacji politycznej. Omoéwione zostang dwa przypadki. Pierwszym jest wywiad Jarostawa
Kaczyniskiego w telewizji Sniadaniowej. Opowiadajac o swoich ulubionych potrawach, prezes
PiS ksztaltowat swdj wizerunek jako patrioty i ,,zwyczajnego” cztowieka. Drugim przypadkiem
jest roznorodne wykorzystanie watkéw jedzenia w komunikacji politycznej przez Stawomira
Mentzena. Prezes Nowej Nadziei uzywa motywu jedzenia w celu promowania okre$lonych
pogladéw politycznych. Jednocze$nie buduje swéj wizerunek polityka wiernego konkretnym
warto$ciom oraz bliskiego swoim wyborcom.

Stowa kluczowe: jedzenie, komunikacja polityczna, mediatyzacja, marketing polityczny, Jaro-
staw Kaczynski, Stawomir Mentzen

Not Just Electoral Sausage:
Food Threads in Political Communication

Abstract: Food themes can be an important part of political communication. Indeed, food has
significant social functions, including symbolic ones. For example, culinary taste is linked to
class distinction, and particular dishes serve as identity markers. This text is devoted to the
topic of using broad themes of food in political communication. Two cases will be discussed.
The first is Jarostaw Kaczynski’s interview on breakfast television. Talking about his favourite
foods, the Law and Justice president shaped his image as a patriot and an “ordinary” person.
The second case is Stawomir Mentzen’s diverse use of food themes in political communication.
New Hope’s chairman uses the theme of food to promote particular political views. At the same
time, he is building his image as a politician faithful to certain values and close to his voters.
Keywords: food, political communication, mediatisation, political marketing, Jarostaw
Kaczynski, Stawomir Mentzen



